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  الإهداء

  

  

  ..إلى غربتي

  

  .فاغترابي..وتغريبتي
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د 

  

  

  الشكر

  

أتوجه بالشكر إلى الأستاذ الدكتور نهاد الموسى، لإشرافه علـى هـذه الدراسـة، وتقديمـه                

لحلم، وإلـى الـدكتور وليـد    التوجيهات القيمة التي أعانتني وأفادتني، وعلى إبدائه لي كل الصبر وا       

اً في دراستي هذه، ومسانداً لي على مدار مرحلتي الجامعية الأولى، والثانية،             مصباحاً منير  ؛العناتي  

  .وإلى والدي موجهاً لي نحو الصواب في اللغة والحياة

وإلى أمي داعية، وصابرة على فراقها لي، وإلى كل أحبائي مـشجعين، ومـؤازرين، مـن                

ى الأسـاتذة أعـضاء لجنـة       ء، وزميلات،وإل أساتذة، وأصدقاء، وصديقات وإخوة، وأخوات، وزملا     

  .المناقشة
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ه 

  

  فهرس المحتويات

  

  الصفحة  الموضوع

  ب  قرار لجنة المناقشة 

  ج  الاهداء 

  د   الشكر والتقدير

  هـ   فهرس المحتويات

  ز   قائمة الأشكال

  ح   ملخص باللغة العربية

  ١   التمهيد

  ٦   المقدمة

  ١١   صور العربية في وسائل الإعلام: الفصل الأول

  ٢١   وجوه الخطاب الإعلامي: الفصل الثاني

 العلاقة بين المستويات اللغوية ووجوه الخطاب شروط: الفصل الثالث

  الإعلامي المرئي ومراجع تفسيرها

٣٤  

  ٦٣  ) التقاطع والافتراق( الإعلامية المستويات اللغوية والمضامين: الفصل الرابع

  ٧٥  بؤمن الوصف إلى التن: الفصل الخامس

  ٨٧   الخاتمة

  ٨٩   المراجع والمصادر

  ٩٤   ملخص باللغة الإنجليزية
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و 

  

  قائمة الأشكال

  

  

   الصفحة  عنوان الشكل  الرقم 

  ٦٦  الإعلان العامي، بتوجيه فصيح  .١

  ٦٦  الإعلان فصيح بشكل عام، يدخل مع العامية  .٢

  ٦٧   الفصيحة مع العاميةظالإعلان الذي يتساوى فيه ح  .٣

  ٦٧  تقاطع العامية مع الهجين في برامج الشباب المنوعة  .٤

  ٦٨  تداخل العربية الفصيحة والوسطى في البرامج الثقافية  .٥

تداخل العربية الوسطى والفصحى والعامية في البرامج   .٦

  الثقافية الصحية

٦٨  

  ٦٩  التقاء وائتلاف العربية الإبداعية العامية في المقابلات  .٧
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  ات اللغوية في الخطاب الإعلامي المرئيالمستوي

  

  إعداد

  أماني سعيد عبد السلام الشريف

  

  فالمشر

  الأستاذ الدكتور نهاد الموسى

  

  الملخص

 في الخطاب الإعلامي المرئي،      العربية  الكشف عن مستويات اللغة    إلىت هذه الدراسة    قصد

لامية المختلفة، وكيف يمكـن أن      وكيف تتمكن اللغة في مستوياتها المتباينة من خدمة الأغراض الإع         

  . في مخاطبة الجماهيرمطالبهيحدد الخطاب الإعلامي مستوى اللغة وفقاً ل

تناول عينات متنوعة الاتجاهات في القنوات الفضائية، باحثة عن         وقد اعتمدت هذه الدراسة     

  .إليها، وعن أغراض هذه الأدوارمستويات اللغة فيها، وعن أدوارها التي توكل 

، وعربيـة  "معربـة "أهمية هذه الدراسة في أنها تتناول مستويات اللغة مـن فـصيحة        وتتضح  

، وهجين، في ضوء الشروط التي تحكمها في الإعلام، بكل ما ينتظمه من             "غير معربة "وسطى

  .الإعلام من أوسع العوامل المؤثرة في تداول اللغةلاسيما أن نماذج الخطاب، 

  :وتضمنت هذه الدراسة خمسة فصول

  .يشمل صور العربية في وسائل الإعلام: الفصل الأول  - 

 .يتحدث عن وجوه الخطاب الإعلامي المرئي: الفصل الثاني  - 

يعرض لشروط العلاقة بين المـستويات ووجـوه الخطـاب          : الفصل الثالث    - 

 .الإعلامي،ومراجع تفسيرها

يناقش وجوه التقاطع والافتراق بـين المـستويات اللغويـة          : الفصل الرابع    - 

 .والمضامين الإعلامية

  .يشمل عملية وصف المشهد اللغوي في الإعلام المرئي: الفصل الخامس  - 
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ح 

  

  : نتائج أهمها إلى الاستقراء والتتبعوقد انتهى

وضوح التباين اللغوي في الخطاب الإعلامي المرئي الذي يتراوح بين النموذج والمثـال،              •

 .والفصيح، والعامي، وفقا لغايته

زه الديني، والتاريخي، والإخبـاري،والبرامج     لفصيح بخطاب معين، أبر   ارتباط المستوى ا   •

ــة،والأفلام    ــة،والبرامج المترجم ــة المدبلج ــسلات الأجنبي ــض المسل ــة، وبع الثقافي

 .الوثائقية،والتسجيلية

 وألقها، في إعلانـات مدروسـة القـصد       تسخير كل ما في الفصيحة، بجماليتها، وآليتها،         •

 .اقتصاديةوالغاية، لهدف نفعي، وجدوى 

، يلتزمها الإعلام في تأطير الخطاب مع المـستوى اللغـوي، فـشرط             ً، وقيودا ًأن شروطا  •

 اسـتخدام   لبرامج الدينية، وشـرط التـاريخي يحـتّم       المقدس يحتم استخدام الفصيحة في ا     

م الفصيحة في المسلسلات التاريخية، وشرط الجهوي المحلي في توظيف العامية في الأفلا           

 .اب ومن الشبابة والموجهة للشبوالأعمال المختص

 في اختيارها اللغوي،    صفية إلى إضاءة على لغة الإعلام      الدراسة اللغوية الو   هذهوقد أفضت   

  نحو زاويـة يتغيـا     ر فيه وتوجيهه  يوالتأث.  فهم الرأي العام   فيوفي أساليبها اللغوية، وتأثير ذلك كله       

  .أصحاب الإعلام الوصول إليها
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١

  

  

  

  التمهيد

  

  

  

  

  ستويات اللغوية في الخطاب الإعلامي المرئيالم
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٢

 فلكل مقام مقاله، لذا تتأثر اللغة بمواقف        ،تتفاعل اللغة بما هي بنية بمتغيرات مواقف التداول       

الحديث والتداول المختلفة وكذا تختلف باختلاف الناطقين بها، وظروفهم، والحالة الكلامية أو الموقف             

فتتغير المفردات و التعابير اللغوية في مواقف الفرح عن العـزاء،           الكلامي الذي تتفاعل معه اللغة؛      

وتتفاعل بطريقة في المواقف الرسمية تختلف تماماً عن تفاعلها في المواقف الحياتية اليومية، فمـن               

الصعب بل من المستهجن أن يتكلم الفرد إلى الباعة في الطريق أو في الأماكن العامة بلسانٍ فـصيح    

  .ه الطرف الآخر أو الموقف بشكل عاميستهجنه ويرفض

ثم إن الفصيحة تتسرب بانسجام تام على ألسنة متحدثيها في مواقف المـشافهة الرسـمية، كـأداءِ                   

خطابٍ ما في مناسبة رسمية، يكون التحدث فيها  بغير الفصيحة مـن سـوء التواصـل والتقـدير،       

  .والانسجام

وية ، أو البسيطة إلى زبائنهم بفصيحة المتعلمين،وأنه        وكما أنه لا يعقل أن يتحدث أصحاب المهن اليد        

من الغرابة أن يقرأ الإعلامي نشرة الأخبار الرسمية بعاميةٍ تحول دون غرض الامتـداد المنـشود؛                

فإنك تجد اللغة تختلف باختلاف سياقات الحال التي تتوسطها، فحـال المـتكلم ووضـعه الثقـافي                 

تداول اللغة، بل أيضاً مواقف التداول نفسها تجبر المـتكلم أن           والمهني،والجنسي، والعِرقي،تؤثر في    

  .يتخذ مستوى لغوياً معيناً دون غيره، لما يقتضيه سياق الحال

،ولاسـيما الإعـلام    الأداة الأوسع، والأحدث في تداول اللغـة وتطورها        ولعل الإعلام، هو    

فاعلنا معها بشكلٍ يومي، بل ولتحكمـه فـي         المرئي لما له القوة التأثيرية البالغة في استقبالنا للغة وت         

بعض عادتنا وثقافتنا اللغوية والاجتماعية في الوقت الراهن لامتداده العريض وفعاليته القويـة فـي               

  .جذبه لأكبر شريحة من الناس بإمكانياته التقنية الهائلة بوقتٍ وجيز

 

  :المستويات اللغوية في الخطاب الإعلامي المرئي •

  :سةفي مصطلحات الدرا

وأما المستويات فأعني بها التباينات اللغوية وتنوع ضروب استعمال اللغة، و تدرجها مـن              

موقع لآخر، مثل العربية الفصيحة ،وتليها عربية الإبداع ،ثم العربية الوسـطى، فعربيـة نـشرات                

بيـة  الأخبار والتي تكون أقرب إلى الفصيحة إلا أنه يتخللها ألفاظ أجنبية،وتراكيب لغوية غيـر عر              

  .ناتجة عن الترجمة، والعامية التي تشاطرها بالدرجة العربية المختلطة الهجين
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٣

لذا أشبه المستويات اللغوية بطبقات اللغة التي تكون فيها كل طبقة تعلو الطبقـة الأخـرى بـسبب                  

مكانتها وقوتها وحجم انتشارها وحجمها هي ذاتها،من تراكيب وأنظمة لغوية مخصوصة بها من نحو              

  .دلالة معجميةوصرف و

وإذا دل التباين اللغوي والتفاوت في أدائه على شيء فإنما إنما يدل على تطور اللغـة واسـتجابتها                  

   ، لتطور اللغة مستوياتٍللمعطيات التي تتفاعل معها والتي تُخلق من أجلها،وإذا أمعنّا النظر نرى أن

  المجتمع، ومواكبـة تطـوره،       نمو  مسايرة ير اللغة من الداخل، والمقصود به     المستوى الأول تطو  ف 

  .الاشتقاق، والنحت، والتوليد، والتعريبب

فهو تطوير اللغة من الخارج، والمقصود به التأثيرات الضاغطة التي تفـرض            : أما المستوى الثاني  

  .، وهذا تطور جبري، وإضافةًاًا، وحذف، وتحويرلباًالتصرف في اللغة ق

ــو ذ  ــي، فه ــلام المرئ ــا الإع ــار           وأم ــة الأخب ــى بدراس ــذي يعن ــم ال ــك العل ل

ونشرها،والمعلومات،والتوجهات،والترويج للأفكار والسلع  بصورةٍ مرئية مسموعة تُـشاهد علـى           

  .التلفزة وتُبث في الفضاء على امتداد العالم من أقصاه إلى أقصاه دون قيود،أو حدود، أو صعوبات

شعر به،علم  :علم الشيء :الآخرين،وجاء في اللسان  هو الإخبار ،أو المعرفة وإطلاع      : والإعلام لغة  "

  .)١("أي يخبره: خَبر ، وأحب أن يعلمه : أتقنه، علم الرجل : الأمر أو تعلمه 

فهو نشر الحقائق والأخبار  والأفكار،والآراء بين الجماهير بوسائل "أما في الاصطلاح 

ندوات،والمؤتمرات،والمعارض،وذلك الإعلام المختلفة،كالصحافة،والإذاعة،والسينما،والمحاضرات،وال

واللغة هي الأداة التي يتوسلها الإعلام كي يفصح عن  )٢(".بغية التوعية والإقناع،وكسب التأييد

  .الحدث، ويحول المشهد الواقعي إلى قول معبر عنه

 هو اللسانيات الإعلامية، على أن هذا النوع        – اللغة والإعلام    –والعلم الذي ينظم هذا الثنائي      

ن اللسانيات لم يتبلور على نحو متكامل، ولكن أسسه ماثلة في تحليل الخطاب الإعلامـي، وبنيتـه          م

  .اللغوية

  

  

                                                 
  . ابن منظور،جمال الدين محمد بن مكرم،لسان العرب،مادة علم،دار صادر،بيروت)١(

  .٨٣،ص١٩٩٣،)٢(زكي بدوي،معجم مصطلحات الإعلام،دار الكتاب المصري،القاهرة،طأحمد )٢(
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٤

العلم الذي يدرس اللغة في     "أما الوجه الآخر لهذه الثنائية فيتمثل في علم الإعلام اللغوي وهو            

اسة ظاهرة الاتـصال    ضوء فكرة الاتصال، وإن كان لا يغفل الأفكار الأخرى، فهو يفيد منها في در             

  .)١("الإعلامي ومكان اللغة فيها، وسماتها المؤثرة في تحقيق الاتصال الفعال بالجماهير

سواء " تعنى الدراسات اللغوية الحديثة أتم العناية بدراسة الكلام المنطوق        "عامة  هي بصفة   و

قها سـكان قطـر     كان لغة عامة يتحدث بها مجموع المواطنين في أمة من الأمم، أم كان لهجة ينط              

  .)٢( كان لغة خاصة ببعض الطوائفأَممعين، 

 عناصر تؤثر في الحـدث الكلامـي، أطـراف          ،والإعلام، واللغة المستخدمة فيه، والمتلقي    

  اللسانيات الإعلاميـة   إضافة إلى السياق، الذي اهتمت    ي حدوث التواصل على أكمل وجه،       تتدخل ف 

أن "، وكيف أن اللغة تدرس من خلال بعد أوسع يحـاول            ه، وتناولت السياق الذي تستعمل فيه اللغة      ب

يبين كيف تتفاعل اللغة، ومحيطها، ويتمثل هذا البعد الأوسع في النظر إلى العوامل الخارجية التـي                

   .)٣("تؤثر في استعمالنا للغة

أما الخطاب فيعد شبكة من العلاقات السياسية، والاجتماعية،واللغوية، والثقافية،التي تتـصف        

تعقيد والتداخل،وهي البيئة التي تظهر بها إمكانيات الكلام وكيفيات إنتاجه، بمنظومة تحكمه وتحدد             بال

ماهيته،والخطاب إما أن يكون جملة ،أو نصاً،أو إشارة ما، لها غرض ومعنى،ينسجم والطريقة التي              

لمنطقية،المتتابعـة  تقال فيها،فهو مجموعة من التعابير، والأقوال التي لها نظامها وبنيتها الواضحة ا           

  .بشكل مسترسل

نظام فكري يتضمن منظومة من المفاهيم والمقولات النظرية حول         " كما يشير مصطلح الخطاب إلى      

جانب معين من الواقع الاجتماعي بغية تملّكه معرفيا،ومن ثم تفهم منطقه الداخلي،وذلك مـن خـلال    

استدلالي يحكم الضرورة المنطقيـة التـي       طريق فكرية محددة تنتظم بناء المفاهيم والمقولات بشكل         

  . )٤("تصاحب عملية إنتاج المفاهيم

                                                 
 .٩٢ عبد العزيز شرف، النحو العربي لرجال الإعلام، مرجع سابق، )١(
  .١٩٤، ص١٩٨٠، ٣ عبد الصبور شاهين، في علم اللغة العام، مؤسسة الرسالة، بيروت، ط)٢(

ونظرية النحو العربـي، دار الـشروق،    ي أحوال الظاهرة النحويةفبصائر  نهاد الموسى، الصورة والصيرورة،      )٣(
 .١٢٢، ص٢٠٠٣، ١ط

،تحليѧѧل الخطѧѧاب ١٩٩٧ حميѧѧدة سميѧѧسم، بحѧѧث مفهѧѧوم الخطѧѧاب الإعلامي،المѧѧؤتمر العلمѧѧي الثالѧѧث،  جامعѧѧة فيلادلفيѧѧا، )٤(
 .١١٠العربي ص
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٥

  

  

والخطاب الإعلامي المرئي لا يهدف إلى الإخبار بالحوادث ونقلها فحسـب ،بل يهدف إلى             

التأثير في السامعين،والمشاهدين،والتوجيه،وهذا هو خطابه السائد والشائع الذي تحـول فـي هـذا              

  .ئيسي لأنه الطريق إلى السيطرة والقوة السياسية،والفكرية،والاقتصاديةالعصر إلى الخطاب الر

وهكذا فإن الكشف عن المستوى اللغوي في الخطاب الإعلامي، وتبايناته، إنما يقـود إلـى               

الخطاب الكامن وراء هذه البنية اللغوية الظاهرة،إنه كشف باللغـة عمـا وراء اللغـة مـن أفكـار                   

  !ومعتقدات وأهداف خبيئة
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٦

   المقدمة                                       

تهدف الدراسة إلى تناول المستويات اللغوية للعربية من فـصيحة،وعربية وسـطى،وعربية            

إبداع، ولهجات محكية في ضوء الشروط التي تحكمها، لتفسير استعانة الإعلام  بوجـهٍ منهـا دون                 

ي له الأثر البارز في تكوين الصورة اللغويـة لمجتمـعٍ           الآخر ، في كل تجليات الإعلام المرئي الذ       

ما،هادفة في هذه الدراسة إلى محاولة الكشف عن العلاقات بين المستويات اللغويـة داخـل فـضاء                 

  .الإعلام العربي

قوم عليه فيعتمد على الخلفيات النظرية للإعلام، واللغـة التـي           أما الأساس النظري الذي ت    

  .حابهاتتشكل وفقا لاحتياجات أص

              وتتضح أهمية هذا البحث في أن الإعلام أصبح جامعاً لخطاب العصر في انفساحه المعرفي

  .وتنوع فنون القول التي ينتظمها في دورته اليومية في الفضاء العربي بل الكوني

، والخروج من حقل    سانيات الحديثة والدراسة بمجملها ترنو إلى الاستفادة من نظريات علم الل        

لإبداع، إلى حقل أوسع وأكثر تأثيرا في الوقت الحالي، وهـو حقـل الإعـلام لأهميتـه                 الأدب، وا 

  .وطغيانه

  :الإجابة عن الأسئلة التاليةإلى  الدراسة و تسعى

  ؟ما الأنحاء التي يتخذها الخطاب اللغوي في الإعلام المرئي . ١

لإعلام  مشكلا في ا   هل يمثل تباين المستوى اللغوي في تراوحه بين المحكي والفصيحة          . ٢

 يستحق الدراسة؟

 في توجيه الخطاب نحو زاوية معينة، أو نحـو          بآرِهل لاستعمال المستوى المحكي م     . ٣

 رؤيا معينة؟

 هل يرتبط المستوى اللغوي الفصيح بخطاب معين دون غيره؟ . ٤

 ؟ يلتزمها الإعلام المرئي في تشكيل الخطاب ما هي الشروط والقيود التي . ٥

  لا أداة تواصل بين مختلف المتلقين؟طعاهل يمكن أن تكون اللغة أداة تق . ٦

 ما الدور الذي يقوم به الإعلام من الناحية اللغوية؟ . ٧

ولكنها تتوزع بين الإعلام، واللغـة،      " اللغة والإعلام "وثمة دراسات متعددة تقارب موضوع      

وإن كانت أكثر هذه الدراسات تركز على الجوانب الإعلامية لا البنية اللغويـة، وعلـى الأخطـاء                 
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٧

الشائعة في الإعلام، على أن هذا لا ينفي بإطلاق وجود دراسات تناولت البنيـة اللغويـة للخطـاب                  

  .الإعلامي، وهي موزعة وفقا لتنوعات الخطاب الإعلامي

عـن المـستويات    "  اللغة العربية في العصر الحـديث      "كتابهفقد تحدث نهاد الموسى في       •

 سـلطة   -فضاء الإعـلام  " من الكتاب     فصلين ه في اللغوية في الخطاب الإعلامي، وتناول    

وكانت دراسته تعنى بالجانب المرئي، والمكتوب، والمقروء، إلا أنه عرض لهـا            " الإعلان

  )١(. سريعاًعرضاً

. ، وكونه أحد أوسع أنماط الخطـاب انتـشاراً         خاصاً  لغوياً ويتناول لغة الإعلان كونه خطاباً    

أي نحو جاءت للمنفعة فحسب دون أي اعتبـار          لأنه يسخّر اللغة على      ويرى أنه خطاب براغماتي؛   

  .، وأن اللغة المحلية المحكية للإعلان تضعف من غايته وجماله أيضاآخر

 ـ "الإعلام اللغوي وانهيـار الـسلطات اللغويـة        " نسيم الخوري في كتابه    ويرى   • ول ، تح

مـا   في عصر العولمة، ويتحدث عن مكانة اللغة المرموقة في         السلطات اللغوية إلى الإعلام   

سبق بكونها أداة التداول الرسمي، والاجتماعي، والفكري، ولكن سرعان ما انهارت أمـام             

واتخذ من لبنان نموذجا للدراسة، محللا السلطات العامة، والخاصة للغة          . جبروت الإعلام 

العربية، مشيرا إلى محطات الانهيار شديدة الوضوح في آثار الحرب الأهليـة، وطغيـان              

 وتأثيرها في الصحافة المكتوبة، ووسائل الإعلام السمعية، والبـصرية،          اللهجات المحكية، 

 الأسباب الكامنة وراء استعمال الصيغ العامة، ويرى أن هناك ميلا قويـا             معرفةويحاول  

غات أخـرى تـصنعها وسـائل الإعـلام          من ل  – هجين   –إلى القول بلغة عربية جديدة      

 )٢(.هاروجوت

، فقد أفرغ جهده في دراسـة الإعـلان         "  الإعلان التجاري  لغة"أما وليد العناتي، في بحثه       •

التجاري بوصفه حدثا تواصليا كغيره من الأحداث التواصلية الإنسانية، في إطار وظيفـي             

 .جري فيه في السياق الذي تاعام يربط البنية اللغوية بوظيفته

 علىص، الذي يقوم و أن الإعلان وجه من وجوه الاستعمال اللغوي المخص لهوتبين
  ــــــــــــــــــــ

  .٢٠٠٧، )١(نهاد الموسى، اللغة العربية في العصر الحديث، قيم الثبوت وقوى التحول، دار الشروق، عمان، ط)١(

A  ٢٠٠٥، )١(نسيم الخوري، الإعلام العربي وانهيار السلطات اللغوية، مركز دراسات الوحدة العربية،بيروت،ط) ٢(
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٨

ية كبرى للمستهلك، فتعتمد علـى مستخلـصات علـم نفـس            استراتيجيات تخاطبيه تولي أهم   

لمراعاة خصائص المخاطبين، وتعتمد على علوم الاجتماع لمراعـاة تبـاين الاسـتخدام              الشخصية؛

اللغوي بتباين المقامات، والمتغيرات الاجتماعية، وتعتمد على مستخلصات لـسانية لوصـف أبنيـة              

بحث على استثمار وظيفتين رئيـسيتين للغـة همـا          لغوية للإعلان وصفا شكليا، وكان جل تركيز ال       

 )١(.الوظيفة الإقناعية، والوظيفة التوجيهية

، إلى دور المتلقي ، فلـه الحـضور         "اللغة الإعلامية  "عبد العزيز شرف في كتابه    وأشار   •

 المستويات اللغوية في الإعلام، فيجد أن في الأخبار ذات اللغـة            الأكثر فعاليةً في استقبال   

زيد نسبة المشاهدين المتعلمين عن الأميين، وهذا أيضا في الموسيقى الغربيـة،            الفصيحة ت 

علـى  خلافاً للأمين الذين لا يقبلون      والقرآن الكريم وعلومه، والمحاضرات، والأحاديث،      

 )٢( . على الموسيقى الشرقية أكثر من المتعلمينهذه الأنماط، ويقبلون كثيراً

 "تحولات المعجم في العنـوان الـصحفي      "  جستيرأما ريمان يوسف عاشور في رسالة ما       •

 إلى خصائص لغة الإعـلام،      ارتشفقد أ _وهي رسالة غير منشورة من الجامعة الأردنية      _

  بحثهـا  خـتص ة والدلاليـة، و ي     المعجمي اتهاختيار اللغوية في وسائله، و    التعبيرطرائق  و

لالات دعلى  الوقوف   محاولة في دراستها التطبيقية      ،بالإعلام الصحفي المكتوب دون غيره    

  )٣(.العنوانات الصحفية لحدث الحادي عشر من أيلول، والانتفاضة الفلسطينية

 مـادة   ة، بتسجيل  على الدرس الحقلي الميداني وتقنياته المتعارف      أما هذه الرسالة فإنها تقوم أولاً     

 ـ ،البحث تسجيلا مباشرا من الفضائيات المختلفة، فإذا انتهت عملية التسجيل، والجمع           فت هـذه   نِّص

المده التداوليـة، والعوامـل الخارجيـة        يربط المستوى اللغوي المستعمل بوظيفت      نوعياً نة تصنيفاً و

  . المؤثرة في بنية الخطاب وأسلوبهالفكريةقتصادية والا  وجتماعية،الاسياسية، ال

  
  ــــــــــــــــــــ

  .، اللغة العربية في وسائل الإعلام، جامعة القاهرة٢٠٠٢ة الأول، وليد العناتي، لغة الإعلان التجاري، مؤتمر علم اللغ) ١(

  .١عبد العزيز شرف، اللغة الإعلامية، دار الجيل، بيروت، ط) ٢(

  .٢٠٠٦ريمان عاشور، تحولات المعجم في العنوان الصحفي، رسالة ماجستير، الجامعة الأردنية، ) ٣(
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٩

  : من الفضائيات التاليةوقد اتخذ البحث مادته

  .قناة منوعة، وبرامج مختلفةمثالاً على / سي . بي. إم •

 .قناة إخبارية، وثقافيةمثالاً على / الجزيرة  •

 .قناة دينيةمثالاً على / قرأ ا •

 . شبابية ومنوعاتقناة أغانٍمثالاً على / ميلودي  •

  : إلى فرزمتطلعة في هذه القنوات على اختلاف توجهاتها

  .موادها وبرامجها وتصنيفها - 

 . المستويات اللغوية المتداولة فيهاوبيان - 

 .والكشف عن الشروط التي تثوي وراء اختيار كُلّ مستوى - 

 .وتفسير توظيف مستوى لغوي دون غيره في صور الإعلام المرئي - 

والتطلع إلى الوقوف على علاقات المستويات اللغوية بعضها بعـض داخـل             - 

  .إطار الإعلام المرئي

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

١٠

  

  

  

  

  الفصل الأول                                

  

  

  لعربية في وسائل الإعلام المرئيةصور ا                    

 .الفصيحة •

 .عربية الإبداع •

 .العربية الوسطى •

 .عربية النشرات الإخبارية •

 .اللهجات المحكية •
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١١

   

  صور المستويات اللغوية في الخطاب الإعلامي المرئي

على أننا نستطيع لغايات الـدرس أن       باينة،يتخذ الخطاب اللغوي في الإعلام المرئي صوراً مت       

  :نميز للعربية الإعلامية خمس مستويات هي

  .العربية الفصيحة •

 .عابدالإعربية  •

 . الأخبارتعربية نشرا •

 .عربية وسطى •

 .لهجات محلية محكية •

 مستويات هذه اللغة فـي  وتتمثل الفصيحة من.وهي مستويات تتقاطع فتتشابه ، وتتفاصل فتختلف  

 الحـوار   في  والدراما التاريخية، والعامية     مي في الخطاب الديني والسيرة والتاريخ     ثوبها الإعلا 

 .المباشر والحوار الهاتفي والتمثيلي الفني والإعلاني المادي

ويرى السعيد محمد بدوي أن للعربية المعاصرة خمسة مـستويات متفاوتـة الاسـتعمال              " .

  :)٢("والأهمية، وهي

تها ا تقليدية غير متـأثرة بـشيء نـسبياً،ويرى أن اسـتخدام           وهي فصحى : فصحى التراث   . ١

حجر الزاوية لسلمان   ( مثل برنامج     في البرامج الدينية المعدة مسبقاً      أحياناً المنطوقة تكاد تنحصر  

  .)العودة، ومسافرون لمحمد العريفي،وأما بعد لعائض القرني

وص ومجالها أوسـع    وهي فصحى متأثرة بالحضارة المعاصرة على الخص      : فصحى العصر . ٢

كثيراً من مجال فصحى التراث، وهي تبدو في كل الموضوعات التي تتصل بحياتنا المعاصـرة               

التي تستخدم فيها العربية الفصحى كنشرات الأخبار، والأحاديث العلمية المعدة مسبقاً والتعليقات            

 .السياسية

صرة معاً، وهي التي تستخدم     وهي عامية متأثرة بالفصحى وبالحضارة المعا     : عامية المثقفين . ٣

عادة في الأمور التجريدية والمناقشات التي تجري بين المثقفين في الموضوعات الحضارية مثل             

مسائل العلم والسياسة والفن والمشاكل الاجتماعية، ويمثلها في الإعلام برامج الرأي والمناقشات            

 .والحوار
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١٢

المعاصرة، وهي التـي يـستخدمها غيـر        وهي عامية متأثرة بالحضارة     : عامية المتنورين . ٤

وهذه توجد فـي    . الأميين عموماً في أمور الحياة العملية اليومية من بيع وشراء ورواية وأخبار           

 .البرامج المنوعة الخفيفة

وهـو مـصطلح متـصل بأميـة          نسبياً، وهي عامية غير متأثرة بالفصحى    : ميينعامية الأ . ٥

ج الإذاعة والتلفزة برنامج معين يتخذ منه لغة أساسـية          أصحابه، ولهذا السبب لا يوجد بين برام      

 .على عكس المستويات الأربع الأخرى

  .)١("على أن هذا المستوى يحظى بنصيب كبير في البرامج التمثيلية والمسلسلات      

ولعل الإحاطة بكل هذه المستويات اللغوية في الإعلام المرئي يتعسر على الباحث فلتحديـد              

  .للامتناهي صعوبته وتعثراتهاللامحدود وا

  

  العربية الفصيحة

لا بد من الإشارة إلى الفرق بين الفصيحة والفصحى؛ إذ إن الفصحى هي مستوى من الأداء                

اللغوي الملتزم بالصورة اللغوية القرآنية، حفاظا على شكل الكلمة العربية وزناً ومعنـى، ووصـولاً        

  .لغة الفصحىووقفاً وضبطاً؛ فالقرآن الكريم هو دستور ال

لفاظ البدوية  هي تعود للفصاحة في جذورها الأولى إلى صحراء الجزيرة العربية حيث الأ            و

كلُّ ناطقٍ  : و يقالُ .ولسان فصيح أي طلقٌ   .رجلٌ فصيح وكلام فصيح أي بليغٌ     "العربية، فقالت العرب    

وتفـصح فـي كلامـه      . حـن وفصح العجمي جادت لُغته حتّـى لا يل       .فصيح وما لاينطِقُ فهو أعجم    

)٢("وأفصح العجمي إذا تكلم بالعربية. تكلّف الفَصاحة:وتفاصح
)١.  

دونها، إذ لا تقبل صـلاة بغيـر        أنها لغة تعبد لا تجوز الصلاة       : ومن مزايا اللغة الفصحى   

العربية، فالفصحى تتمثل في أرقى صورها في القرآن الكريم والحديث الشريف والشعر الجـاهلي،              

مي والأموي والخطب والأمثال، ومع تطور هذه اللغة من عصر إلى عصر ومن مـؤثرات               والإسلا

  .إلى أخرى أصبحت الفصيحة بمكانتها وصورةً شبيهةً لها وكأنها أختها

                                                 
  .٩١-٨٩،ص١٩٧٣ارف،دار المع مستويات اللغة العربية المعاصرة في مصر، السعيد محمد بدوي،(١)

 ."فصح" ،مادة ٢١١،ص١٩٩٥محمد بن أبي بكر الرازي ،مختار الصحاح،مكتبة لبنان ناشرون،ط ) ٢(
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١٣

 نـشرات الأخبـار مـن        في - على الأغلب  -صيحة في وسائل الإعلام المرئية    وتتجلى الف 

قة، التي تظهر اللغة الفصيحة التـي تـروي لنـا           القنوات المختصة وفي المسلسلات التاريخية الموث     

  .أحداثا تاريخية ويرويها أبطالها بلسان قويم

  :    وقسمها نهاد الموسى على النحو التالي

بالفعل في إنشاء الشعر والغناء به، والدراما الرومانسية المترجمـة          " الإبداعية"الفصيحة  " •

 .والدراما التاريخية" المدبلجة"

 بالفعل في التقارير العلمية والاقتصادية والبرامج الوثائقية والنـشرات          الفصيحة الصحيحة  •

١("ةالإخبارية العام(. 

اللغة النموذجية وهو مصطلح يوظفـه علـم اللغـة           " كونها  الفصيحة هي   المراد من اللغة   و

وة إنه التنوع نحو الخط   .. الاجتماعي للإشارة إلى تنوع خاص من تنوعات اللغة في المجتمع المعين          

  .)٢( "..قواعده مستقرةاللغة الرسمية والأدبية والمأخوذ نموذجاً أعلى للاتباع، فهذا النوع من 

  

  عربية الإبداع

. فـرع لأصـلها   عربية الإبداع هي ولما كانت العربية الفصيحة أخت العربية الفصحى فإن     

 تعبر عـن إبـداعاتهم      فهي تلك العربية التي يتبنّاها متخصصون ومثقفون يمتازون بهذه اللغة التي          

 الفنيـة  وانتاجاتهم الإنسانية بلغةٍ رشيقة تميز أصحابها ومرجعياتهم، وتتجلى في البرامج الثقافيـة أو            

  .وفي برامج السير الذاتية للمبدعين المتميزين؛فأخذت هذه اللغة صفة أهلها وعملهمالانسانية ،

  

تغييـر تبعـا    إن أصابها شيء من ال     و – إلى حد ما     –وهذه العربية تلتزم بقواعد الفصيحة      

  :لألسنة المتحدثين بها، و وجوه عربية الإبداع

  ".الرواية"إبداع الرواية الذي يحيي العربية في فن حديث - 

مثل كتابـات   "إبداع الدراما التاريخية الذي يجدد حياة الفصحى بتشكيل مختلف         - 

 ".وليد سيف، وممدوح عدوان، وجمال أبو حمدان مثلاً

                                                 
  .١٠٤، ص ٢٠٠٧، ١اللغة العربية في العصر الحديث، دار الشروق، عمان، ط : نهاد الموسى  (١)
  .١٨٤ص ، ١٩٩٧، ٣علم اللغة الاجتماعي، دار غريب، القاهرة، ط :   كمال بشر(٢)
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١٤

عر الذي ينحو المنحى الكلاسيكي أو يفارقه إلى تشكيل جديـد يقـوم     إبداع الش  - 

لدى أبي  "على التفعيلة والإيقاع ، وإنشاء الصور عن طريق الاستعارة البعيدة         

  ".تمام مثلاً

 ، والغنـاء الأصـيل    ،وتحضر هذه العربية الإبداعية في البرامج المهتمة بالـشعر والأدب         

  .لوثائقية وبعض البرامج ا،والدراما الإنسانية

ومن الممكن أن يوصف هذا المستوى باللغة الخاصة؛ تلك اللغة التـي لا يـستعملها أهـل                 

الإبداع الذين يشتركون بهذه اللغة كونها خاصة بهم والتي تنشأ بينهم عن ميل واحد وهو توطين هذه                 

 ـ    تبدو في تجليها لغة مختلفة تختلف     اللغة على اهتماماتهم ومواضيعهم ف     ن اللغـة    عن الفـصيحة وع

  .العادية

  

  العربية الوسطى

  .  العصر، وهي خليط من الفصحى والعاميةأو عربية

عربية بال  مع العامية؛ فمن الممكنِ الممكن أن تُوصف       وهي ما نتج عن تداخل اللغة الفصيحة      

 وصارت هذه اللغة لغة بعض وجوه الخطاب الإعلامي المرئي فلا هي اللغة الفصيحة في               المختلطة،

،  المتباينة من قطر لآخر بأحكامها وأبنيتها وقواعدها المخـصوصة    وأبنيتها ولا هي بالعامية    قواعدها

تضح في المقـابلات التـي       ت ؛ إذ وميزتها سهولتها وانتشارها الواسع، ولها وجود واضح في الإعلام        

 متنوعة في سياقها أو حتى الديني الإرشادي فيراوح المتكلم فيهـا بـين سـعيه                اتعوضتتناول مو 

  .بالفصيحة ورواحه للعامية

والعربية الوسطى هي عربية المتعلمـين      "،  )١(ومنهم من قال إنها عربية المتعلمين والمثقفين      

المحكية وهي مزاج من العامية المكتسبة والفصحى المتعلّمة، تقترب من الفـصيحة فـي معجمهـا                

          عبة إلا في بعـض المـأثور       وهيئات أبنيتها وطرائق نظمها ولكنها تقع دون الفصيحة لأنها غير مر

وهي عربية التخاطب بين المتعلّمين النـاطقين بلهجـات   " مثلاً، طبقاً، بدايةً، أصلاً، شكراً  "والرواسم  

  .)٢ "(عربية مختلفة

                                                 
ي كتابه اللغـة الإعلاميـة      ف: عبد العزيز شرف  ديث و في كتابه اللغة العربية في العصر الح      : مثل نهاد الموسى    (١)

  .في كتابه مستويات اللغة العربية المعاصرة: السعيد محمد بدويو
  .٢١، ص ٢٠٠٧، ١اللغة العربية في العصر الحديث، دار الشروق، عمان، ط: نهاد الموسى  (٢)
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١٥

 وهي لهجة مشتركة للحديث والحوار، تتفاعل العامية المكتسبة فيها والفـصيحة المتعلّمـة،            

في مواقف الاتصال عندما يترك المتحدث مـا عهـده مـن     فتختلق في تشكيلها شروط معينة تتجلى       

مفرداته ولهجته المحدودة،ويستعين بمفردات وتراكيب مشتركة تعينه على التواصل وفقاً لما يقتضيه            

  . الموقف الكلامي

 فتبدو وكأنها فصحى مخففة أو عامية منـضبطة         ؛وهي تتجلى في مواقف الحوار والمشافهة     

والفكريـة  جعيـاتهم الثقافيـة     للتواصل المنضبط وللإشارة إلى مر    هلها  فيها ظل للفصيحة يسخرها أ    

 من تمكنهم مـن   نشأت نتيجة الرغبة في إيصال الفكرة للمستمعين الأقل حظاً    الملتزمة إلى حدٍ ما فقد    

  . ومحاولة للتوسط ما بين الموضوع وما يتقبله ويفهمه السامع،اللغة

  

  عربية نشرات الأخبار

وظيفته أو الغرض المستخدم لأجله؛إذ أصبح يتسم بسمة العمل وكانت          وهذا المستوى سمي ب   

له قالباً فشكلته واحتوته، ولهذه العربية الموجهة إلى شريحة عريضة من المتلقين مختلفي الامتدادات              

  :والمستويات سمات ومميزات

مة فيتسم هذا المستوى باستعمال الألفاظ السهلة والابتعاد عـن الألفـاظ الـضخ            : السهولة •

الوعرة غير المألوفة، ولكي تكون الجمل سهلة كذلك يبتعد الإعلامي عن الجمل الطويلـة              

لأنها تقطع على المشاهد حسن الإصغاء وتدفعه إلى التشتت؛ فالجمل القـصيرة وسـيلتهم              

  .لتكون النشرة عذبة صافية

  .، وهي تصبح معتادة لكثرة التداول والاستعمالاستخدام الألفاظ المستحدثة •

ن بها فهي تنشأ بينهم عـن ميـلٍ         خبار لغة خاصة لا يستعملها إلا جماعات المختصصي       لأفل

  . هذا النوع الإعلاميواحد وهو جعل اللغة أداة سهلة ومتكيفة وظروفَ

يـذكر   ؛وللغة الأخبار هذه يد في تطوير اللغة وتزويدها بمفردات جديدة وتراكيب مستحدثة           

  .تأثير الأخبارب ت التي دخلت إلى لغتنا ردا هذه المفلنا أحمد مختار عمر بعض

 .لى القطاع الخاصإنقل بعض وحدات الإنتاج : الخصخصة" •

 .تخفيف العقوبات لتقليل الأضرار على الشعب العراقي: العقوبات الذكية •

 .همئس من شفاوإنهاء حياة المرضى الميؤ: القتل الرحيم •
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١٦

 .شرعية الأموال غير المشروعة: والغسيل الأم •

 .مجموعة الدول التي تحيط بإسرائيل: قدول الطو •

 .)١("بدل من الوطن العربي لطمس معالم هذه المنطقة: الشرق الأوسط •

 وبعدها خضعت للنظـام     ،هذه هي بعض الأقيسة التي توسعت أجهزة الإعلام في استخدامها         

ناسـبةً  أن يجـدوا ألفاظـاً م     من  اللغوي العربي، واستخدمت لسد حاجات المتكلمين الذين كان لا بد           

أحدث هذا الفن الإعلامي تطوراً في القاموس اللغوي        ديدة والموجودات المستحدثة، كما     للمفاهيم الج 

الجـدول الزمنـي،    "السياسي الذي نجم عن تطور الأحداث السياسية وما تبعه من تطور لغوي مثل              

جيـة، الـسيارات    الناشطون، المرجعيات، داعية السلام، الغطاء الأمني، التداعيات، الـسياحة العلا         

  .)٢"(المفخخة، المناطق الحرة، التطهير العرقي، تحريك المسار، ألوان الطيف السياسي

هذا وقد،  :  جديدة للانتقال من فقرة إلى أخرى مثل        وتراكيب  إلى استخدام أدوات ربط    إضافةً

  .وأضاف فلان، ومن جانبه صرح مسؤول، وأفاد شهود عيان، وفي غضون ذلك، وعلى صعيد آخر

هذه اللغة الإعلامية الإخبارية تعتمد في أسلوبها البساطة والإيجاز، والوضـوح، والنفـاذ             ف

؛ إذ   من الناحية الـشكلية    همبعضولكن المقلق هو ما يتبعه      . المباشر، والتأكيد، والاختصار، والصحة   

اسـل  تلك الطريقة التي يتبعها المـذيع والمعلـق ومر         – تسكين أواخر الكلمات     – التسكين   يلجأ إلى 

 واقتصاداً  وغيرهم إيثاراً للسلامة  _ فهو لا يقع على الجملة فيها     _ في بعض نشرات الأخبار    الأخبار

، حتى إنهم يسرفون في ذلك إلى حد ممجوج، فيقطعون أوصال الجملة الواحدة، ويقلبـون               في الجهد 

  :حين يصلون إلى نطق الكلمات المعرفة بأل كقول بعضهم" همزات الوصل همزاتِ قطع،

  .ألعشرين/ بالذكرى / ألعربيِة / ألجامعةْ / تحتفلْ س

  :وأقبح من ذلك فصل بعض حروف الجر عن أسمائها المجرورة كأن يقال  

  ألتوقيت المحلي/ ألساعة الرابعة بـ / في 

وكأنما ليس لهمزة الوصل وجود في لغتنا العربية، وهذا للأسف مأخذ لا حد له فـي كـل                  

  .)٣("إذاعة وتلفاز

                                                 
  .١٩اللغة العربية في وسائل الإعلام، جامعة القاهرة، ص . ٢٠٠٢مؤتمر علم اللغة الأول، : أحمد مختار عمر  (١)
،جامعـة  "من نـدوة اللغـة العربيـة و وسـائل الإعـلام           "لغة الصحافة العربية اليوم    تقويم"تيسير أبو عرجة      (٢)

  ٢٣،منشورات جامعة البترا،عمادة البحث العلمي،ص ٢٠٠١البترا،
  .٢٨، ص ٢٠٠١، ١ضعف الأداء اللغوي في وسائل الإعلام، الشارقة، ط : رشاد محمد سالم  (٣)
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١٧

المفـردات والكلمـات    " منصيحة بإطلاق هي لغة الأخبار فقد يتداخل بها كثير          وليست الف 

  :التي لها بديل بالعربيةالأجنبية 

  ." تقرير" أو" تحقيق"التي تعني: ريبورتاج

  .سم الموضوع، واسم المعد، واسم المقدميعني عناصر الموضوع كا: الكادر

  .بديلها الزخرفة: الديكور

  .الصحيفة: الجريدة

  .وبديلها هيئة التحرير: ف التحريراستا

  وبديلها تلقائية،أو كل ما يدار تلقائياً: أوتوماتيك

  .وبديلها التجربة التي تسبق عرض العمل: بروفة

، تـداخل الموضـوعات     ،مثل مراعاة تزامن الصوت مع حركة الـشفتين       ازدواج: ودوبلاج

  .)١("ببعض

  .تية من الرسالةولهذا المستوى تطبيق وملاحظات أكثر في الفصول الآ

  

  :اللهجات المحكية

اً يجـب   ممه يمثل ركناً    ره كل يوم في محطات التلفزة وهو      هذا المستوى الذي تتراءى صو    

التوقف عنده في وجوه الخطاب الإعلامي المرئي من إعلانات وأغانٍ للشباب، ومسلـسلات محليـة            

المواقف الكلامية الحياتيـة     ي تتصدر برامج الأحاديث التلقائية العصرية، فه    درامية لهجية قُطرية، و   

 هحتى باتت جليةً في المشهد اللغوي،في المخاطبات والحوارات الإنسانية اليومية،وتسللت إلى وجـو            

الإعلام المرئي، سمتها القُطرية اللهجية التي تحول دون فهم المتلقي وتواصله مع ما يـشاهد علـى                 

نجليزية، وهذا في المنطوق، أما المكتوب الذي يحضر        التلفزة،يتوسطها كلمات أجنبية من فرنسية وا     

 إذ  وات الفضائية تجده كلاماً عشوائياً غير متـضح المعـالم؛         وراً واضحاً في حاشيات أغلب القن     حض

، ٧"، والخـاء    ٧تتحول إلى مسخٍ لغوي مكتوب بأحرف لاتينية أجنبية عشوائية فيصبح حرف الحاء             

  .٣"،    والغين ٣ين ، والع٢، والهمزة ٩، والصاد ٦والطاء 

وهذه اللهجة المحكية أو العامية أو الدارجة عامية تتغير دائماً تبعاً للظروف والأمكنة وألسنة              

 للأميين أو متوسطي التعليم أو حتى ربات البيوت والـشباب         _على الأغلب _ متحدثيها، وهي موجهة  

                                                 
  .٢٦٣، ص ١٩٩٩لغة الإعلام المعاصر، ذات السلاسل، الكويت، : ليلى السبعان  (١)
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١٨

 منسوبة إلى قُطر معـين بعينـه        والأطفال والطبقة الوسطى من المجتمع في قُطر معين؛ لأن العامية         

  .تختلف باختلاف الأقطار بل تختلف باختلاف المناطق في القُطر الواحد

 وهذه العاميات حدها قُطري ومجالها الحيوي هو الدراما المحيلة والمقابلات مـع الأميـين،             

  لا تعد لغة التخاطب الرسمية فهي لغة يومية ولغة تخاطب فـي الـسوق والبيـت والأمـاكن                  وهي

وهي مستوى تلتقي والفصيحة في بعض المفردات،ولكنه يفارقها على الجملة ولا سيما نظامه             العامة،

وأضيف إلى هذا الاختلافات  الواضحة بين عامية وأخرى من قُطـر            ،النحوي وإسقاط الإعراب فيه،   

" لهجة"لح  غالبا ما نستعمل مصط   : " وللهجة تعريفات كثيرة أذكر منها ما عرفها به مارتنيه         إلى آخر، 

 السلوك اللغوي المتفاوت     والقُطر التي تنشأ به وهي      لغوية محددة بالمكان    وأنواع لنشير إلى ضروب  

  .)١(" لبعض طبقات المجتمع

واللهجة هي نظام لغوي يمتاز من خلال اللُكنة والكلمات والتراكيب خاصةً عن اللغة التـي               

تفرعه إلى لهجات فرعية، وتقسم اللهجات       ويتصف بحتمية حصوله مع الزمن وبحتمية        ".يتفرع عنها 

باعتبار المناطق التي تستخدم فيها الطبقات الاجتماعية التي تتكلّمها، كما تقـسم باعتبـار قُربهـا أو              

  .)٢("بعدها من اللغة التي تفرعت عنها

ا وهنالك فرق بين اللهجة واللكنة، إذ إن اللكنة تستخدم للدلالة على الاختلافات في النطق أم              

  .اللهجة فهي تستخدم للدلالة على اختلاف الأوجه اللغوية بالإضافة إلى النطق بها

 مناطقها، فهناك مجموعة لهجات بلاد الخلـيج        بت تختلف في صورها النطقية حس     فاللهجا

  . لهجة أهل الشام، واللهجات العراقية، واللهجة المصرية، واللهجة المغربيةووالحجاز،

 على ألسنة مقدمي البـرامج بتنوعاتهـا         هذا المستوى اللغوي اللهجي    نولا تخلو أي قناة م    

، وتتسرب بعض سـماتها إلـى الأداء        الترفيهية والشبابية والأفلام والمسلسلات وأحيانا في الأخبار      

 نطقون القمر الغمر، وجعل   في" والسودان بلاد الخليج    "المرشح للفصيحة كما في جعل القاف غيناً في       

  ."مثلاً_ سورية_ في مصر والشام ، ذَهب وزهب، ثَمرة وسمرة"في مصر "ال زاياًالثاء سيناً والذ

    

  

                                                 
  .١٦١، ص ١٩٨٥مبادئ اللسانيات العامة، المطبعة الجديدة، دمشق، : أندريه مارتنيه  (١)
  ٢٤٧، ص ١معجم المصطلحات اللغوية، دار العلم، بيروت، ط : رمزي بعلبكي  (٢)

  .هي عادة كلامية ونمط صوتي مميز:  واللكنةdialect ، واللهجة accentاللكنة 
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١٩

هذه المستويات اللغوية العربية التي تكاد تتصدر وجوه الخطاب الإعلامي العربي المرئـي             

إضافة إلى أمشاج وخلائط تشاركها هذا المشهد اللغوي الإعلامي، مثل العربية الهجـين، أو اللغـة                

ولغة مختلطة، ولغة مهجنة، ولغة مولّدة، تنـشأ عـن          "ة تلك التي تكون مزيجاً، ولغة مبسطة،        الهجين

التماس بين لغتين اثنتين وتصبح اللغة الأم لجماعة لغوية ما، وهي في أصلها لغة خليط، ويوصـف                 

  .)١("هذا التطور بالامتزاج

ات والحـضارات اللغويـة     ويعد التفاوت في الأداء اللغوي ظاهرة صحية طبيعية في المجتمع         

 وعلى تجانسه، وانعـدامها     ءات دليل على صحة المجتمع      على مر العصور ووجود هذه الأدا     

   .مر غير طبيعي وغير مألوف لغوياًأ

 ها تتداخل وتتعـايش مـع بعـضها،       ن؛ إذ إ    والفصل التام بين هذه المستويات بدقة لا يتأتى بسهولة        

  .هاوتتخالط في وجوه الإعلام، حسب منفعت

  .   وسأولي هذه المستويات تطبيقاً وتفصيلاً عملياً فيما يأتي

                                                 
  .pidgin ١٣٠، ص "مرجع سابق: "رمزي بعلبكي  (١)
  

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٢٠

  

  

  

  

  الفصل الثاني                            

  

  :وجوه الخطاب الإعلامي                           

 .الإعلان •

 .الدراما المترجمة •

 .المسلسلات التاريخية والمحلية •

 .البرامج الوثائقية •

 .النشرات الإخبارية •

  .مقابلات والاتصالات الشفويةال •
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٢١

شـعر  : علم الشيء "ة وإطلاع الآخرين، جاء في اللسان،     الإخبار، أو المعرف  : الإعلام لغة هو  

من : ملِأي يخبره، وجاء كذلك ع    : خَبر، وأحب أن يعلمه   : أتقنه، علم الرجل  : به، علم الأمر أو تعلمه    

  .)١("صفات االله عز وجل العليم والعالم والعلاّم

 بأنه نشر الحقائق والأخبار والأفكار والآراء بين الجمـاهير           "عرفَ في الاصطلاح فقد     أما

بوسائل الإعلام المختلفة، كالصحافة والإذاعة والـسينما والمحاضـرات والنـدوات والمـؤتمرات             

  .)٢("والمعارض، وذلك بغية التوعية والإقناع وكسب التأييد

وهو قديم قِدم الإنسان على الرغم من أنه شـائع     ويضرب الإعلام بجذوره في عمق التاريخ       

 دٍدج تَ في وقتنا الحاضر كنتاج لحضارة العصر وثورة الاتصالات والمعلومات إلا أنه بالحق صورةُ            

  . حضارية عن ما هو قديمإنسانيةٌ

ففنون الخطابة والمسارح في الحضارة اليونانية تعد إعلاماً له ملامحه الخاصـة، كـذلك فـي                    

احتفالاتهم للإعلان عن ملوكهم وحروبهم وأمور بلادهـم،        في   لحضارة الفرعونية المصرية المتمثلة   ا

رسائل بـين    ال ي كانت تقام بهدف تبادل    جنة وذي المجاز الت   مالعرب تجلت في سوق عكاظ وال     عند  و

ر  نزول الإسلام كان القرآن الكريم المـصد       ، وحتى بعد  بصورة متميزة القبائل عن طريق أشعارهم     

 فهي ترسم حدوداً لحيـاة      -صلّى االله عليه وسلم   -ول في حياة المسلمين وخطب الرسول     الإعلامي الأ 

جديدة آنذاك كما الآن بإعلامنا هذا، الذي تعددت وجوهه وصوره الكثيرة التي تتجلى أمامنـا يوميـاً        

 أصـوله    يتداوله الباحثون قصد الكشف عـن      لافها حتى بات خطاب الإعلام موضوع علمٍ      على اخت 

  .ونواياه وأغراضه وغاياته

الإخبار بالحوادث ليس بهدف العلـم      "فالخطاب الإعلامي هو ذلك الخطاب الذي يهدف إلى         

وحده بل أيضاً للتأثير على السامعين وتوجيههم في اتجاه خاص بكيفية تقديم الخبر والإعـلام عنـه                 

 إلا   يوجد مـضمون بـل صـورة        عنه، كما لا   وسائل الإعلام فلا يوجد خبر إلا عبرت      . وصياغته

وهذا الخطاب السائد والشائع الذي تحول في هذا العصر إلى الخطاب الرئيسي لأنـه              . وتحدث عنها 

  .)٣("الطريق إلى القوة في السياسة والاقتصاد

                                                 
  .،بيروت،دار لسان العرب)١ط(،)علم (لسان العرب: ابن منظور  (١)
  .٨٤، ص ١٩٩٤، ٢مصطلحات الإعلام، دار الكتاب المصري، القاهرة، ط معجم : بدوي أحمد زكي  (٢)
  .٢٦، ص١٩٩٨، ) ١(المؤتمر العلمي الثالث، جامعة فيلادلفيا، عمان، ط:   حسن حنفي(٣)
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٢٢

وهدف الخطاب الإعلامي أولاً هو الإقناع والتأثير وليكون هكذا عليه أن يكـون مـنخفض               

 بعـدم   د ناقل فقط لا غير ليوحي للمتلقّي      تفعاً تسانده قوى أخرى؛ فهو مجر      لا قوياً مر    حيادياً الصوت

  .حيز ويوحي بالموضوعية فيبلغ هدفه المرجوالتدخل والت

ه الخطاب الإعلامي التي تعددت     شاهد واتجاهاته أدى إلى تنوع وجو     إن تنوعاً في رغبات الم    

لـك  أخرى، فقد حـصر الـبعض ت      أساليبها لتشد المشاهد من صورة وكلمة وصوت وظلال مساندة          

، %٨٠ -% ٧٥، المـواد الترفيهيـة      %٥فالإخبارية تمثل   : " وظائفها الوجوه في برامج معينة وفق    

إلـى  % ٣، وبرامج الـشباب والرياضـة مـن         %١٠ -% ٥والبرامج الوثائقية والثقافية والأفلام     

١(%"١٠( .  

الإخباريـة، والإعـلان،    النشرات  : وسأخص بالدراسة بعض الوجوه الإعلامية المتمثلة في      

والدراما المترجمة، والمسلسلات التاريخية والمحلية، والبرامج الثقافية والبرامج الوثائقية، والمقابلات          

لشباب والمنوعـات الموسـيقية، وبـرامج       ية، وبرامج أخرى منوعة من أغاني ا      والاتصالات الشفو 

  . وسياسية،دينية، وصحية

  

  الإعلان: أولاً

 كلها أطياف لضوء واحد ولغـرض وهـدف          و هار أو الدعاية أو الرعاية    الإعلان هو الإش  

 ولا شك كذلك فـي أننـا بعـصر          ،لا شك أننا في عصر تتغلب المادة فيه على أشياء كثيرة          . واحد

  .الصورة، فالتقت الصورة والمادة لتخلق إعلاناً هدفه التأثير والإقناع والترويج

فـه ونماذجـه حتـى بـدا         اته له لغته الخاصة وأهدا    أصبح الإعلان فناً إعلاميا قائما بحد ذ      

  . يوازي الإعلام بكافة أطيافهاً خطابيالإعلان وجهاً

   لَنعالنة، والإعلان  : "والإعلان باللسان من عالم جاهرة: العلانلونـاَ     . الملُن ععالأمر ي لَنع

  . )٢("ويعلِن علَناً وعلانيةً فيها إذا شاع وظهر

تمرير كمية من المعلومات مكثفة في عدد موجز من الكلمات وفـي أقـصر               "نهويقال فيه إ  

  .)٣("وقت ممكن

                                                 
  .٢٠٠٥، )١(عولمة التلفزيون، عمان، ط : مييلد الرزاق الد  عب(١)
  .علَن" مرجع سابق"  لسان العرب (٢)
  .٣٩٩مرجع سابق ص:   نسيم الخوري(٣)
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٢٣

والمعروف أن أوقات بث الإعلان في وسائل الإعلام تكلّف مبالغ باهظـة إلـى درجـة أن           

البرامج ومضامين الصحافة المرئية تكاد تكون محكومة بشكل كامل بـالإعلان والإيـرادات التـي               

  .يحققها لها

 عبارة عن صورة مصنعة ومكثفة تتفاعل فيها عدة عوامل وتتـآلف            - الإعلان -هاروالإش"

وتتبادل الأخذ والعطاء لإحداث خطاب أو إنتاج معرفة أو مادة يستحضر من خلالها تفاعل القـارئ                

  . )١("أو المتلقي مع المادة الإشهارية أو المحتوى الذي يعبر عنه الخطاب الإشهاري

إذ هو سلطة ولهذه     فهو يخترع الحاجات ويجعلها ضروريات ،      ه  وللإعلان سياسة خاصة ب   

 ،السلطة لغتها الخاصة وألاعيبها وتراكيبها إذا تطرق كل أبواب التأثير والجذب والإقناع والتخـدير             

فتهتم بالأبعاد النفسية إذ تشعر المتلقي أنه بحاجة جدية لهذا المنتج لما ستضفي عليه مـن الـسعادة                  

بالبعد الاجتماعي أن تدرس المجتمع ومنظومته لتجد المفتاح        الإعلان  هتم  ، وي لأسهلوالرضا والحياة ا  

  .المناسب لتدخل فوراً على احتياجاته واهتماماته ومرجعياته ومشاكله كذلك

ما له من تأثير بالغ في استقبال الإعلان وهضمه واستيعابه فتسخر           ولا تغفل البعد اللغوي و    

مثال وحكايات وغيرهـا لتغذيـة بعـده        الفنية من كناية وسجع وتكرار وأ      وتستعين بوسائلها    اللغة له 

أكبر منفعة مادية ممكنة بأقصر وقت ممكن وأسهل         ولتحقيقها    من أجله  الاقتصادي الأهم، الذي تكون   

  . أسلوب أيا كانت الطريقة مباشرة أو غير مباشرة

تحقيق هدفه مهمـا يكـن      فما يهم الإعلان من اللغة هو قدرتها على تبليغ خطابه ومراده و           

 فمرة يستخدم الفصيحة ومرة العامية ويستخدم الفصيحة والعاميـة معـاً            ؛مستوى العربية المستعمل  

 فيختم الإعلان بجملة فصيحة تشبه الحكمة أو المقولة مختصراً حشو الكلام مكثفاً لغته              ،مراراً كثيرة 

 .مبسطاً لفكرته

حى والعاميات، ولكن الفصحى أصبحت متقبلـة       وأما لغة الإعلان التجاري فتتقاسمها الفص     "

 أصحاب التجارات إلـى     العامية،ولعل ذلك راجع إلى طموح    فيها بلا نكير، بل أصبحت تطغى على        

ة،وتفطّنهم إلى حساسية الانحياز الذي يشْعِر بـه         خارج النطاق المحلّي الضيق للهج     التوسع والامتداد 

  .)٢("عليهم بعض سوقِهماتخاذ لهجة محكية معينة، مما قد يفسد 

وكما يسخّر الإعلان اللغة نجده يسخر الناس فأصبح الفنانون من ممثلين ومـذيعي أخبـار               

  .ورجال دين وصحافة دمى تحركها يد الإعلان لتغذية مطالبه وللتقرب أكثر من الجمهور
                                                 

تـصدرها جامعـة بـاجي      " اللسانيات واللغة العربية  "التحليل السيميائي للخطاب الإشهاري، مجلة      :   بشير إبرير   (١)
  .دمها أهل المغرب للدلالة على الإعلان، وكلمة الإشهار يستخ٢٢، ص٢٠٠٦مختار عنابة، العدد الأول 

  .١٤٧ ص،اللغة العربية في العصر الحديثنهاد الموسى،)  ٢(
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٢٤

 ـ       ، مثلاً،    المرأةِ تَور ص ويسخّ  ف أو شـاب    للإعلان عن أدوات التجميل والطهي والتنظي

 للإعلان عن   مرطبات غازية، ويسخر صوت رجل عليه وقار       مأكولات خفيفة و    للإعلان عن  مندفع

ولغات هذه الإعلانات   .أجهزة حاسوب عالية الجودة    إخبارية، أو مستحضر كيميائي أو       دواء أو مواد  

  .رية، والخليجية، والفصيحة  والمص،تتراوح ما بين اللهجة العامية اللبنانية

  : تخلو الإعلانات من الموسيقى إذ توظف السجع لغايتها فتقولولا 

  . إحساس منعش–طعم مدهش .. كلوس أب  •

 . بصحة وعافية–عافية لألذ طعم  •

 .جبنة كيري أخذت كل تفكيري •

 .ترطيب شامل لجمالك المتكامل •

  :يقول وليد العناتي في لغة الإعلان

 والانتشار والترويج لذلك على صاحب       تخطي الحواجز والعقبات   الغاية الأولى للإعلان هي   "

ويقنع المشتري بأن هذه السلعة تلبي مزيداً مـن         ن أن يكون إعلانه ملحوظاً لافتاً،     الإعلان أن يتيقن م   

 وأن يقنع المشتري بأن البضاعة المعلن عنها لها         ه خدمة ليس له إلف بها أو اعتياد،       حاجاته أو تقدم ل   

  .)١("هامميزات نوعية تجعلها متفوقة على غير

ت هادئ ويكون الجمهور متقـبلاً      إن الإعلان هو سلطة هادئة لأنها تؤثر في الجمهور بصو         

 ولكن في طيات هذا الإعلان يكمن العنف الواضح والتحريض الـصريح ولكـن              للإعلان وساراً به  

مـن خـلال     ف ك بطريقة لا إرادية وبشكل مستمر؛     بصورة غير مباشرة مما يدفع الناس إلى الاستهلا       

هدف آخر دون أن    بشكل انسيابي تتسلل غايات المعلن و أي        مرير لقطات سريعة ومتتابعة ومتتالية      ت

يشعر المتلقي ويؤثر فيه بغير وعي أو إدراك مباشر، فتكرار العبارات والصور واللازمات اللغوية               

اهدين هذا هو الإعلان الذي يستحوذ على عقل المـش         .الذهن مترددة على الألسن   تصبح محفورة في    

يرية والأنغـام   باتباعه أسلوب الحوارات المتبوع بحركات أشبه بالبهلوانية مصحوباً بالخدع التـصو          

  . تبعث الملل في النفوس لاإضافة إلى قصر مدة الإعلان التيالموسيقية، 

والإعلان التلفزيوني لغة مدروسة بعناية، أما من حيث التعبير الإعلاني التلفزيـوني فـإن              

 ثانيـة ويعـرف باسـم       ٣٠ إلى   ١٥ر شيوعاً ونجاحاً هو الفيلم الذي تتراوح مدته بين          الشكل الأكث "

                                                 
، اللغة العربية فـي وسـائل الإعـلام،         ٢٠٠٢مؤتمر علم اللغة الأول     "لغة الإعلان التجاري  "بحث  :  وليد العناتي  (١)

  .جامعة القاهرة
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٢٥

وهو يركز إما على سلعة وحدها في بيئتها أو في أثناء استعمالها أو علـى الـسلعة وهـي                   " سبوت"

  .)١("تقارب بسلعة أخرى شبيهة بها ومنافسة لها

غل في سياق بـرامج التلفـزة        تتغل  الإعلانات يندفع الإعلان في أي وقت وزمان وأصبحت      "

حتى يشبه بعض البث أن يكون سلسلة من الإعلانات تتخللها نُتف من مسلسل أو مشاهدة من فيلم أو                  

  .)٢("أطراف سجال

  

  المسلسلات التاريخية والمحلية: ثانياً

 ـ استقطاباً للجماهير؛إذ إ    وجهاً من وجوه الإعلام المرئي الأكثر       المسلسلات خاصة  مثّلت ا نه

 ، و تكاد تقتصر المسلسلات بأنواعهـا     المختلفة من الحياة الواقعية أو من التاريخ       اد موضوعاته ستمت

 ما أو لوصف واقـع أو لإسـقاط حـدث           قضيةٍل  الإعلام المرئي، فتقدم للجمهور لغاية العرض      على

 ما   خيالية تفصل عن الواقع وتقدم للمشاهد       أحياناً و تكون ي ماضٍ على أحداث مشابهة حاضرة،     تاريخ

تعـد هـذه    _ ا البـشر ويـوجههم    ينبغي أن يكون أو ما تتمناه كائناً عن طريق مسلسل يحاكي حكاي           

 بتنويعه بالتاريخي    جهات الانتاج  تن فتفنّ _ للقناة الإعلامية  إلى حد ما مصدر دخل إضافي      المسلسلات

حاولـت    في الساحة الإعلاميـة،إذ    - ولو كان محدوداً   -لمسلسلات التاريخية حضور  أو المحلي، ول  

بعض القنوات الفضائية تغذية برامجها بمسلسلات تاريخية تكسبها شيئاً من الجدية والثقـة والفنيـة               

 ، أو   لمتلقي فهي إما تعرفه بما قد حـدث       لجمهور ا للمسلسلات التاريخية أهمية ل   الإنسانية الدرامية، و  

 ممتداً من الماضي للحاضر     تثير في خوالجه شيئاً من التعاطف والتأثير ليصبح الحدث التاريخي حدثاً          

  .بأحداث متداعية مشابهة له

ولها أهداف تثقيفية معرفية تنويرية واقتصادية نفعية، وتتحدث المسلسلات التاريخيـة عـن             

ربيع قرطبة، والزير سـالم، وخالـد بـن الوليـد،           "أحداث وشخوص لها علاقة بالماضي كما في        

 حسب الحقبة التاريخية المتحدث عنهـا،       فصاحتها  بلغة فصيحة تتفاوت ب   والمتنبي، وملوك الطوائف،  

 للتاريخية التي تروي حكايات شعبية وتـراث قريـب          فهي مثل  التغريبة الفلسطينية    أماونزار قباني، 

 كانت لهجة هذه الأعمال فصيحة أو عامية فإنها تـروي أحـداثاً قـد               اءوسو" معاصر بلهجة محكية  

 خلاف يتـردد بـين مـستويات       بلا نكير ولا   ح للفصحى مسلسل التاريخي المرشّ  فال"حصلت بالفعل،   

                                                 
  .٨٦، ص١٩٨٨، )١(التلفزيون والأطفال، دار الجيل، بيروت، ط :  جان جبران كرم(١)
  .١٢٩بق ص مرجع سااللغة العربية في العصر الحديث،:   نهاد الموسى(٢)
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٢٦

حياناً،وهو مشرق العبارة يختـزل المـسافة بـين الماضـي           فهو تسجيلي تقريري صناعي أ     متفاوتة

)١("والحاضر ويجعل العربية الفصحى لغة القضايا التاريخية المتجددة التي تشد المشاهدين جميعاً
.  

اضحاً، إذا أضحت الأقطار تتنـافس فـي        ي مجالها و  والمسلسلات المحلية أصبح التنافس ف    

هجـاتهم  نتاج أكبر عدد ممكن من المسلسلات المحلية للتوضيح والإفصاح عن ماهية مجتمعاتها ول            إ

هم، وتتراوح هذه المسلسلات ما بـين اللهجـة الـسورية والمـصرية             وعاداتهم وقضاياهم ومزاجا  

 في بعض القنوات الفـضائية أشـبه بحـرب         والخليجية بصورة واضحة، حتى بات المشهد الدرامي      

وتتخـذ هـذه   . رمضان وأوقات الـصيف والعطـل    س تعلنها الأقطار العربية ولاسيما في شهر        تناف

هـذه   دعوة مـنهم للواقعيـة فـي          العامي ريطْ وهو المحكي اللهجي القُ    اً واحد ا لغوي اًالأعمال وجه 

  : مثلنها تتحدث بلسان حال أهلها،إالأعمال؛ إذ 

  .الذي ينتجه التلفزيون السوري وتم بثّه في قنوات فضائية عدةالحارة،باب  - 

 .الذي أنتجه التلفزيون الكويتي درب الزلق، - 

 .الذي بثّته الفضائية المصرية بإنتاجٍ مصري لن أعيش في جلباب أبي، - 

هو سلسلة أجزاء من قصص مـصريةّ واقعيـة          المصراوية،  ليالي الحلمية و   - 

 .كأنتجتها جهات مصرية كذل

 .وهو عمل خليجي بثّ في التلفزة كذلك،من إنتاجٍ سعودي همس الحراير، - 

 .وهو عمل كويتي بإنتاج كويتي دارت الأيام، - 

 عيلة خمس نجوم،وهو عمل سوري بإنتاج من التلفزيون السوري ،وقد تم بثه             - 

 .في الفضائيات

 فـي    وغيرها من مثل هذه المسلسلات الكثير التي تعد مادة إعلاميـة واضـحة            

  .الإعلام المرئي لما لها من فوائد مادية مما تجنيه القناة منها بإقبال الناس عليها

  

                                                 
  .١٥٠مرجع سابق،ص  قضية التحول إلى الفصحى،: نهاد الموسى )١(
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٢٧

  البرامج الوثائقية: ثالثاً

 إذ هو يتوسـط المـستوى الإخبـاري          على وجه التغليب؛    يمتاز بالجدية   إعلاميهذا وجه   

أن تكون دينية، أو فنيـة      عها فإما   ي وهذه البرامج تتنوع بتنوع مواض      ، والمستوى الجماهيري البسيط  

  .إنسانية، أو صحية، أو سياسية

وعادةً ما تتنوع هذه البرامج الوثائقية بتنوع مضامينها وموضوعاتها، فإذا اتخذت من الدين،             

 كانت بلسانٍ فصيح، وتكون موثقة توثيقاً مباشـراً، وإذا          موضوعاً لها وعلومه، وقصصه، وتاريخه،    

 يتم إعدادها مـسبقاًً، يتبعهـا سـجالٌ        لها، كانت بلغة فصيحة      اتخذت من مواضيع السياسة مضموناً    

 .ومناقشة لها بعربية وسطى بين أطراف السجال

 ، فإما أن تكون عـن تـراث         الموضوعات المختصة بها  امج الفنية الإنسانية فتختلط     أما البر 

يقا ورقـصات   نساني، أو حضارة غابرة، أو عن فن من فنون الإنسانية من شعر ونثر وأدب وموس              إ

وتكـون بلغـة مختلطـة تتـراوح مـا بـين الفـصحى والإبداعيـة                ،  شعبية ولوحات ورسومات  

،وثمة برامج وثائقية ثقافية متعددة الاهتمامات،تُبثّ في الفضاء الإعلامي العربي العريض           المضبوطة

  :مثل

برنامج فيتامين مع علي سنجل ،على قناة دبي،إذ يتخذ مضمون البرنامج  - 

  .حية والطبية وأمراض العصرالمواضيع الص

برنامج عجائب الدنيا على قناة العربية،ويتكلم عن مناطق وبلدان وآثار حول  - 

  .العالم

برنامج أصدقاء العرب على قناة الجزيرة ،الذي يتكلم عن قصص أجانب  - 

  .وعلاقاتهم مع العرب

خياً برنامج زهرة المدائن،ويبثّ على قناة اقرأ،ويتّخذ مدن فلسطين وقراها تاري - 

  .وثقافياً موضوعاً له

برنامج في سجن الباستيل،على قناة العربية،والذي يتكلم عن الثورة الفرنسية  - 

  .وعهد الإرهاب فيها

 تتعلق بالطب   اً أمور تص بها بعض البرامج التي تتناول      التي تخ  أما البرامج الوثائقية الصحية   

تتوسط الفصيحة   بلغة    فتجري قارات،والصيدلة والصحة وآخر منجزات الطب الحديثة والأدوية والع       

  . باستخدامها مصطلحات ومفردات خاصة بهاوالوسطى
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٢٨

  

  المنوعات والأغاني الشبابية: رابعاً

الوجه الإعلامي الذي يوجه الشباب ويفسر اهتمامهم بدا واضحاً وغازيـاً لأغلـب             هذا هو   

: وعات، ومن هذه القنوات   القنوات حتى إنه أصبحت هناك قنوات فضائية خاصة لتلك الأغاني والمن          

 ,Melody Hits, Mazika")" نجـوم  (–) نغـم  (–) روتانـا ( –) دريم (–)مزيكا ( –) ميلودي(

Rotana, Dreem, Nojoom, Nagham"  وغيرها الكثير، هذا الخلل في الصورة التي تتحـدث ،

تربويـاً لهـذه    ، أم   إعلامياًخلل في الأصل، سواء كان لغوياً، أم        عنها هذه القنوات بالتأكيد يدل على       

 فالموسيقى هي تلك الإحساس العقلي المعقد والذي هو على درجة عاليـة مـن الذاتيـة،                 "المرئيات؛

ويستنتج من هذا الإحساس من الاستمتاع إلى تعاقبات طنينية مؤتلفة لأصوات مختلفة ناتجـة عـن                

 الموسـيقي بعكـس     أجسام مختلفة تتذبذب مثل الأوتار والأغشية والأعمـدة الهوائيـة، والطنـين           

،أي أن الموسيقى بذاتها احساس فنـي       )١("الضوضاء، له بنية متناسقة وبسيطة لأمواجه أشكال عادية       

على عكس الأغاني والموسيقى التي تعرضـها وسـائل الإعـلام           معقد يرقى بالاحساسات الإنسانية،   

غيـر  حية الموضـوع    يروي قصة بغاية السذاجة من نا     المرئية التي أصبح نظامها أشبه بفيلم قصير        

  تكون أغلب مـشكلاتها عـن   واقعية تحريضا للشباب وغزواً لعقولهم وتقتصر قنواتها على مواضيع        

 ـ       الحب والفراق والغزل بلغة عامية لهجية، وهذه بعض ال         وات عنوانات التي حاولت تتبعهـا فـي قن

 – ابعـديني    – اعتزلـت الغـرام      – دنيا غريبة    – يخرب عقلك    – دقة قلب    -ارجع ليها     : "الأغاني

  ". كله بيلعب على كله- حب يدلع قلبي–ه بيوجعه بل الواد ق–يالي  الحب د– عينيا تحبك –احكيلي 

 ب برسائل قصيرة على هـوامش   تلك اللغة التي يتحاور بها بعض الشبا        هي والطامة الكبرى 

 بتأليف وروابط   –  أشرت إليها سابقاً   – بحروف أخرى لاتينية     نوات؛ إذ تُبدل حروف العربية      هذه الق 

ورموز واختصارات لغوية تعبر عن حالات نفسية وعاطفية كرموز الحب والقلوب والوجوه            . هجينة

الضاحكة وغيرها، تعبر عن اتجاهاتهم وحواراتهم، التي تكون فحواها عن الترحيب والسؤال عـن              

 وآخر  ها الأمور العاطفية  مور مختلفة حد  الحال، وتبادل التهاني والأغنيات فيما بينهم، وأحاديث عن أ        

  .الأخبار الفنية، إضافة إلى أمور أخرى شخصية

  

                                                 
  .٩٠، ص٢٠٠٢، بلال الجيوسي، أنت وأنا، مكتبة التربية العربية،الرياض(١) 
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٢٩

  

   والأفلام،"المترجمة"و "المدبلجة "الدراما: خامساً

 على العرب وهذا     وتطبيقه تتجه المؤسسات الإعلامية لتبني مثل هذا المستوى الثقافي الغربي        

 الذائقة والأيديولوجية العربية تتنـافى      الميل إلى الاستغراب على نحو من الأنحاء على الرغم من أن          

 على الأغلب وفي بعض الأحيان تتخذ اللهجة اللبنانية، والـسورية    -مع تلك المنظومات،بلغة فصيحة   

على نـسبة    رشيقة تتناسب وموضوعات هذه المسلسلات،تطلعاً منها للحصول         -لبعض هذه الأعمال  

  .جه الوطن العربي إلى خلي محيطمشاهدة عالية وممتدة من

 وخاصة اليونان،والمكسيك،   فتبرز تلك المسلسلات المدبلجة التي تقص علينا قصص الغرب        

وغيرهم لتـروي لنـا   "  وماريا وخوليو – الكساندرا   –خورخيتو  " وأبطاله من    والأرجنتيني،والتركي،

حكايات متناسلة عن الحب والغزل والخيانات والسرقات وغيرها من القصص بلغة فصيحة تستحوذ             

م والفـراق   فتتناول قصص الحـب المحـر     . ة ممكنة  أكبر شريح  تؤثر في و نسبة مشاهدة    أكبر على

المحتم، والزواج المحكوم عليه بالفشل والخيانة وحكايات العشق والعلاقات المشبوهة إلا أنها تلقـى              

  .استقبالاً عريضاً على الرغم من سوءتها

بية، وتكون كفحوى المسلسلات من     أجنإما أن تكون عربية أو      فأما تلك الأفلام التي تُعرض      

ناحية المضمون واللغة؛فهي تتجه إلى العامية اللهجية،أو الأجنبية المترجمة بقصص وقضايا تُنـاقش             

ة مـدعو   دث بلغة فصيحة بعقلية رجعية متطرف      فيبدو مثلا رجل الإسلام المتح     ؛بتطرف جهوي معين  

 .ف العربية أو لتشويه صورة رجال الدينبالإرهاب، فهم يستخدمون هذا المستوى اللغوي إما لقذ

، وكل فكـرة  )١(أي الكراهية الشديدة للإسلام  " الإسلاموفوبيا" فكرة   تم تغذية  معاً في  أو يجتمعان 

تظهر المسلمين على أنهم يعيشون من أجل التبعية الجسدية وأن الإسلام يعني عصر الحريم، وكذلك               

  .هامشي الذي لا يؤمن بشيء إلا الخرافاتصورة الإنسان السطحي المعقد المغلق الأفق ال

 أجنبية مترجمة بلغة عربية مكتوبـة فـي حاشـية الـشاشة بتلقائيـة               اًوإما أن تكون أفلام   

ه ما فـي    ئعة من ناحية الشكل والمضمون تشو     حرفية،وبركاكة مطلقة تحتوي على أخطاء كتابية شا      

  .العمل من رسالةٍ بحرفيتها

                                                 
، وهذه الكلمـة    ٧٤، ص ٢٠٠٤،  )١(صورة الإسلام في الإعلام الغربي، دار الفكر، دمشق، ط        :   محمد البشاري   (١)

تها للتعبير عن الرهبنة أو الكره غير العادي للإسلام والمـسلمين، وأصـبحت أكثـر               تمت صياغ " إسلاموفوبيا"
  .وضوحا وتطرفاٌ وخطورةً في المجتمع البريطاني
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٣٠

 أبرز القنوات الإعلامية المساهمة في تلقـين الـصورة          قد أصبحت الأفلام في عصرنا هذا     

كل ما  المجال ل  واللافت في الموضوع كذلك إفساح الإعلام المرئي العربي           .الذهنية عن موضوع ما   

لا تعكس إلا المستوى المتدني من الأنشطة الثقافية،         " غالباً الصادرات الأمريكية يكي؛ ف هو غربي أمر  

يات المتحدة الأمريكية أن الحضارة الرفيعة سوقها محدودة، فيما تنفـق           فخلافاً لأوروبا أدركت الولا   

وزارة الثقافة في أوروبا الأموال الباهظة لدعم أفضل الفنانين والموسيقيين والـشعراء والـروائيين              

والمخرجين السينمائيين، تركت الولايات المتحدة الأمريكية الأمر إلى هوليود وإلى وكالات الإعلان            

العالم وتبين لهـا أن رامبـو       ورك لتقرر ما هي المنتجات الثقافية الأكثر قابلية للتسويق في           في نيوي 

  . )١ ("ومايكل جاكسون لهم أفضلية اقتصاديةوباميلا أندرسون، 

  

  النشرات الإخبارية: سادساً

  فـي وهي الدعامة الأكثر رسمية والأكثر حضوراً في وسائل الإعلام بكافة أنواعه، ولا شك     

نشرات الإخبارية حدث بها تغيرات نوعية في أنماطها ومستويات خـدمتها الإخباريـة التـي               أن ال 

تتماشى مع ثورة الاتصالات والمعلومات، فاتسع نطاق الخدمة الإخبارية من خلال الإعلام المرئي؛             

فأصبحت الشبكات الإعلامية لها قدرتها الفائقة في تتبع الحدث حال وقوعه وهو ما يعـرف بالبـث                 

شرات الدراسات العديدة التي    مباشر الذي يشاهد في كل أنحاء العالم بوقت واحد، واستحقت هذه الن           ال

 الكشف عن مقوماتها وأساسياتها في وسائل الإعلام المختلفة وعن قـدرتها علـى توجيـه            تطلّع إلى 

  .همالرأي العام وفقاً لوجهات نظر صانعي القرار وأصحاب السلطات التي تخدم أهدافهم ومبادئ

والجانب الأخطر في هذا الوجه هو مدى مصداقية هذه النشرات ومدى قـدرتها الإخباريـة               

 فالكلمات الموحية كثيرة والمضللة كـذلك فمـن الممكـن أن            ؛التي تكمن في طريقة استخدامها للغة     

 تخدم أغراضهم فيقصون الحقائق حينها يتم تركيز الـضوء          يستخدم محررو الأخبار ألفاظاً وعباراتٍ    

قط وإنما هي تجـسيد حـي لقـيم         الهواء ف اً تطلق في    لى ألفاظ وكلمات معينة، فاللغة ليست أصوات      ع

ومرآة عاكسة لسلوكاتهم، حينها يوجهون الرأي العام نحو زاوية معينـة مـستخدمين اللغـة               هؤلاء،  

فـاظ  بصار نحو الأحداث التي تعنـيهم بأل       طريق التوجه ونظيره التعتيم، فيوجهون الأ      سلاحاً لها عن  

 معينة،عل غرار ما حدث في نقل أخبار        مقصودة ويعتمون الضوء على زوايا أخرى بإهمالهم لألفاظٍ       

                                                 
، ٢٠٠٥لامي والسياسي المعاصر، عربية للطباعة والنشر، القاهرة،        قراءة في الخطاب الإع   : د علي حوات    محم  (١)

  .٥٩ص
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٣١

 والتي كانت تتصدر أحداثها الأخبار بتلك الآونة،وتم تغييب الأحداث التي قامت            ٢٠٠٣حرب العراق 

  . عن دونهافي فلسطين آنذاك وغيرها من الدول العربية، وذلك ما يحدث الآن في نقل أخبار معينة

ومن ناحية أخرى للأخبار أماراتها وعلاماتها اللغوية وطرائق كثيرة تـؤثر علـى حياتنـا               

اللغوية وتصبح خيطاً متداخلاً مع نسيجنا اللغوي فتبدو بعض التعبيرات والمفردات التي اقتبـسناها              

 العلاقـات   وتـوتر من الأخبار عادية تسري في حياتنا اليومية كاستخدام كلمات الحـرب البـاردة،              

  .ستراتيجية، إعطاء الضوء الأخضر، وحجر الزاوية وغيره من التعبيرات الإخباريةالا

وفي الآونة الأخيرة اهتمت بعض القنوات الفضائية بهذا الوجه الإعلامي فخصـصت لهـا              

  .)١(نصيب الأسد من قنواتها، حتى أصبحت تتميز بهذا اللون الإعلامي

  

  الشفويةالمقابلات والاتصالات : سابعاً

  : وللاتصالات الشفوية والمقابلات نوعان في الإعلام المرئي

إما أن تكون تلك الاتصالات والمقابلات ضمن برامج معينة وجزء منها كالمقـابلات             : الأول

التي تجري في نشرات الأخبار التحليلية والاتصالات التي تدور في البرامج المرئية كمداخلات مـن               

تصين،يتطلب من المذيع أو المتحدث حينها الجهد في تقـصي العربيـة   الجمهور أو من أشخاص مخ  

  .الفصيحة على نحو من الأنحاء لكي ينسجم مايقوله ومستوى البرنامج أو الموضوع المتحدث عنه

تكون له أوقات مخصصة وبرامج مخصصة لها، كبرامج الإهـداءات والأغـاني            و: الثاني

لات والإهداءات كالسيل، وتكـون المقـابلات الشخـصية         والتسلية والمسابقات، فتسري بها الاتصا    

امج حواريـة تخـتص بهـذا       وهناك بر . مخصصة لبرامج معينة، دينية، سياسية، وثقافية أو صحية       

ربي بما تقدمه من وجهات نظر مختلفـة واسـتطلاعات          النوع، والتي تكون عامل جذب للمشاهد الع      

، وتختلف مستويات اللغة فيها، فتكون أقـرب         استضافات لنخب المجتمع   ،للرأي حول قضايا متنوعة   

للفصيحة في المقابلات والاتصالات الدينية والسياسية، وأقرب إلى الوسطى في المقـابلات الثقافيـة              

والاتصالات الشفوية، واللهجية المحلية للفنية الغنائية أو الإبداعية في برامج الفكر والفنون الإنسانية             

  .الراقية

للغوية في المقابلات الشفوية وفقاً لموضوعها ولمتحدثيها،إلا أنها تحاول         وتتفاوت الأداءات ا  

  .بلات الأكثر بساطةامية للمقلالاتجاه إلى الفصيحة في المقابلات ذات المضامين الأكثر جدية والع

                                                 
  .والحرة، التي تذيع الأخبار وموجزها، ومنتصف اليوم وأخبار المساء مثل قناة الجزيرة، والعربية ، (١)
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٣٢

لقد استمد الإعلام فلسفة من رغبة الناس في الاستهلاك وتلبية حاجاتهم فكانت مفتاحـه فـي             

 تلك الحاجات والرغبات والتنبؤ بهـا وضـبطها بالـصورة           بيت ومن ثم التأثير في    ول إلى كل    الدخ

الإعلامية اللازمة، التي تترقب الظروف المناسبة والفرص والزمان والمكان لبث آرائها وأفكارهـا             

أنهـا باتـت    في  وترويجها لسلعها المادية والمعنوية، فتكمن خطورة هذه الوجوه الإعلامية المرئية           

 .ا ونعيش معها ليل نهار تشاركنا أغلب الأوقاتتعيش معن
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٣٣

  

  

  

  

  الفصل الثالث                       

  

        شروط العلاقة بين المستويات اللغوية ووجوه الخطاب الإعلامي المرئي 

  ومراجع تفسيرها
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٣٤

  ميوجوه الخطاب الإعلابعلاقة المستويات 

تمتد من مشارق الوطن    عامة،ال و المتخصصةيمتلك الوطن العربي عشرات القنوات الفضائية       

لا يحصر، وكذلك التباين في الأداء اللغوي، فهنالك برامج          البرامج فيها تنوعاً     تتنوعوحتى مغاربه،و 

تقدم إلـى الجمهـور      تقدم بالفصيحة لشرائح معينة، وأخرى عامية وسطى، أو مبتذلة، فتجد العامية          

، وإخراج يغيـب فيـه      يء مقدمة بتنفيذ سِ    الأحيان  في بعض  على أنها لغة العصر، وترى الفصيحة     

  .خالية مفتقدة لعنصر التشويق الإعلاميتراها الاهتمام بأناقة اللغة، و

 ـولما كانت الإذاعة والتلفزيون يخاطبان الناس على اختلاف أعمارهم وأذواقهم، ومِ          " م، نِهِه

إلى المزج بين اسـتخدام اللـسان       ويخاطبان ابن المدينة، وابن الريف، وابن البادية، فهما مضطران          

الفصيح، واللسان العامي بحسب ما تقتضيه طبيعة المادة الإعلامية نفسها، والمستوى التعليمي للفئـة              

 التي يوتَُ تقاليد معينة في استخدام اللغة التي         اتباع ه إليها الخطاب، وقد نجم عن ذلك      جقدبها برامج   م 

  .الإذاعة والتلفزيون

قاليد على سبيل المثال، أن تقدم الأخبار، والتعليقات السياسية، والبرامج الثقافيـة            فمن هذه الت  

والدينية، وما شابهها باللغة الفصيحة، وان تقدم البرامج الغنائيـة، وبـرامج الـشباب، والتـسلية،                

  . )١("والمسابقات، والبرامج الموجهة للأطفال وربات البيوت، وسكان الريف باللغة العامية

 توجه اتصالها في وقت واحد إلى مجموعـات واسـعة           ةلفزيون وسيلة إعلامية جماهيري   فالت

 موجهـة   وغير متجانسة من الناس بشكل جماهيري، وبالمقابل فإن اللغة التي تستخدمها هي أيـضاً             

               ، كان إخباريـاً  ألفئات مختلفة من الناس، فتتأثر اللغة حينها بمؤثرات عديدة؛ منها الموضوع ، سواء              

ل، وحالتـه الفكريـة،     ، وكذلك تتأثر بطبيعـة المـستقبِِ       اجتماعياً  أم ، تاريخياً  أم ، دينياً  أم ،سياسياًأم  

 باللغـة الفـصيحة     اً خطاب والعرقية، والدينية، والاجتماعية، فلا يدور بخلد أي أحد منا أن يوجه مثلاً           

ام، أو غير ذلك، ولا يمكن أن تقدم الأخبـار لكافـة            لربات البيوت لتعليمهن الخياطة، أو إعداد الطع      

  .رية تحول دون التواصل والامتدادطْالمستويات والشرائح، بلهجة محكية قُ

  

  

                                                 
 .١٢١، ص٢٠٠٤ محمود الشريف، رؤى حول الصحافة والإعلام، إصدارات جريدة الدستور، عمان، )١(
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٣٥

 فتتحقـق الكفايـة      ،  بجملة العناصر المكونة للحـدث والموقـف الكلامـي          يهتم الإعلاميو

 على تخصصاتها المتفرعـة،      حينها على أكمل وجه في خطابه، وتتحقق مآرب الإعلام         )١(التواصلية

  .المتنوعة، التي توجه لكافة التباينات اللغوية، والبشرية، ولكافة الناس بتخصصاتها ومرجعياتها

 والعلاقة بين المستويات اللغوية ووجوه الخطاب علاقة شائكة ومتشابكة، فتارة تـرى هـذا        

 المستوى الدائم لهذا الوجه، إلا      الوجه الإعلامي بلسان معين، وتارة تراه بآخر، فيشق عليك أن تحدد          

  .إذا حدد الغرض والمقصد من استخدام اللغة

  

  العلاقة بين المستوى اللغوي الفصيح والأخبار: أولا

 فـي القـوانين      العربيـة الفـصيحة     لاستخدام لى الرغم من عدم وجود نصوص واضحة      ع

ى الأخبـار اللغـوي، هـو        إلا أن مـستو    )٢(والأنظمة التي أنشئت بموجبها وسائل الإعلام الرسمية      

 والانتشار، والتأثير والنقل الجـدي الموضـوعي للأحـداث، ولأن           لاستمرارالفصيحة؛ لأنها تنشد ا   

 من الجدية والعلمية على العكس من اللهجة التي من الأرجح أن تـدل علـى                الفصيحة تكسبها شيئاً  

 شروط  للغة العربية في الأخبار   ستعمال ا مرجعيات ثقافية معينة، تثير الحساسية في ذهن المتلقي، ولا        

  :كمها هذه الشروط لصياغة الأخبار، بلغة سليمةتكون في أكمل صورة فتحوقواعد، لكي 

  .برالخفيتم تكييف اللغة مع تقنيات صناعة " •

 .ويتم استعمال الجمل القصيرة بدلا من الجمل الطويلة، وكذلك الفقرات •

  .)٣("ة المبهمةوتوظف الألفاظ المعروفة لدى الناس، غير الوحشي •

 تستجيب كذلك لمتطلبات التقنية لـصناعة        لشروط العربية  هذه الشروط على قدر استجابتها    

ماذا، وأين، ومتى،   :  المعروفة في وسائل الإعلام وهي     ة الأسئلة الست  نالخبر، الذي عليه أن يجيب ع     

  .وكيف، ولماذا، ومن

                                                 
، على مفهوم الكفاية اللغويـة،       استدراكاً  دل هايمز  مريكي مفهوم الكفاية التواصلية هو مصطلح اجترحه العالم الأ        )١(

تشومسكي، ومعناه بأن الحصيلة اللغوية للفرد، لا تكفي لإتمام الحدث الكلامي التواصلي الجيد، فعلى الفـرد أن                 ل
 . في السياق المقامي والمقالي المناسبيستطيع توظيف هذه الحصيلة اللغوية توظيفا جيدا

 .١١٧مرجع السابق، ص ما أشار إليه محمود الشريف في  هذا)٢(
 لمجمѧع  ٢١ث اللغة العربية في الإذاعة والتلفاز والفѧضائيات فѧي المملكѧة المغربيѧة، الموسѧم الثقѧافي       محمد طلال، بح   )٣(

 .٢٦، ص٢٠٠٣، ١اللغة العربية الأردني، ط
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٣٦

 كما أن اختيار الألفاظ     ،عصبي للإنسان  الجهاز ال  فيولقد أثبت علماء الدلالة أن الألفاظ تؤثر        

 ولما كان خبراء الإعلام يهدفون إلـى        ".هو الذي يساعد على التحكم في اتجاهات الناس وتصرفاتهم        

 وتعبئة الشعور، فإن نتائج علـم الدلالـة مـن أهـم             هات، وتكوين الآراء لكسب التأييد    تعديل الاتجا 

  . )١("البحوث التي يفيد منها هؤلاء الخبراء

ذا نرى أن صياغة الأخبار بلغة فصيحة أمر يهدف إليه الإعلام، ولهـذه اللغـة سـمات،                 له

  .وأمارات، وخصائص في الأسلوب، من بساطة، وإيجاز، ووضوح، ونفاذ مباشر، واختصار

  :هذا ما يرد في نشرات الأخبار كل يوم في الفضائيات العربية: مثال

  .ة مهددة في كيانهان الأمة التركيإقالت قيادة الجيش في تركيا " •

 مـن   إن حزب االله يواصل عملية بنـاء قُوتِـه         :قال إيهود باراك وزير الدفاع الإسرائيلي      •

   )٢(".جديد

 ـ          ، واضـحة المعنـى     ضللةفهذه الجمل من ناحية التركيب سهلة، عناصرها مكتملة، غير م

  .والشكل

علـى   الفاعـل    تقـديم : إضافة إلى سمات أخرى تميز هذا المستوى اللغوي الإخباري، مثل         

، وتركيب لا النافية مع الاسم، بالإضافة إلـى حـضور بعـض             كراتالنب الفعل، والتسكين، والبداية  

  : كذلك، وتفصيل هذا ما يليتتجلى الأخطاء الشائعة بوضوحٍالمصطلحات الأجنبية في الأخبار، و

ركب الجملة  أنها لغة جملة فعلية،وت    العربية    الأصل الغالب على     :تقديم الفاعل على الفعل    . ١

،ويـرى  "الـرئيس يـتّهم   "الفعلية من الفعل والفاعل،والجملة الاسمية قد يكون خبرها جملة فعلية مثل          

 ما قـدم    هوبعض الباحثين أن مثل هذه الجمل هي جمل فعلية مثل التي تتكون من فعل وفاعل الذي                 

 ، )٣("مات بكـر  "و  "  زيد علِم"سند إليه على جهة قيامه به أو وقوعه منه كـ           الفعل أو شبهه عليه  وأ     

وحقّاً أن هذا النمط مقرر لدى النحاة ولكن كثيراً من الناس يـرون أنـه انعكـاس للترجمـة عـن                     

                                                 
 .٨٨، ص٢٠٠٠، ١ عبد العزيز شرف، علم الإعلام اللغوي، مكتبة لبنان ناشرون، ط)١(

 .٢٧/٨/٢٠٠٧، ٨ قناة الجزيرة الفضائية، نشرة الأخبار، الساعة )٢(

، ١عبد الحميد، المكتبة العـصرية، بيـروت، ط       محيي  محمد  : بن هشام الأنصاري، شرح شذور الذهب، تأليف      ا )٣(
 .١٨٦، ص١٩٩٥
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٣٧

لكن من الخصائص الغالبة على أنماط التركيب الجملي لعناوين الأخبار أنها تتخـذ هـذا               ،الانجليزية

  :النمط،ومن أمثلته

 .إقصائه عن منصبهى إلرئيس الوزراء العراقي يتهم فرنسا بالسعي  •

 .الصبر بشأن الوضع بالعراقإلى بوش يدعو شعبه  •

 .نسحاب من العراقللاساركوزي يطالب بأفق واضح  •

 .ن انسحاب قواتها مخطط لهإلندن تقول  •

 .سوريا تطالب بإنشاء صندوق عربي لدعم الدول المضيفة للعراقيين •

 .)١(الأمم المتحدة تحذر من انتشار الكوليرا في شمال العراق •

  : الأخبار ومثال ذلك سكّن تسلم، التي يتبعها بعض مذيعي على قاعدة بناء:التسكين . ٢

 الاسـتخبارات الأمريكيـة     ه أصـدرتْ   الأمريكي سبقها تقرير    المتفائلة للرئيس  هذه التوقعاتْ "

  . )٢("يتحدث عن وجود ضعف لدى القيادات العراقية

 المزيد من   تمع يتوقع مع سلسلة النكرات هذه     س فالم استخدام النكرة للإيحاء بأهمية الحدث،     . ٣

ل دوات والكلمات الزائـدة، فتـرى أن ا       الأحداث، فتستغني اللغة الإعلامية حينها عن الأ      

 )٣(" شبت النار في القرية    "على"شبت نار في القرية     "التعريف لا لزوم لها، فتفضل استخدام       

 فالنكرة تـدل  لفٍ إعلامي لغوي، في نشرات الأخبار لما له من إ    لاًثوترى هذا الأسلوب ما   

على الإبهام، والإبهام يشوق إلى الإبانة وإذن يكون استعمال النكرة منسجماً مـع نزعـة               

 – على قناة الجزيرة، هذا المـساء        – ففي نشرة إخبارية     .الإعلام إلى شّد الانتباه والمتابعة    

 :مثل

• إسرائيليون يدعون إلى تصعيد العمل العسكريوزراء . 

 .يهجمون على مقر الانتخابات في مصرمسلحون  •

                                                 
، ٢٧/٨/٢٠٠٧، ونشرة منتـصف اليـوم       ٢٦/٨/٢٠٠٧ مساء،   ٧ ورد ذلك في قناة الجزيرة في نشرة المساء،          )١(

 .٣/٩/٢٠٠٧من يوم   مساء٩ مساء، ونشرة الأخبار الساعة ٣الساعة، 

 .٢٦/٨/٢٠٠٧ الجزيرة هذا المساء، )٢(

 .١٩٦ عبد العزيز شرف، علم الإعلام اللغوي، مرجع سابق، ص )٣(
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٣٨

 .كويتّا الباكستاني ومقتل أربعةٍ من رجال الأمنإقليم توتر في  •

 . باليونانتفاع في عدد القتلى جراء حرائقَار •

تكون معربة وهي ألفاظ نجد لها أبدالاً ومقـابلات         و،تَعرِض في لغة الأخبار ألفاظٌ أجنبية      . ٤

 :عربية ومن أمثلتها

 حق  –  وبديلها النص   سيناريو – على العرف السياسي    قف بإزائها في العربية    وي بروتوكول"

   " ويقابله الازدواج الدوبلاج–ويقابله الرتابة الروتين – ويقابله حق النقضالفيتو

ومن موارد الألفاظ الأجنبية في سياق الأخبار مثلاً ما جاء في قناة الجزيـرة فـي إحـدى                  

هم مع آراء الـسياسيين      المتحدة الأمريكية،فقد تضاربت آراؤ    تا جنرالات الولايا  أم "نشراته

في الإدارة حول انسحاب الجيش من العِراق، فهم لا ينسجمون مع السيناريوهات التي يقدمها              

   )١(... ين لحنه يخشى عودة المسإ، "ريك لينش" "الميجر جنرال"قادة الحرب، وقال 

  :الأخطاء الشائعة .٥

 أطيافه بالأخطاء الشائعة التي أفرغ باحثون كُثُر درسهم في مثل مـا             وقد عج الإعلام بكافةِ   

  .رود من هذه الأخطاء النحوية،والصرفية،والمعجمية وغيرها

  :الأخطاء النحوية* 

وهي أخطاء إما أن تنال من قواعد تركيب الجملة،أو في الإعراب بتغيير حركـات أواخـر                

  :ومن هذه الأخطاء:الكلم

  .أُقِر المشروع من قبل المجلس:ني للمجهول مع وجود الفاعلبناء الفعل المب" - 

تُودع الأموال لمدة محددة أي بين      :إدخال أل المضاف عن القصد إلى تعريفه،       - 

 .والخمس سنواتالسنة 

صابون النجمـة، صـابون الزهـرة،       : المجيء بالواو قَبلَ آخرِ أفراد النّسق      - 

   )٢("صابون الشمع، وصابون العرار 

  : الأخطاء الصرفية       *

  :ويجري الصرف في لغة الإعلام  فيما نرى على جهات ثلاث        "

                                                 
 .٢٦/٨/٢٠٠٧ مساء، ٧ قناة الجزيرة، هذا المساء، الأحد، الساعة )١(

 .١١٨ ،ص١،٢٠٠٣نهاد الموسى، الثنائيات في قضايا اللغة العربية ،دار الشروق، ط)٢(
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٣٩

وزارة :جِهة الإسماح بقبول وجوه على السعة كان لها أصل؛ فقد قال الأوائل - 

  .ووِزارة، ودلالة ودِلالة وهكذا

وجِهةِ التحفُّظ على قَبول وجوهٍ كان لها أصلٌ ولكن معيار هذا الجيل  يأباها  - 

 مبيع ومبيوع،ومدين ومديون،:سيرورتها في العاميات؛ فقد قال الأوائلل

ولكن معيار المعاصرين يختار الأول ويطرح .رأس وراس،وهكذا و

  .من هذه الأزواج ونظائرها الثواني

وجِهة التخطئة لما خَرج عن قواعد الصرف دون وجهٍ أو أصل،كما  في جمع  - 

ر،وكذلك جمع فخور في مثل نحن غُي:والوجه فيه) غيورين(و) غيورون(

في مثل ) الملفت(فُخُر،وكما في استعمال :فخورون بشرف هذا اللقاء والوجه

اللافت،وفعله الثلاثي : والملفت أن الحكومة لم تتدخل في الأزمة ،والوجه هو 

دتَع١(."لَفَت،ولا وجه لزيادة الهمزة لإفادة التعدية؛ فالفِعلُ،مجرداً م( .  

  :لأخطاء المعجميةا        * 

        وهو الوجه  الأكثر تطوراً والأقل ثبوتاً في مكونات النظام اللغوي،فقد تنتقل كثير 

  :من الكلمات عن معانيها القديمة ،مثل

  .وشَجب الرئيس المصري حسني مبارك، أعمال العنف في غزة -               

، أما جدب    أي هلكفالشجب،شجب الرجل،وهي جدب أعماله لا شَجبها،               "

  .)٢("مهاأعماله، أي عابها وذ

،الذي يكون "تحديد الأسعار"بالإضافة إلى توجيه الدلالات توجيهات إعلامية مقصودة،مثل

وتنظيم الأسرة بدلاً من تحديد النسل،الذي يرفضه "،" رفع الأسعار"تمويهاً لتخفيف أثر 

    "   الموروث الديني والعرفي

  اق النشرةيالكلمات والتعبيرات العامية في س .٦

 التي تنفجر تلقائيا من الـنفس تحـت تـأثير           "للغة التلقائية    فهذه اللغة المتكلمة تقترب من ا     

انفعال شديد، ففي هذه الحالة يضع المتكلم الألفاظ الهامة في القمة، إذ لا يتيسر له لا الوقت                 

                                                 
 .١١٦ صنهاد الموسى،الثنائيات في قضايا  اللغة العربية،)١(

 .١٢٨، ص٢٠٠٣، ٢محمد العدناني،معجم الأخطاء الشائعة،مكتبة لبنان ناشرون،ط )٢(

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٤٠

 على تلك القواعد الصارمة، قواعد اللغة المترويـة         فكرتهفراغ اللذان يجعلانه يطابق     ولا ال 

  . )١("المنظمة

 – آه نعـم     – وبعدين   –طيب  "فعندما يتحاور مذيعو الأخبار مع المراسلين يكثرون من كلمة          

 "يعني

 بتحية تتـسم    وإذا أراد مقدِّم النشرة الأخبارية الانتقال إلى زميل آخر ليكمل النشرة يبدأ معه            

 : فيقولبلهجةٍ عامية،

•  ،رالتفاصيلْ مع الزميلْ حيدرل حيدتْفَض. 

 .)٢( نيكوليِسعِد مساكِ •

   :تركيب لا النافية مع الاسم الواقع بعدها .٧

الـلا واعـي،    "تركيبها مع الاسم الواقع بعدها وإعراب المركب بحسب موقعه في الجملـة             

 .)٣("لا منتمي اللا انسانية، واللا أخلاقية ، اللا سلكي، وال،و شعورواللا

  :الأخبارنظام المقولة أو الرواية في هوامش اتباع . ٨

 فبالتأكيد ستكون فـصيحة، لهـا سـمتها          وحواشي هذا الوجه الإعلامي المرئي     أما هوامش 

 : نظام المقولة أو الروايةتتبعالإخباري الجدي، و

  . استمر التقدم إذاخفض القوات الأمريكية ممكن: بوش •

   ؟ مشروع قانون الحد من القيود المفروضة على البعثيينقهل سيطب:المالكي •

  . رهائن في العراق٩ مسلحين، وتحرير ٨مقتل : الجيش الأمريكي •

 .)٤( جثة الشهر الماضي٣٥٩العثور على : الداخلية العراقية •

 العـدو    ببعض المصطلحات التي فرضتها خطاب     تأثر لغة الإعلام عامةً والأخبار خاصةً      .٩

  :الصهيوني
                                                 

 .١٩٤ ت عبد الحميد الدواخلي، مكتبة الأنجلو المصرية، صاللغة، فندريس،)١(

  .٣/٩/٢٠٠٧ مساء، ٩، نشرة الأخبار، الساعة mbc قناة الـ )٢(

، "اللغة العربية ووسائل الإعـلام    " مؤتمر علم اللغة الأول      وقائع أحمد مختار عمر، الآثار الإيجابية للغة الإعلام،         )٣(
 .٢٠٠٢القاهرة، 

 .٣/٩/٢٠٠٧ مساء، ٩,١٥ الجزيرة، الهوامش، الساعة )٤(

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٤١

قد تأثر الخطاب الإخباري العربي بالخطاب الصهيوني في بعض مصطلحاته، كعدم تحديد            فل

ن، ي، أهو سلام الأمم المتحدة، أو سلام العرب، أو سلام الإسـرائيلي           "السلام العادل "مصطلح  

وعامةً، لا يجوز استخدام هذه الكلمة أصلاً؛ لأن وجود الكيان الإسرائيلي غير عـادل منـذ                

للتأثير " فلسطين"فيتم تقليل ذكر كلمة     " ٦٧ و   ٤٨مناطق الـ   "نه تصبح فلسطين    البداية، كما أ  

 . الناس بتغييبهافي

بدلا من فلسطين، حتى الآن، وعـدم       " الأراضي المحتلة "أو إذا أحسنا النية بتفسير اتخاذهم كلمة        

 .شرعية اليهود

بـدلا مـن هـذا      د وطن عربي نتحدث عنه       لا يوج  هوكأن" الشرق الأوسط  "واستخدام تعبير 

 .التعبير

التجمـع  " ذكـر كلمـة      – ولو علـى اسـتحياء       –وبدأت بعض القنوات في بعض نشراتها       

، الذي يؤكد حقيقة أن إسرائيل لا تشكل مجتمعاً عادياً، متماسكاً، متجانساً، يتـسم بقـدر                "الصهيوني

 .)١(معقول من الوحدة، وإنما هو مجرد تجمع من مجموعات بشرية تتصارع فيما بينها

  

  اللغة والإعلان: ثانيا

لكل مقام إعلان، هذا هو حال هذا الوجه الإعلامي المتأنق، المنتشر، الممتد، تجـده ينهـال                

ينة  ولأي سبب ومناسبة، وبأية لغةٍ سواء كانت فصيحة، أو عامية، أو هج            ،عليك في أي وقت وحين    

؟ وما هو سر     وهيمنته م الإعلاني  هو ما سر انتشار الإعلا     : يدعو للتساؤل  تدخل بها ألفاظ أجنبية، ما    

 أهي اللغـة المـستخدمة فيـه؟ أم         ؟قدرته على استقطاب المتلقي ودفعه إلى التفاعل مع هذا الإعلان         

بالإغراء؟ غلّف   إلحاح الإعلان وإصراره بأسلوبه الإقناعي، الم      أهوحاجة المتلقي وتوهمه بحاجةٍ ما؟      

  جاذبية؟ وما تحمله من ألقٍ و والصورأم هي تلك اللافتات

 هي الأساس فـي      بالإضافة إلى الصور المتحركة فيها     ومهما تكن الإجابة؛ فاللغة الإعلانية    

 ـ         العملية الإ جوهرالمقام الأول، وهي      هقناعية في الإعلان إلى جانب الصوت، والتوقيت الذي يبث في

 ـ          ة مروجـة لـسلعةٍ   الإعلان، تلك اللغة التي تقدم إما بعملية إقناعية مباشرة، أو إخبارية، أو توجيهي

معينة أو إيديولوجيا مدروسة ومعينة، وبات الإعلان فنّاً وصناعةً تستدعي الدراسة، كـذلك المعلـن               

                                                 
 .٢٢٣ ص،٢٠٠٣، ١ عبد الوهاب المسيري، في الخطاب والمصطلح الصهيوني، دار الشروق، عمان، ط)١(
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٤٢

الذي عليه أن يكون فنّاناً أيضاً، فعن طريق دقته ومهارته في اختيار الموضوع الإعلانـي، تتحقـق                 

عة السلعة المعلـن عنهـا،      المنفعة، وكذلك عن طريق صياغته له في قالبٍ لغوي قوي يتناسب وطبي           

لك البيئة النشطة المتداولة للإعلان، وللوصول إلى إعلان        تودراسة رغبة المستهلك وتوجه المجتمع،      

مميز ممتد، على صاحب الإعلان أن يراعي البعد النفسي للمتلقي، والبعد الاجتماعي، والاقتصادي،             

لِن من  علذي هو وسيلة الإعلان وسلطته التي ي      والفكري العقدي للمجتمع، لتتم عملية الإقناع والتأثير ا       

، وغايته التي يرجو من خلالها الوصول إلى التسويق، والتداول، والانتشار، فعنـد             خلالها عن سلعه  

مراعاته للبعد النفسي يدرس المعلن نقاط ضعف المتلقي ويستفز رغباته ويشعره بحاجاته، ويعمـل              

يلح على الجانـب     " للسلعة بشكل مباشر وسريع، فالإعلان     على إغوائه، وإغرائه، واستدراجه، لينقاد    

  .)١("واعي بالخصوص، كالرغبات، والمشاعر، والميول لدى المستهلكاللا

والبعد الاجتماعي لا يقل أهمية عن البعد النفسي، بل نراه متداخلاً معه؛ فيـدرس المـصمم                

يـدخل  ات المجتمع، وضوابطه، و   جتماعية، وعلاقات الأفراد ، وحاج    الإعلاني جميع المنظومات الا   

  . إلى نفسية المتلقي وعقلهعن طريقها

أما البعد الاقتصادي فيظل الأهم في أي لوحة إعلانيـة معروضـة؛ لأن تحقيـق المنفعـة                 

  .الممكنة الطرق والسبل جلها الإعلان كلّأالاقتصادية غايةٌ يبذل من 

لغة، ووسائلها الفنية، واللـسانية،     ولتحقيقها شروط لغوية يحتكم إليها الإعلان، من تسخير ال        

 ومزاياها،   محاسن السلعة  إذ يبرز الإعلان   ؛والبلاغية، وغيرها من وسائل التعبير للتأثير في المتلقي       

 والاجتماعية بأساليب متنوعة، تأخذ شكل النصيحة، والإرشـاد لمـصلحة           بتوظيفه العوامل النفسية  

ع الناس إلى شرائها تحت تأثير اللغة وآلياتها التعبيريـة          المستهلك فيستفيد أكثر ويبيع أقل، حينها يندف      

قناع، إضافة إلى الصورة، واللـون، والموسـيقى، وطريقـة        وسيلة للإ  الفعالة، التي يتخذها الإعلان   

  .يتحقق الرواجالأداء، والحركة، والموضوع، فتزدوج أساليب الإقناع بأساليب  الإمتاع ف

  :فهي". عدد موضوعاتهاعلانات أنواع مختلفة، تختلف بتوالإ

  ".ي القرآن الكريم والإنجيلآ"في إعلانات النعي نمطية تعتمد على التناص مع  •

                                                 
، مجلة تصدرها جامعـة     "اللسانيات واللغة العربية  " وفاء صبحي، الأبعاد التداولية في الخطاب الإشهاري، مجلة          )١(

 .١٧٠، ص٢٠٠٦، ديسمبر ٢ عنابة، العدد ،باجي مختار
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٤٣

 ديوانية تجري على    نزعةوفي إعلانات المؤسسات الرسمية الحكومية، والمؤسسات العامة،       •

  .مثال الفصيحة التقريرية

  .)١("وفي بعض الإعلانات التجارية عامية محكية محلية •

لغوية للإعلانات تتفق على الرغم من التفاوت اللغوي في أدائها من إعلان لآخر،             والملامح ال 

 كثيرة، وأرى أنها تقسم من ناحيـة        اًأحيانبألفاظ أجنبية    فهي تكون فصيحة أحياناً، وعامية، ومختلطة     

  :ات لغويةمستوي ةاللغة إلى ثلاث

قتصادي، لما للفصيحة   تناسب ومضمون الرسالة الإعلانية، هدفها اتصالي ا      الأول فصيح ي   . ١

من آفاق مفتوحة وممتدة، وواسعة أمام مروجي الإعلانات لتحقيق مآربهم، والتي تكمن في             

  .الانتشار، ومن ثم التأثير، فالإقناع فالتداول والشراء

  :من أمثلة هذا المستوىو

  ، أو ، اجتماعيـاً  ، اقتـصادياً  الوقت لا ينتظر، سواء كان الحـدث سياسـياً        : الجزيرة موبايل  •

، الجزيرة موبايل تكشف لك الأخبار لحظة حدوثها، أينما كنت، الجزيرة موبايل، لأن             رياضياً

  .الوقت لا ينتظر

، الـذي يقـاوم     "أولاي"تجاعيد والدتك، حبوب ابنتك، ووجهك بين الاثنين، إنك بحاجة إلى            •

  .علامات تقدم سن البشرة

ه هو حماية أخـرى أكثـر مـن         الأطفال يتناولون أطعمة أخرى غير الحلوى، وما يحتاجون        •

  .يحميك من مشاكل الفم والأسنان" سيجنال"التسوس 

  .عندما تعشق الشوكولاتة" ... جالكسي" •

  .)٢(لحظاتك لا تقاوم" ... ليز"مع  •

 تتجلى في هذه الإعلانات اللغة الفصيحة، التي تعلن عن سلع أجنبية بلغةٍ فصيحة، فتكـسب               

غة فصيحة، متزنة جدية، حينها تتحقق المنفعة من اللغة، وأحيانا          ثقة المستهلك؛ لأن السلع أجنبية والل     

 دون التواصـل العـريض مـع        التي تحول جات،  تستخدم اللغة الفصيحة منعاً للبس الذي تثيره الله       

                                                 
  .١٣٢نهاد الموسى، اللغة العربية في العصر الحديث، ص )١(
 .٢٥/٨/٢٠٠٧، mbc إعلانات مختارة من قناة الجزيرة، والـ )٢(
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٤٤

ريد أقوى مبيد للحشرات الطـائرة      : " في إعلان لمبيد حشري تراه يتحدث بالفصيحة       ، فمثلاً الجماهير

  .)١("والزاحفة

وتبدو العامية واضحة في إعلانات التلفزة، لهدف تجاري ، فعندما يعلـن         : لمحكيةالعامية ا  . ٢

؛ لأن الصناعة محلية تنبئ المتلقي عـن        اًطري قُ اًعن سلع محلية يكون لسان الإعلان محلي      

  :البلد المصدر الذي من حقه التحدث بلسانه عن سلعة، وهو بطبيعة الحال مقصد اقتصادي

تبي : "دي بلهجة سعودية للإشارة عن موطن هذا المنتج       مثل إعلان للدجاج السعو    •

تاكل دجاج مربى عالعز والدلال ماكو غير دجـاج المـزارع الوطنيـة بأيـدي      

 ."سعودية مِية بالمِية

بِسمنة الأميرة بقى طبيخي    " وإعلان عن السمن المصري المحلّي بلهجة مصرية       •

 .."كُلّو يجنّن دي السمنْة البلدي ولاّ بلاش

 ".عِلْكة كلاّس عِلْكة بتاخد العقل"وإعلان بلهحةٍ سورية عن لِبان وهو منتج محلّي  •

 

، كذلك تستخدم لهجـة معينـة        أحيانًا وبالإضافة إلى تسخير اللهجة للدلالة على محلية المنتج       

لخطاب فئة معينة، فتستخدم اللهجة الخليجية للإعلان عن مصارف بنكية، وعن كماليات الحياة مثلا،              

نظرا لأن المجتمع قادر على استيعاب هذه النفقات، وتزداد طلباته عليها بشكل دائم، وهنـا توظـف                 

  :تماعي لمأرب اقتصادي بالتأكيداللغة العامية للتناسب والوضع الاج

مـصرف الراجحـي  لتمويـل       ... حاطِط ببالك بيت  : إعلان عن مصرف سعودي    •

 ".العقَار

تبـي تغيـر    ..تبي تغير بيتِك    :" لهجة كويتية إعلان عن محل للمفروشات والأثاث ب      •

 ".ميداس لِكِلْ النّاس..روح لميداس للأثاث..أسلوب حياتِك

فتجـد الإعلانـات عـن مـواد التجميـل،          ومن ناحيةٍ أخرى تكون بلهجةٍ ما لهدف إقناعي         

ورة بالتواصل مع أرقـى بيوتـات الأزيـاء،         هومستحضرات الزينة، بلهجة لبنانية؛ لأنها مش     

                                                 
 فلم يستخدم لهجة محكية مظللة، فأسماء الحشرات تتباين من قطر لآخر، فهو صرصور وصرصار عنـد بـلاد                  )١(

 .الشام ومصر، وزهيوي بلهجة الخليج، وسراق الزيت في المغرب
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٤٥

، وهذا من شأنه زيادة ثقة المستهلك بـالمنتج         ،ومعروف عن لبنان خبرته بهذا المجال     جميلوالت

  :والإقبال عليه

نظام تجديد الشعر التالف    " نزام" شعرك بدون مشاكل التلف؟      ري تسريحة بتحبي تغي  •

  .حميهاجدديه و.. من صانسيلك 

مرطـب  ومين بيعرف عن الترطيب أكثر من دوف، اللي بيحتوي على ربع كريم              •

  .نقي وغني" نئي"

  :المستوى المختلط ما بين الفصيحة والعامية . ٣

 ، أو مع لغة أجنبية في بعض الإعلانات، فتـشاهد          يختلط المستويان معاً    وفي هذا المستوى  

 توجيه بالفصيحة، يوجه المتلقي إلى أفق معين، بـشعار فـصيح            الإعلان بلسان محكي عامي، ويليه    

  : في التلفزةةلانات ماثليختم الإعلان، ووجوه هذه الإع

طية أوسع عبر أوروبا وإفريقيا، اتصالات فضائية، خدمة الانترنت، كاميرا، بلوتوث، يو            تغ"

  . )١("أس بي، هاتف الاتصالات الفضائية الأكثر تطورا في العالم، هاتف الثريا

عاميـة،   وراوٍ، أبطال يتكلمون ال     بينهم حوار   نظام الحكاية من أبطال    وتتخذ بعض الإعلانات  

  :والراوي يتبعهم بالفصيحة، موجها المشاهد

 !عيد سعيد يا بابا، طعميني كيكة بيدك: فيقول الطفل •

  !بيدك؟: وتقول الأم لزوجها

  !ماتخافي:فيقول لها الزوج

o خوفالسائل لليدين عش حياتك بلا" يلايف بو"صابون : الراوي .  

الحقيقة اللي  " والحئيئة"ء،  بشعر أني نجمة بتغمرا الأضوا    : تقول الممثلة في الإعلان    •

 .بغمرني هو نور الشمس

  !ماما انا بحبك لأن شعرك حلو: ويقول لها ابنها

o انتعشي جمالا حتى في الأيام العادية" بانتين":ويقول الراوي.  

لشعري يكون حلو فتشت كتير وجربت كتير حتى اكتشفت انـه           :" تقول الفنانة يارا   •

 "السر هو بفروة راس صحية

                                                 
 . مساء٤، الساعة ٢٥/٨/٢٠٠٧ إعلان على قناة الجزيرة، )١(

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٤٦

  .لشعر قوي من جذوره لأطرافو" هيد أند شولدرز"يارا اختارت :اوي ويقول الر

o  ١("صحية"لأن الشعر الجميل يبدأ من فروة(.  

 وقافية، وبلاغية من سجع، وجناس،"البديع"وتتوسل بعض الإعلانات بأساليب تستثمر 

  :غنائية، ومن ذلكو

 : السجعفي  •

o ٢(تبريد وكأنك على الجليد(. 

o "تسك، لما تفك، ما ح"برينجلز. 

o "طعم مدهش، إحساس منعش": كلوس أب. 

o الترطيب الشامل، لجمالك المتكامل. 

 :الجناس •

o تكييف عالكيف. 

o د نفسك بقَيِد الأقساطلا تقي. 

o خذ قسطاً من الراحة مع أقساط الراجحي. 

o زز بسعر مميتمي. 

o مع ا بيرسيل"حفظ محفظتك، ووفر." 

 الإعلان، الذي يحـرص علـى       عارات في ستوتكثر عبارات التشبيه، والا   : البلاغية •

 :الاستفادة من آليات اللغة الجمالية؛ للتبليغ والتأثير

o        والرومانـسية لـك    " ... دواني":مستحضر لجعل الملابس ذات ملمس ناعم

 .ثوباً

o "لشعرٍ تملؤه الطبيعة" شامبو سلفكرين. 

o وراء كل عصير عظيم، فاكهة عظيمة. 

واللغة، تحمل الصوت فتـزاوج اللغـة   وكما تحمل هذه الإعلانات الصورة   : الغنائية •

وذلك أن يستخدم الإعلان عبارات     "والصوت، بتكثيف واضح لفائدة مرجوة واحدة،       

                                                 
  .٢٧/٨/٢٠٠٧، ٢٦، بتاريخ mbc ،melody hits الإعلانات من قناة الـ )١(
، اللغة العربية في وسائل الإعلام، جامعة ٢٠٠٢، مؤتمر علم اللغة الأول، "لغة الإعلان التجاري"وليد العناتي، ) ٢(

  .القاهرة
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٤٧

 يا ليل يـا     –عودك رنّان   : مقتبسة من أغنيات شائعة، تتفق ومضمون الإعلان مثل       

 .)١(" قلبي دليلي–عين 

ة كلماتها على حـسب      من أغنية مشهورة، تعاد صياغ     اً مقتبس ،حيناً، يصبح الإعلان كله  

الذي " بيبسي"السلعة المعلن عنها، بنفس اللحن والطريقة، مثل إعلان المشروب الغازي           

 :تؤديه مطربة وتقول

o "                أنا من دونك يا بيبسي ما بتعنيلي الحياة، لا الشهرة ولا الأضـواء، فيهـا

 انا من دونك يا حبيبي ما بتعنيلي الحيـاة        :"والأصل في الأغنية  ".تنسيني إياك 

 ".لا الشهرة ولا الأضواء فيها تنسني اياك

o        أوصفلك يا حبيبي الـشاي ،الشاي ،الشاي ،اي  :"،والأصـل )٢(الشاياي إزإز

 ."إزاي أوصفلك ياحبيبي إزاي

لكي تبقى الأغنية مرتبطة بالإعلان، وتتردد على ألسنة الناس بسهولة ويسر؛ فتنتشر ويألفها 

 .المتلقون

 شعرية تكون أقـرب إلـى       لانات على هيئة نصوص إعلانية    كأن تبدو الإع  : القافية •

 :قصيدة النثر

o كامي: 

 ...أنتِ وحيها

 ...ومنك نعومتها 

  ...ولك رائحتها 

 

o ْدامالعين الوادي الأخضرع . 

 .والسهل الواسع بالخير مزهر                

 .كرم الطبيعة دائماً الأجمل               

 .تعطي، بتعطي وما بتسأليا أرض ب              

 .)١(مع الوادي الأخضر الطعم الأمثل              

                                                 
  .وليد العناتي، مرجع سابق) ١(
  .٣/٩/٢٠٠٧ مساء، ١٠، الساعة melody hitsإعلانات من قناة ) ٢(
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٤٨

 متساوية فـي أطوالهـا، وعناصـرها        ويكون ذلك باستخدام جملٍ   : تساويةالجمل الم  •

اً موسيقياً، يسهم في تحقيق     الصوتية؛ لتترك في أذن السامع وقع     الرئيسية، ومقاطعها   

 .)٢(وظيفة الإعلان

o أولاي"بنتك، ووجهك بين الاثنين؟ استخدمي ب اتجاعيد والدتك، حبو." 

o "ما تفوتش لحظة"فودا فون ،. 

o  ٣(، مزايا الخط، مميزات الكرت"أوبشنز"اتصالات(. 

إضافة إلى سمة التكرار داخل الإعلان نفسه، فيتكرر اسم السلعة بعد كل جملة في الإعلان، 

 في ذهن المتلقي، فيصبح يرددها آليا متأثراً نوعاً من الإلحاح على أذن السامع والترديد؛ لتزداد ثباتاً

  .بها مقتنعاً بالحاجة إليها

 ظاهرة ماثلة في الإعلانات، تكسبها قوةً لغوية  اللغوي العربيوكذلك الاقتباس من التراث

غنيات، لتحقيق هدفها تزيد من قيمتها، فتأخذ من الأقوال المأثورة نصاً لها، والحِكَم، والأشعار، والأ

  .النفعي

إضافة إلى استخدامها الفصيحة أو الوسطى، بشعاراتٍ توجيهية تختم الإعلان بها بعبارة 

  :موجزة تبقى كالشعارات للسلعة المعلن عنها فيقترن مفهوم الشعار بالسلعة

o  تلذذ وانطلق–نسكافيه . 

o  كرم الطبيعة في كل بيت–الوادي الأخضر . 

o  عيش حياتك بدون خوف–صابون لايف بوي . 

o بعطيكِ جوانح–ل ريد بو . 

o النقاء مضمون_ مياه أكوافينا. 

  :أو قَرنها بشعار وعبارات من العامية المحكية السائرة

 . قوي قلبك–ماونتن ديو  •

 .خلّيك قدها_ بيبسي  •

 . كلك حركات–بويسن  •

 .القرمشه بجيبك_ ميني بينجلز  •

                                                                                                                                                     
  .٥/٩/٢٠٠٧ مساء، ٣، الساعة mbcإعلانات من قناة ) ١(
  .وليد العناتي، مرجع سابق) ٢(
  .٣/٩/٢٠٠٧ مساء، ٦، الساعة ٢٧/٨/٢٠٠٧، mbc و melody hitsإعلانات من ) ٣(
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٤٩

فلما كان الإعلان  " الصرفية التي يستخدمها المعلن الملامح اللغوية للإعلان الصيغةومن

التجاري نصاً لغوياً قائماً بذاته، كان طبيعياً أن يتوفر على تنوع كبير من الأبنية الصرفية، كاسم 

 واسم التفضيل، وأكثرها اسم  ، اسم الزمان و اسم المكان، و المصدر، و اسم المفعول، والفاعل،

  .)١("التفضيل لإبراز فضل البضاعة وتقدمها على مثيلاتها ودقتها

o الاتصالات الأكثر تطوراً في العالم. 

o الشوكولاتة الأحلى على الإطلاق. 

o التنزيلات الأقوى في الأردن. 

o الدجاج الأشهى والألذ. 

o ًالهاتف الأحدث عالميا.  

ويقوم الإعلان التجاري أو الدعاية التجارية على الاستمالة، والإغراء، والسيطرة على "

ويل والمبالغة، ودغدغة العواطف، وتبسيط الحصول على قي عن طريق التشويق، ويدخلها التهالمتل

ما يتمنّاه الإنسان وتسهيل الطرق نحو ذلك، وكلّها توهم الإنسان بتحويل حلمه إلى حقيقة، ويساعدها 

لمعلومات في ذلك أنها ليست كالإعلام الذي يطلب منه نشر الحقائق الثابتة الصحيحة، والأخبار، وا

  :مثل إعلانات التجميل والمستحضرات الطبية.)٢("السليمة الصادقة

 ". لمعالجة مشاكل الصلع والشعر الباهت New Manشامبو " •

  Panadol cold& flu! تشعر في ألم برأسك وحرارة تزعجك" •

 ".لأعراض الرشح والزكام

) شيتوكال(لخسارة الوزن بدون تعب وبدون أي جهد استعمل " •

  ".ف النتيجة بعينكوحتشو

  

  اللغة والبرامج الثقافية المتنوعة: ثالثاً

إن استعمال اللغة العربية الفصيحة في البرامج الثقافية مطلب يفرضه واقع البرامج والفئة 

  .التي يتوجه إليها

                                                 
  ٢٠٣ص.وليد العناتي، مرجع سابق) ١(
 ي والعشرونالحاد، الموسم الثقافي "اللغة العربية في الإذاعة والتلفاز والفضائيات في لبنان "سالم المعوش،) ٢(

  .١٨٢، عمان، ص٢٠٠٣لمجمع اللغة العربية الأردني، 
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٥٠

، فإما أن يكون برنامجاً دينياً أو سياسياً، أو ثقافياً ة متعددة متنوعاهاتفواقع البرامج وموضوع

 الإنسان وعلاقته مع المجتمع، وتاريخه ونفسه، من صحية وفكرية أدبية، خصوعاً من مواضيع تمن

  .أو علمية عملية، متصلة بعالم التكنولوجيا والثورة الاتصالية

 البرامج الدينية المختصة بالقرآن الكريم والسنة والحديث، والمرويات فمن المعروف أن

 الحديث عن التفاسير، وأحاديث الرسول صلى أما النص المقدس؛ المتواترة بالفصيحة، لما يشترطه 

 أو الوسطى التي تخالطها العامية أو الفصيحة كما في أحاديث  بالعامية يكون أحياناًاالله عليه وسلم

  .بعض شيوخ الدين مثل الشعرواي،ومحمد العوضي،وعائض القرني،وطارق سويدان، وعمرو خالد 

الدينية الإرشادية التوجيهية تقدم بالعامية، وهذه الظاهرة ماثلة وهناك نوع آخر من البرامج 

  .)١(في الفضائيات التي تتخذ من الدين موضوعاً لها

اليومي والحياة  تعد لغة التعامل  العامية لساناً لتوجيههم الديني بأنهاويبررون اتخاذهم

فتخاطب تنا اليومية بلهجة عامية  تناولاً في حيا بأس أن نجعل الحياة الدينية أقرب فلاالاجتماعية،

  .الأميين والشباب

فصيحة اللسان كذلك؛ لأنها تتحدث عن قضايا تخص الوطن فهي أما البرامج السياسية 

 من في شرق الوطن العربي من أقصاه إلى أقصاه، وتتحدث عن مصيره وأحواله بلسان يفهمه

ريخنا وحياتنا، تتخذ هذه البرامج هذا  غربه، ولأن الفصيحة لها مكانتها الرسمية في تاالعربي أو

علان عن هذه البرامج لا والإ.وى لتتحلى بالرسمية والجدية كذلك،وصولاً إلى الشيوع والذيوعالمست

ا  م- شاهد على العصر -  من واشنطن -الرأي والرأي الآخر " بالفصيحة مثل برامج يكون إلاّ

  . على قناة الجزيرة الإخبارية،وكلها برامج تُبثّ" الاتجاه المعاكس- وراء الحدث 

هل ما زالت الديمقراطية النظام الأمثل  " مثلاً، أحد هذه البرامج على قناة الجزيرة عنعلانالإيقول 

 برنامج الاتجاه المعاكس يأتيكم ؟التخلي عنهابلحكم العالم، بعد أن بدأ سادتها في أوروبا وأمريكا 

  ...".مباشرةً في الأوقات التالية 

 المعلن أن يتحدث بالفصحى عن هذه البرامج؛ لتنتشر وتحقق هدفها النفعي الأول فمن هدف

 فمن أولوياتهم – من ناحية الأيديولوجية –وهو إما الإرشادي التوجيهي، أو الإقناعي التأثيري 

  .استخدام لغة تتوسط هذه الجماهير وتخاطبهم على اختلاف ألسنتهم

                                                 
علينا، إحنا عاوزين إيه من ربنا غير إنه يرضى :  مثلاًيقول أحدهمإذ . والعفاسيقرأ، مثل من قناة الرسالة و ا) ١(

  .تقوا االله، دحنا أحبابهونخش الجنة سوا، يا شباب ا
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٥١

لطة بين فصيحة وعامية، ومصطلحات تخفتكون مجيا،  والتكنولو، والعلوم،الصحةأما برامج 

  .أجنبية يفرضها الموضوع

  

  اللغة والأعمال الدرامية: رابعاً

  :منهاو

 .مسلسلات مدبلجة •

 .أفلام عربية •

 .أفلام أجنبية مترجمة •

 .مسلسلات محلية •

 .مسلسلات تاريخية •

ثرة تباين، متأاءات اللغوية وتذه الأعمال الدرامية تتفاوت الأدهوكما تتفاوت مضامين 

  .بالموضوع والنص والغرض العام،والمستمعين

 وترجمة الأفلام بلسان فصيح، ج تكون دبلجة المسلسلات الأجنبيةرض الانتشار والترويفلغ

 ومنها ما يتمثل في تعريب الشكل وتغريب المضمون، وذلك في "مسموع منطوق أو مكتوب،

على غِرار .)١("لتماساً للرواج وسعة التداولحاً، احيث يكون الشكل بالغالب فصيالبرامج المترجمة، 

 -  ماريا مرسيدس- كساندرا"المسلسلات المكسيكية التي تبث على التلفزة الفضائية ليل نهار مثل 

  ...". روبي- عروس البحر

وإذا كان الغرض وصفاً تاريخياً، ومصداقية نقلية لما حدث في التاريخ، تكون اللغة فصيحة 

 لا يستقيم تمثيلها بلهجة قطرية إذ إن ذلك يمثل إخلالاً سافراً بالحقيقة اريخية التيفي المسلسلات الت

التاريخية التي لا تملك لهجة قطرية معاصرة أن تدعي تمثيلها،مثل المسلسلات التي تعرض 

ربيع قرطبة، وملوك الطوائف، والمتنبي، وخالد ابن الوليد، "لشخصية أو حدث تاريخي كما في

  .."برسوالظاهر بي

 وفي المسلسلات المحلية والأفلام العربية يكون الأداء عامياً وقطرياً ولهجياً، يروي قصة 

ة، ونقلاً على لسان المجتمع فيها،مثل موجة المجتمع المعني بلسان أبطاله، طلباً للواقعية والمصداقي

                                                 
  .١٠٦، صحديث اللغة العربية في العصر ال:نهاد الموسى) ١(
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٥٢

 هذه الأعمال بكل المسلسلات التي نتلقّاها خلال السنة ولاسيما في شهر رمضان الذي تكثر فيه

 و يتربى بعزو، - باب الحارة ، وجرن الشاويش بلهجة سورية "الفضائيات بإنتاجٍ محلي،على غِرار

 دارت الأيام ،وطاش ما طاش ،والإمبراطور، - والمصراوية ، وقضية رأي عام بلهجة مصرية 

  "واللقيطة  بلهجة خليجية

متلقي، فإذا كان النص تاريخياً أو منقولاً  والبين اللغة والدراما متأثرة بالموضوعوالعلاقة 

عن حضارة أجنبية أخرى، عليه أن يكون بالفصيحة حفاظاً على الوثائقية والمصداقية التاريخية في 

  .ر في الثانييالأول، والانتشار والترويج والتأث

محكي ه بلغةٍ محلية تعكس لغة المجتمع، والقصة الوإذا كان العمل محلياً لا بد أن يكون نص

  .عنها في إطار هذا المجتمع ولسانه

على هذه الأعمال رفضاً أو قبولاً ؛نتيجة انتمائه، أو ثقافته، فقْل لي  إقباله أما المتلقي فيتباين

  .ل لك من أنتماذا تشاهد، أق

  

  اللغة والمنوعات الشبابية: خامساً

لفنية، والحواشي التي امج اوللمنوعات الشبابية أنماط وأشكال كثيرة، منها الأغاني، والبر

 روبطبيعة  متحركة بأسفل الشاشة، يتبادل من خلالها الشباب أطراف الحديث فيما بينهمًأشرطةَتظْه ،

يب في  لع ذلك هذه المنوعات الشبابية المندفعة بلغة فصيحة متزنة، وليسالحال لا يمكن أن تكون

تستطيع التعبير، واستيعاب المضامين في نها بالتأكيد لغة محايدة الفصيحة، أو قصوراً منها، إذ إ

ن اتخاذها رة عن التعبير عنه، ولعجزه عأحوالها العليا أو الدنيا، وإنما العيب فيمن يرى أن لغته قاص

  .لساناً له

فكما عبر الجاهليون عن معانيهم وموضوعاتهم، حميدة كانت أو رذيلة، وكما استطاعت 

  . أنها تستطيع أن تقدم ما يطلب منها على أكمل وجهاللغة أن تكون لساناً للحالتين، أعتقد

 أنها لغة جامدة أو صعبة م الفصيحة، لإدعائهثم إن فئةً لا بأس بها من الشباب يزورون عن

المراس والمداولة، وأنها مقتصرة على شخوص وموضوعات معينة، يتجه بأغنياته إلى العامية، 

الأخطاء اللغوية من نحوية وصوتية وصرفية وكتابية ب ح التي تطفويلجأ لها في كتاباته في الحواشي

  :فهيإملائية،

 :تبدو من غير روابط، غير متصلة الأجزاء بعامية صريحة •
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٥٣

o " مهزب وزوء إنسان  ده،طبعاً عارِف كوكيإنتا طارق. 

o  كتير- وهي تعني الكلام الغريب- "المكلبش " الكلاممبحبشأنا . 

o ١(" عليهاتة إللي وصيتكوحتجيلي الحِمصنع ال بمش إنتي بتشتغلي(. 

  

 :وينضاف إلى اتخاذ العامية إخلال بنظام الكتابة المتعارف،ومن أمثلة ذلك •

o عاوز مِنّي إيهإنتا . 

o اومالُه زِعل كدةه . 

o  ،٢( إنسانة جميلة خالصإنتيلا بجد(. 

 فهي ظاهرة ماثلة في هذا الوجه الإعلامي كتابة العربية بالحرف اللاتينيأما ظاهرة  •

 اللاتينية، في  والأرقامي، وتبدو استعمالاتها بعربية محكية عامية، لكن بالحروفاللغو

لحل بعض إشكاليات الكتابة طرائق سريعة يمثَّل فيها  ةٍ تقريباً، ويتخذونعفويصورةٍ 

، ،٣ الرقم، والغين بـ٣ الرقم، والعين بـ٧ الرقم، والخاء بـ٧ الحرف حاء  بالرقم

 .بصيغة الأرقام اللاتينية.٩ الرقم، والصاد بـ٦ الرقمء بـ، والطا٢  بالرقموالهمزة

  : في اتصالاتهم بشكلٍ عامة على الشاشة وأحاديث مطولو يتداولونها في 

o "Enta a ٧" bark eah? 

o ٣amla nafsaha mosh sam٣a? 

o Ala٢ ente feen ٦Le٣te? ) ٣("  

تعمل الاقتصاد اللغة، إذ لا     ويبقى محتكم العلاقة بين اللغة والاقتصاد هو الجدوى، وبهذا يس         "

يبالي أن يتلقى رسائل البريد الإلكتروني، أو الهاتف المحمول بالعامية أو بالحروف اللاتينية ما دامت               

ولعل حواشي بعض القنوات الفضائية الموجهة إلى قطاع الشباب وما تحمله من            . تمثل مردوداً مادياً  

))١(٤(."لاً مشخصاً على هذان مثاعاميات مكتوبة كتابة مزاجية بلا نظام، أن تكو
.  

 هذه المحادثات عن طريـق      اً اقتصادياً، فمعظم الشباب يتبادلون    وأرى أن لهذا الاستخدام سبب    

الحيز المتاح للرسالة العربية، هو سبعون حرفـاً         قصيرة لتصل إلى شاشة التلفزة، و      ئلالهاتف برسا 

                                                 
  .٢٧/٨/٢٠٠٧ مساء، ٨,٢٠، الساعة melody hitsحاشية من قناة ) ١(
  .٥/٩/٢٠٠٧ صباحاً، ١١، الساعة melody hitsمن قناة  )٢(
  ٢٨/٨/٢٠٠٧ مساء،٥، الساعة  melody hitsمن قناة ) ٣(
  .١٢٥اللغة العربية في العصر الحديث، مرجع سابق، ص: نهاد الموسى) ١(
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٥٤

 تعد الرسـالة بـأحرف      ً إذا ون حرفاً، مئة وستو  للحروف اللاتينية فهي      المساحة المتاحة  و أما  ، فقط

  . وأسهل بالنسبة لهملاتينية أكثر وفرةً
  

إضافة إلى الكثير من الابتكارات السريعة الميسرة للاتصال فيما بيـنهم، إلـى جانـب               هذا  

لإشارات والتعابير الاصطلاحية التي نراها في حواشي القنوات الفضائية،فمن هذه الإشارات رموز            ا

نها للتعبير عن حالاتهم الشعورية من موقف ما بعلامات ترقيم تدل على وجـوه وصـور                يستخدمو

  :متعارف عليها بينهم مثل

   . }s-:{ إذا كان الشخص مستاء يكون الوجه الرمزي على شكل - 

 . }) -:{ إذا كان الشخص سعيداً يكون الوجه الرمزي على شكل  - 

 .} {  شكل إذا كان الشخص حزيناً يكون الوجه الرمزي على - 

 . } ٠-:{ إذا كان الشخص متفاجئاً يكون الوجه الرمزي على شكل  - 

 .}d-:{ إذا كان  ضاحكاً يكون شكل الوجه  - 

 .})-؛{إذا أراد أن يغمِز فيكون الوجه الرمزي على شكل - 

 .}( -،:{ إذا كان يبكي يكون الوجه على شكل  - 

رف عليها الشباب للتعبير عـن مـشاعرهم         للتعابير الاصطلاحية والاشارات التي يتعا     ًوذلك تمثيلا 

  .برموز اصطلحوا عليها بشكل عشوائي
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٥٥

  :مراجع التفسير

وتتنوع مراجع التفسير لاستخدام مستوى معين من اللغة دون الآخر في أطيـاف الإعـلام               

تباعاً للغاية المرجوة منها والرؤية التي تتكئ عليها،وإذا أردنا تحديد مراجع تفسير هـذا الاسـتخدام                

 نحو زاوية معينة، فهنـاك شـروط وقيـود           الإعلامي لتوجيه الأنظار    الخطاب نراها تتفق ومآرب  

طاب مع المستوى اللغوي، منها شرط المقدس، أو التـاريخي،          زمها الإعلام المرئي في تأطير الخ     يلت

  .أو الثقافي، أو الاقتصادي، أو التواصلي

مقـدس، وتوظيفهـا للنـشرات      لاتوظيف الفصيحة في الخطاب الديني أمر بديهي لـشرط          

ستعمالها في الإعلانـات المتلفـزة هـدف        لاالإخبارية هي بديهيةٌ كذلك لشرط الامتداد والتواصل، و       

هـي شـرط    ي، أما العامية في بعض المسلسلات المحلية والأغاني الـشبابية           عاقتصادي، وشرط نف  

  :لواقعيةا

 :لمرئيةتفسير العلاقة بين الفصيحة والخطاب الديني في برامجه ا •

من المعروف أن الفصاحة هي ما تتخذه الخطابات الدينية لساناً لها، تلك الخطابات المختصة بالقرآن               

وهذا هو شرط المقدس    "الكريم، وعلومه، والسيرة، والتفاسير، التي لا يمكن أن تكون إلا بالفصيحة،            

 .)١("ضي بأداء التزيل مصوناً من أي تغيير أو تبديلالذي يق

ة جداً بين العربية الفصيحة والقرآن الكريم، الذي تتخذه الخطابات الدينية فـي             وثيقفالعلاقة  

التلفزة عاموداً لها، فالعربية هي لسان الذكر الذي نزل على سنن العرب في كلامها، ليتنـاولوه دون                 

 .لبس

ة؛ ذلك أن وصـف العربيـة       والقرآن هو الذي ارتقى بكلام العرب إلى منزلة اللغة المعتمد         "

 لدواعي  ،ها، وعلومها جميعاً، قد أنجزت بعد تحول السليقة، وتسرب اللحن، في المقام الرئيس            تقعيدو

 .)٢(" صحيحاً، فمثل القرآن الكريم والإسلام والعربية ثالوثاً عضوي الارتباطأداء القرآن أداء

وفصاحته محققـة   فقد منح القرآن الكريم وعلومه اللغة العربية سلطةً وصفةً مقدسة، فعربية القرآن             "

متأكدة فقد جاءت أفضال القرآن على العربية في تلك الصورة المحكمة من القوانين والأحكـام ذات                

                                                 
  .١٠٥، صعربية في العصر الحديثاللغة ال: ىنهاد الموس) ١(
  .١٢٥، صلغة العربية في العصر الحديثال: نهاد الموسى )٢(
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٥٦

السمة المطردة التي تحيلها نمطاً من الكلام متكامل الحدود والجوانـب، غيـر مخـتلط أو مـشوب                  

 . )١("بمظاهر التفرق والتمزق أو التباين والتناقض بين أوصاله

ي علاقة ممتدة ومقدسة لا     ة بين المستوى الفصيح في الأداء القرآني والخطاب الدين        لذا فالعلاق 

  .إذ يستحيل اتخاذ أي مستوى آخر لساناً لهذه الوجوه الدينيةشك فيها؛

 : والأخبار وجهاً إعلامياًتفسير العلاقة بين الفصيحة لغةً •

اء النشرات الإخباريـة،    لأدفسير الأول في اختيار الفصيحة      وشرط الامتداد والاتصال هو الت    

التي من شأنها الاتصال مع العالم العربي، والدولي أحياناً، من أقصاه إلى أقصاه، بلغةٍ غير ملتبـسة                 

 تقـصدها  سبل الاتصال وأنقى أنواعـه التـي         أو لهجية محدودة الأبعاد، وتغدو الفصيحة هي أرقى       

 .علام الأصدق، وتلك غايتهاللإولامتداد الأمثل، ا المتنوعة للتواصل ولالأخبار، ونشراته

عملية نقل معلومات وآراء واتجاهات من مصدر إلى مستقبل بغرض التأثير لهـدف             "فالاتصال هو   

 .والفصيحة تحقق هذا الغرض المنشود.)٢("ما

لأن اللهجة المحدودة الواحدة غير قـادرة       ، إلا إذا كان بلغة فصيحة،       ولن يكون الخبر ممتداً   

 .ر متقبلة لدى الناطقين باللهجات الأخرىعلى ذلك،بل إنها غي

 :تفسير العلاقة بين الفصيحة والمسلسلات التاريخية •

ي المسلسلات التاريخيـة، إذ     التاريخية العربية بالتأكيد شرط حضور الفصيحة ف      المصداقية  و

منسجم؛ لأن في ذلك إسقاطاً غير      ،لحدث، أو الرواية التاريخية عامياً     أن يكون لسان أبطال ا     لا يستقيم 

إن فـي ذلـك   .إذ كيف نجعل لهجة معاصرة في بيئة عربية محدودة لسان التعبير عن حال ماضـية         

 .خروجاً سافراً على شَرطَي المكان والزمان

الإخباري، والدرامي التاريخي، يكمن فـي مزاياهـا، إذ         وواتخاذ الفصيحة في الوجه الديني،    

 وهي عامل توحيد والتئام، بخلاف اللهجات الإقليمية        هي لغة تعبد لا تجوز العبادة إلا بها في الأول،         

المفرقة، في الثاني، وهي وسيلة لربط حاضر الأمة بماضيها، وتاريخها، دون عقدةٍ أو انغلاق فـي                

 تتمكن الأجيال المتعاقبة من فهم التراث وتستطيع التواصل مـع انتاجاتـه، وانجازاتـه               فبهاالثالث،  

  .الحضارية، فتستوعبه وتهضمه

 

                                                 
  .٢٢٩، ص ١٩٩٧، ٣كمال بشر، علم اللغة الاجتماعي، دار غريب القاهرة، ط )١(
  .٤٨، ص٢٠٠٣شاهيناز طلعت، وسائل الإعلام والتنمية الاجتماعية، ) ٢(
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٥٧

 :فسير العلاقة بين المستوى الفصيح والمسلسلات المدبلجة والأفلام المترجمةت •

هو الذي يحكـم علاقـة هـذا        فشرط المترجم عن لغة أخرى، الذي يتجاوز ادعاء أية لهجة،         

 يرنو إلى الامتداد في الفضاء العربي الـشاسع، كمـا   "،والذي المستوى اللغوي بهذا الوجه الإعلامي   

 .)١(" غرضاً اقتصادياً في نهاية التحليلى نطاق واسع، ويخبىء إلى الرواج عليرنو

وعلى الرغم من وجود اختلاف في هيئة اللغة في المسلسلات المدبلجة، واللغة في الأفـلام               

 . أنها تتفق والغرض والشرط والتفسيرلاّإالمترجمة، 

 ـ             صرفية فاللغة في المدبلج، منطوقة، مسموعة، بكل أطيافها وكـل صـورها الـصوتية وال

اللغويـة، أو النقـل     والنحوية، واللغة في المترجم، مكتوبة، مشوبة بأخطاء المترجم إما الإملائية أو            

 النص المترجم عنه، وفي كل الأحوال الهدف واحد والأرب واضح، وهـو الانتـشار،               الحرفي عن 

 . المضمونرويج، فهو عربِي الشكل، غَربيوالامتداد، والتأثير، والت

 :قة بين الفصيحة والعامية اللهجية في الإعلانتفسير العلا •

حضور الفصيحة في الإعلان بدا واضحاً، لشرط اقتصادي، يطمح إلى الوصول إلى سـوقٍ              

 للواقعية في بعض الإعلانات، التي تعلن عن سـلعٍ          ة، و المحلية العامية شرط    استهلاكية عربية ممتد  

  .بسوق محلية محدودةمحلية بألسنة مصدريها أو منتجيها، ترويجاً لها 

والخطاب الإعلاني خطاب براغماتي بامتياز؛ فهو يوظف اللغة لغاية، وتكـون اللغـة فيـه              

 الإعـلان   هو جزء من الإعلام، والاقتصاد هدف     رهينة المقصد الذي تستخدم من أجله، إن الإعلان         

ي طريقة، فهي صلصالٌ    الأكبر، فالمنفعة هي معيار نجاح الإعلان أيا كانت اللغة المستخدمة فيه، وبأ           

  .يشكله صانع الإعلان الاقتصادي، حسب رؤيته، ومنفعته، والجدوى المرجوة من اللغة

اللذين هما أبرز أشكال التواصـل      " يهدف إلى الإقناع، والتأثير   والإعلان هو حدث تواصلي     

ستخدامك جعل الآخر يقبل بوجهة نظرك مختاراً وليس مرغماً، وذلك من خلال ا           ت التي من شأنها أن   

  .)٢("لجملة حجج، ووسائل متنوعة، والقدرة على الإقناع مهارة تواصلية بارزة

  

  

 

                                                 
  .١٠٥، صية في العصر الحديثعرباللغة ال: نهاد الموسى )١(
  .١٩٩، ص٢٠٠٢محمد بلال الجيوسي، أنت وأنا، مكتبة التربية العربية، الرياض،  )٢(
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٥٨

 :المستوى اللهجي القطري وأغاني الشباب والمسلسلات المحلية •

محلية الجهويـة   ال ا تحت نموذج لغوي واحد، إذ شرط      وقد جمعت هذين المستويين لتوحدهم    

لارتفاع نسبة  ة الشباب، أو العامة،     تواصل مع شريح  لا هو المتحكم،وذلك بغرض  تحت ستار الواقعية،  

أدنـى إلـى قبـولهم      ،ن يكون العامي أقرب إلى مألوفهم       إذو  الأمية في الوطن العربي يد في هذا،        

 عن طرق الزراعة وأنـواع الآفـات        يخاطب الفلاح المزارع  وإقبالهم ، إذ إنه من غير المقبول أن         

 ! إذ يحول ذلك دون فهم المقـصود      نٍ فصيح مبين،    بلسا وطرق الري وموضوعات تخص المحاصيل    

 عن طرق الطهي والتزيين والعناية المنزلية والتعامل مع الأطفال بلغـة            أو ربة البيت بسيطة التعليم    

 والاعتـزاز   لحروب وتنازع الدول وتقوية روح الجهويـة العنـصرية اللهجيـة،          فصيحة، كما أن ل   

،إذ يزيد التنافس بهـذه     ك الأعمال الدرامية، أو الفنية الغنائية      تل  العامية في   في استخدام  ًبالمحكية، يدا 

، وإذا أحسنا النية يكون شرط      الأعمال للتعبير عن ثقافة المجتمع ومشكلاته ومزاجه بلغته الخاصة به         

 .الواقعية ومضمون الرسالة هو المحتكم الأساس في اتخاذهم هذا المستوى لهذه الأعمال

 :عامي والفصيح في البرامج الثقافيةسيط ما بين الالمستوى الو •

العربية الوسطى أقرب ما تكون إلى سليقة المتعلمين هذه الأيام فهي تصدر عنهم بتلقائية فـي                

  .مواقف المشافهة

" الثقـافي "وحقاً أن مزاج العامية والفصحى فيها يفضي إلى مفارقة؛ إذ كيف يكون الحديث في        

الوسيط يكون مدخلاً لخطاب العامة والخاصـة مـن جهـة           ولكن لعل هذا المستوى     .مشوباً بالعامية 

قريب التناول إلى أسئلة الثقافـة       " وسطي"ويسهم في الارتقاء بالذائقة العامة باستدراجهم عبر خطاب         

 .والإبداع والتنوير

 :)١(المستوى الهجين من اللغة والمستوى الهجين من وجوه الإعلام •

وكـذا الـصراع    ،  مستويات بتنـازع الأغـراض    وهو وجه يمثل الصراع اللغوي وتنازع ال      

 الذي قـد    – وشرط المتلقي    ه الفنون، والأخبار، والسياسة وحتى الدين أحياناً،      الإعلامي، إذ تختلط في   

 ما بين   اً والمرسل، هو المحتكم، إذ يكون لسان مقدمي البرامج مختلط         –يكون مختلط الثقافة واللسان     

 عن مرجعياتهم الثقافية ومـستوياتهم الاجتماعيـة،        علان، للإ دقاًبية، والإنجليزية، تش  الفرنسية، والعر 

                                                 
واقصد بهجين الإعلام، ما طرأ عليه مجدداً من برامج الوشوشات، والأحاديث المفتوحـة، وتلفزيـون الواقـع،                  )١(

روتانا كافيه، بالـصراحة أحلـى، أخبـار        : "ة، مثل ومنوعات تتكلم عن الموضة والأزياء، وآخر الأفلام الأجنبي       
  ."السينما، الرابح الأكبر
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٥٩

وتكون لغتهم أشبه بالرطانات التي تتكون لأغراض عملية مباشرة بغرض الاتصال بـين أنـاس لا                

توجد لديهم لغة اتصال مشتركة، وغالباً ما يتعلمها فرد من آخر داخل جماعات بعينهـا، باعتبارهـا                 

 ازدادوااعتقاداً منهم أنهم كلما قلّدوا الغـرب بلـسانه          ،)١(اد جماعة أخرى  وسيلة مقبولة للاتصال بأفر   

ألقاً، وانفتاحاً، وإشراقاً معرفياً، فلطالما أولِع المغلوب بتقليد الغالب، وود الاقتداء بـه وتقليـده فـي                 

 .لتهحشعاره وزيه ونِ

 إليه؛ إما لنظره بالكمـال       أن النفس أبداً تعتقد الكمال فيمن غلبها وانقادت        "والسبب في ذلك،  

بما وقر عندها من تعظيمه؛ أو لما تغالط به من أن انقيادها ليس لغلب طبيعي، إنمـا هـو لكمـال                     

 .)٢("الغالب

 فتنتصر فيه لغة    "وفسر هذه الظاهرة عبد الصبور شاهين بأنها صراع لغوي يتم في مراحل،           

 بطائفة كبيرة من كلماتها، وهي      َ المغلوبة َللغةَ ا  الغالبةِ ِعلى أخرى، فالمرحلة الأولى تكمن بقذف اللغة      

الكلمات التي تمثل بالأخص الجانب الحضاري، والمرحلة الثانية تترسب فيها أصوات اللغة الغالبـة              

فيها على اللغة المغلوبة، بخصائصها الصوتية النطقية، والأسلوبية، والمرحلة الثالثة وهي التي تنهار             

 .)٣(" تاماً، فتستسلم للصراع، وتسقط معاقلها المتبقيةفيها مقاومة اللغة انهياراً

ولعل ما انتهى إليه نهاد الموسى في إطار ثنائية اللغة والشرط النفعي يمثل إطلالة على المـشهد                

  :اللغوي في وسائل الإعلام

o "               شرط الاكتساب الذي يتمثل في استحكام العامية وتـسللها العفـوي التلقـائي بـل

إلى المخاطبات والحوارات والبرامج التي تتناول المـسائل        " يالقسري أو اللا واع   "

 .الدينية

o                شرط الحافز المهني وهو يتمثل في مقاربة الفصيحة، كما فـي عربيـة مراسـلي

 .الفضائيات

o               شرط الحد الأدنى من الجهد وتلقائية العواطف لدى المراسلين وآمر المنفعـة لـدى

 . حواشي القنواتالمستقبلين وهو يتمثل في كتابة العامية في

o ٤("شرط تلقائية الضرورة أو التباهي وهو يتمثل في الخطاب المهجن(. 

                                                 
  .١٠٠، ص١٩٩٠، ٢محمود عياد، عالم الكتب، القاهرة، ط: هدسون، علم اللغة الاجتماعي، ت )١(
  .١٤١ابن خلدون، مقدمته، دار الشرق العربي، بيروت، ص )٢(
  .٢٠٩، ص١٩٨٠، ٣الرسالة، بيروت، طعبد الصبور شاهين، في علم اللغة العام، مؤسسة  )٣(
  .١٠٥، صصر الحديثاللغة العربية في الع: نهاد الموسى )٤(
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٦٠

 

  

  

فاللغات تتكون بالطبع من حاجات البشر، وهي       " الحاجات المرجوة منها     وتتباين مستويات اللغة بتباين   

 ـ     ففي الأزمنة القديمة  . اجات عينها تتبدل وتتغير بحسب تبديل الح     ة القـوة    عندما كان الإقنـاع بمثاب

،وتبعاً لطبيعة هذه اللغة تتفاوت مستوياتها وفقاً لمآرب الإعـلام          )١("العامة، كانت الفصاحة ضرورية   

  في استخدامها  اتكاء على الشروط التي تحتكم بها تلك المستويات بتلك الوجوه الإعلامية المختلفة،

ات اللغوية، والشروط في مـساراتٍ      اللغة تتأثر بمتطلبات أصحابها وهي أداة بأيديهم، فتسير التباين        ف 

تحكمها، منها المتكلم وجنسه، ووظيفته المهنية وفئة عمره وعرقـه، والموضـوع المـتكلم عنـه،                

 .والغرض من هذا الموضوع، وكذا المتلقي فهو هدف من أهداف الوجوه الإعلامية كافة

                                                 
  .٩٦محمد محجوب، الدار التونسية للنشر، ص: جان جاك روسو، محاولة في أصل اللغات، ت)١(
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٦١

  :ويمثل هذا المخطط صورة للخطاب الإعلامي وتفاعله مع عناصره المختلفة

  الغاية والهدف  المخاطب  مستوى اللغة  الوجه الإعلامي

الأخبار بنشراتها   •

  المتنوعة

جميع النـاس ، مـن       •  الفصيحة •

أقصى المحـيط إلـى     

  الخليج

الوصول إلى أكبر قـدر      •

ــاس   ــن الن ــن م ممك

  والامتداد

لمخاطبــة علــى قــدر ا •  الشباب والعامة •  العامية •  أغاني الشباب •

  ثقافتهم واهتمامهم

ــة  • ــرامج ثقافي ب

  نوعةمت

لتواصــل والتفــاهم  ا •  جميع الناس •  الوسطى  •

  والمشاركة

التأثير والوصول إلـى     •  جميع الناس •  عامية وفصيحة •  الإعلانات •

أعرض سوق مـستهلك    

  للربح

برامج منوعـة    •

مــن عــروض 

أزياء وأحاديـث   

  شبابية

 وشـباب   ربات البيوت  •  عامية وهجين •

  وشابات

المـشاركة،  لتواصل و ا •

  والتثقيف لو عرضاً 

ــسلات  • مسلــ

  تاريخية

حفاظ على المـستوى    ال •   الناس كافة •  فصيحة •

اللغوي التاريخي قـصدا    

  للمصداقية

شرائح متنوعـة مـن      •  عامية •  مسلسلات محلية •

المــشاهدين وخاصــة 

ربات البيوت وغيرهن  

التــسلية والتواصــل   •

ــة  والجهو ــة الواقعي ي

  وللتنافس القطري

ــسلات  • مسلــ

  مدبلجة

ــشار ا •   الناس كافة •  فصيحة • ــداد والانت  لامت

  ترويجوال
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٦٢

  

  

  

  الفصل الرابع

  

  

  المستويات اللغوية والمضامين الإعلامية

   والافتراق التقاطع

 

 :المستويات اللغوية -

 .وجوه التقاطع - 

  .وجوه الافتراق-  

 

 :المضامين الإعلامية -

  .وجوه التقاطع -

  .وجوه الافتراق -
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٦٣

  المستويات اللغوية

  :التقاطع والافتراق

 هو الطـرف    علام لا تسير دائماً في خطوط متوازية؛ لأن الإ        إن العلاقة بين اللغة والإعلام    

ى أمامنا يومياً علـى     علام مستوياته اللغوية  التي تتراء     المتحكم باللغة، لذا ينعدم التكافؤ بينهما، وللإ      

  .شاشات التلفزة، وتكون أعلاها في الفصيحة وأدناها في العامية الهجين

ن فصيح، وعامي، ومختلط، لتتمكن من مخاطبة تلك        وتعود مراوحة التلفزة للمستويات، ما بي     

الجماهير المختلفة، غير المؤتلفة على الإطلاق، من أميين ومتعلمين، وأجناس شتى، علـى عكـس               

  .على نحو من الأنحاءفصيحة الصحافة التي لا تخاطب إلا المتعلمين بلغةٍ 

  : مستوياتأربعةلاتصالية في التلفزة من خلال عملياتها الوظيفية ا اللغة وتؤدي 

من حيث استخدام اللغة العربية فـي توصـيل المعلومـات وإبـلاغ             : الوظيفة الإعلامية " •

  .الحقائق

من حيث التعبير عن المشاعر، أو تحريـك المـشاعر، والاتجاهـات            : الوظيفة التعبيرية  •

 .المستقبلية للرسالة الإعلامية

هير المستقبلين للرسالة الإعلامية    من حيث استخدام اللغة في إقناع جما      : الوظيفة الإقناعية  •

 . )١("برأي، أو وجهة نظر

التي تتحق في الإعلام عند تسخيره لها فـي أعمالـه الإعلانيـة،             : الوظيفة الاقتصادية  •

 .والدرامية المدبلجة ،اللتان تسعيان للترويج والانتشار بغرض المنفعة المادية

لف، تلغة في التلفـزة إلا أنهـا تـأ        وعلى اختلاف وظائف ال   إضافة إلى الوظيفة التوجيهية،   

  .لتخدم الإعلام، وتساعده على تحقيق مقاصده

  

  :وجوه التقاطع

 المعروف أنها نتجت عن حاجـات وأهـواء         منتلتقي المستويات اللغوية في أحوال كثيرة، ف      

 تىأهلها، ومن الضروري أن تلتقي الحاجات والأغراض والأهواء بصورة ما، وما يعنينا هنا، أنه م              

   المستويات اللغوية في الخطاب الإعلامي المرئي؟قيتتل
                                                 

اللغة في وسائل    "،٢٠٠٢من مؤتمر علم اللغة الأول،      " الإعداد اللغوي للإعلاميين  " عبد الحليم محمد عامر، بحث       )١(
  .، القاهرة"الإعلام
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٦٤

قيهـا ببعـضها    وأمر الاقتصاد والإعلام الذي ينشد الامتداد، والانتشار، والتأثير، هـو ملا          

  .مصلحة والمنفعة المرجوةالكما تحركه ومؤلفها،

ي  الفصيحة بالعامية، في الإعلان، مثلاً، الذي يتجول ويتنقل صاحبه كيفما شاء، ف            تقيتلإذ   •

  .استخدامه الفصيحة والعامية، وهذا ما أشرت إليه سابقاً

ة، وينتهي الإعلان بتوجيه بالفصحى؛     العاميهي  ففي بعض الإعلانات تكون اللغة الأعم       

 .يختم بجملة فصيحةإذ 

                      
 . الإعلان العامي بتوجيه بالفصيحة.١الشكل 

  اللـسان   نمط الرواية، فيكون الـراوي فـصيح       تخذ الإعلان ر يكون عندما ي   وهنا نوع آخ   •

 . كذلك، ولكن لسان الأبطال عامي الإعلانِهجووتَ

                       
  .خل به العاميةاد الإعلان فصيح بشكله العام وتت.٢كل الش

 

 في   ونصيبها من الإعلان مساوياً ومكافئاً العامية      ةر الفصيح دعندما يكون قَ  : النوع الثالث  •

 . أو عامي عن سلع أجنبية ، بلسان فصيحاًإعلانهو غالباً ما يكون هذا الإعلان، و

 
 الفصيحة

 
 

 العامية

  
 الإعلان  

 
العامية                                       

 
 

 الفصيحة

  
 الإعلان  

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٦٥

                           
  

 . الفصيحة مع العامية الإعلان الذي يتساوى فيه حظُّ.٣ل الشك

محكية مع المستوى الهجين المختلط بلهجـات أجنبيـة، فـي البـرامج             وتتقاطع العامية ال   •

المنوعة، والأحاديث الشبابيةـ وتكون هذه البرامج تحتفل بمـستويات لغويـة متنوعـة،             

 .ومتلونة، من عامية وهجين، وتتبادل مكانتها، وفقا لموضوع البرنامج وللسان مقدميه

 .العامية مع الهجين في برامج الشباب المنّوعة تقاطع .٤ الشكل 

 

 في البرامج الثقافية المتنوعة، والتقاؤها يحـصل وفقـاً          وتلتقي الفصيحة بالعربية الوسطى    •

لموضوع البرنامج الثقافي المتبنّى، فإذا كانت تاريخية، وسياسية، وفكرية، وأدبيـة غلـب          

  .اللغة العربية الوسطىوجه الفصاحة على 

  

 

 

 العامية
  

  الفصيحة

الإعلان

 
 هجين

 
 عامية

 

 

  عامية

 هجين

 

 البرامج الشبابية والأحاديث المنوعة
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٦٦

   
  . تداخل العربية الفصيحة والعربية الوسطى في البرامج الثقافية.٥الشكل 

انية عامة، وإذا كان موضوعات فنية، أو صحية، أو علمية، أو شخصية إنس

  . الفصيحة والعاميةتتغلب اللغة الوسطى على

  
  .الفصيحة في البرامج الثقافية الفنية تداخل العربية الوسطى و.٦الشكل 

 

التحـدث  ل صـاحبها    عربية الإبداع واللهجة العامية، في المقابلات الشخصية، إذ يحـاو          •

تـه، وتتـداخل    جه، وفحوى البرامج، مع تسلل ألفاظ عامية مـن ل         بمستوى ينم عن ثقافته   

  .ع، التي تكون لسان تلك المقابلاتوتتقاطع مع عربية الإبدا

  
                    الوسطى

 
الفصيحة
 

  
  

 . البرامج الفنية، أو الصحية

ةعامي

  
                    الفصيحة

 
اللغة

 الوسطى

  
  

 البرنامج الثقافي، أو 
الديني، أو السياسي ، أو 

 التاريخي

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٦٧

  

                           

  . التقاء وائتلاف العربية والإبداعية والعامية في المقابلات.٧الشكل 

  :وجود الافتراق

غـوي،  لنها تتباين مـن حيـث الحجـم ال         فيما بينها من الناحية العامة،إذ ا      تفترق المستويات 

للفصيحة شكل واحد، وللعاميـات     ار، والتداول، و  الانتشوالمكانة الرسمية، والقيم التي تتبناها، وحجم       

  .وجوه وأشكال متعددة، تختلف باختلاف المناطق الجغرافية، وأهلها وأحوالهم

يعود لأسباب كثيرة؛ منها الحاجة إلى اللجوء إلى مـستوى          ف أما افتراقها في الإعلام المرئي    

يحة، أم يتجه للعوام، بعاميـة      تحدث عنه اللغة، أيقتضي الفص    معين دون غيره، أو الموضوع الذي ت      

  محكية؟

جوهٍ معينة،والعامية بوجوهٍ وتفترق الفصيحة عن العامية في هذه الوجوه،فتختص الفصيحة بو

  :أخرى على وفق هذا البيان

o ة، تحـول دون     تقدم الأخبار العالمية، والمحلية والوطنية، بلهجة قطري       الأخبار،فلا

ناك بعض المحاولات لبـث الأخبـار       انتشار الخبر، وفهمه،على الرغم من أن ه      

  .بلهجةٍ عامية،كما في الفضائيات اللبنانية بالعامية اللبنانية

o             البرامج الدينية المتعلقة بشكل مباشر بالقرآن، والأحاديـث وعلومهـا، فتفتـرق

 .الفصيحة عن العامية، لما يقتضيه شرط المقدس، والتنزيل

o      لمصداقية، والواقعية، الذي   ، هو ا  وتفترق في المسلسلات التاريخية، فالغرض منها

 . استخدام العامية في هذا المجاليستبعد

o     ي هدف فصاحتها يكمن في الرغبة في انتشارها،        وتفترق في الدراما المترجمة، الت

 . وامتدادها العريض

 

عربية 
 الإبداع

  

  العامية

المقابلة

  

  التداخل
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٦٨

 :وتفترق العامية والفصيحة في •

  :تفترق في هذه المضامين الإعلامية

o  وأمثلة هـذا     والمنوعات الفنية   بالعامية القُطرية   التي لا تكون إلا    الأغاني الشبابية، 

 :شواهد،أذكر منها نموذجاً مشخصاً

طب وحدة وحدة وبلاش كلِ دة،يجي مرة وحدة لاتجـنن                 :"تقول" وحدة وحدة "  أغنية بعنوان   -  

  ".كده،لو ده النظام معك بالشكل ده،مقدرش عليه، طب وحدة وحدة لاتجنن أنا

مشكلني حبك ياروح الروح مشكلني،واتعبني قلبك عن الحـساد          :"تقول" يمشكلن"أغنية بعنوان  - 

 ".ابعدني،ياما نصحتك وقلتلك كانك تحبني،ابعد عن الشر ياعمري وغنيلو

قلبي اسألو منك إلو ألا غرامك ما إلو،معليش تزعل هالدني          :"تقول" قلبي اسألو "أغنية بعنوان  - 

 ". بقتلووعنيك إوعى يزعلو،واللي بفكر يجرحك برتاح منو

إذ يندر  وجود أغنية حديثة ذات معنى ولحن شبابي سريع بلغة فصيحة متأنية، فلم تشهد التلفزة                 

، ؛ لتوجهها لشريحة الـشباب    ئتلاف الفصيحة والعامية في هذه الوجوه     إلا مبادرات محدودة من ا    

  مثل أغاني كـاظم الـساهر مـن أشـعار نـزار            ولمخاطباتهم على قدر أفهامهم، واهتماماتهم    

 .قباني،وسامي يوسف بلغة فصيحة، ونور مهنّا،وماجدة الرومي

o             وتفترق في المسلسلات المحلية كذلك؛ للواقعية الدرامية المحلية التي تقصها هـذه

 .المسلسلات

o              وتفترق في الإعلانات عن سلعٍ محلية قطرية معينة، أو في الإعلان الذي يخاطب

 .فئة معينة من المستهلكين
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٦٩

 

 :لعربية الوسطى عن العاميةوتفترق ا •

عدم الابتذال، والرقي بجهدٍ ملحوظ للفـصيحة       إذ تسعى بذلك إلى     في البرامج الثقافية المتنوعة     

  .بمكانتها الجدية الملتزمة

 واضطراب في الـرؤى     متنوعة المتداخلة تنم عن اختلاف     والائتلافات ال  ولعل هذه الاختلافات  

قف العربي، من مسألتي الفصحى، والعامية، والكتابة بالحرف        كان المو قد  ف"اللغوية في المجتمعات،    

، فَمن اقترنت العربيـة لديـه بـالقرآن،    ه متعلّقاًَ بالموقف الثقافي منقسماً، وكان انقسام ،مثلاً،اللاتيني

والتراث، استعصم بالفصحى، ورأى في اتخاذ العامية نذيراً بتصدع العربية، ومـن تلمـس الواقـع                

   .)١(" الماضي، أسمح في قبول الدعوة، أو دعا بهامتحرراً من مرجع

                                                 
  .٣٢، دار الشروق، عمان، ص٢٠٠٣، )١(العربية، طاللغة قضايا  نهاد الموسى، الثنائيات في )١(
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٧٠

 : الإعلاميةالمضامين

  . والافتراقالتقاطع

، وتختلف وتفترق في أخـرى،      علامية ومضامينها في مواضع متعددة    تتقاطع وتأتلف الوجوه الإ   

ترفيـه   إعلامية، كالأخبار، وتارة وظيفة    وظيفة   وهي متنوعة بالضرورة ، إذ تكون للمضامين تارة       

، كما في الإعلان والدراما عامة، وأحياناً تتبنـى     ية اقتصادية ترويجوتسلية،وأحياناً تكون ذات وظيفة     

وظيفة نقل التراث، والتثقيف، والتربية، والتعليم، والتوجيه، والتفسير، ويعد أعلاها في الـديني، أو              

  . اني الشباب المتنوعةالتاريخي، أو الإخباري، وأدناها الإعلامي، الاقتصادي، النفعي، أو في أغ

  :وهناك من يحدد مضامين ووظائف الإعلام المرئي المتمثل بالتلفزيون بما يلي

 تساعد على الاطلاع على العالم الحقيقي المعاصر، من         ،تنقل صورة الواقع  واقعيةوظيفة  " •

  .خلال البرامج الإعلامية، وبعض البرامج الثقافية، والسياسية

 تساعد على الهروب من الواقـع ومـن الـضغوط النفـسية،             وظيفة غير واقعية، خيالية،    •

والاجتماعية، ونسيان المتاعب، لكي يلاقي نفسه، في عالم مغاير للذي يعيشه، وذلك مـن              

)١("خلال تقمص مشاهد في الإعلانات التجارية، والتمثيليات، والأفلام الدرامية
.   

، إلاّ  مضامين حيناً، وائتلفت حيناً آخـر     تلفت ال  اخ التي يقوم بها الإعلام المتلفَز    ولاختلاف الوظائف    

أنها على اختلافاته جميعاً، تتفق أنها تتكون من عناصر محددة، وهي المرسِل، والرسالة، والمتلقي،              

مـن قائـل،    : إن الكلام مركب من ثلاثة    " إعلامي لآخر،    لف في نوعية هذه العناصر، من وجه      وتخت

 يعمل فيه القول، ومن الذين يوجه إلـيهم القـول، وهـم             وهو الخطيب، ومن مقول فيه، وهو الذي      

مون إعلامي من هذه العناصر الثلاثة،حتى لـو تباينـت          فلا يمكن أن يخلو أي مض       )٢ (".السامعون

  .المضامين،فهي متفقة بهذا بشكل عام 

  

  

  

  

                                                 
  .٣٠، دار جرير، عمان، الأردن، ص٢٠٠٥، )١( عبد الرزاق الدليمي، عولمة التلفزيون، ط)١(
حقيق وشرح محمد سالم، لجنة إحياء التراث الإسـلامي،         ، تلخيص الخطابة، ت   ٥٩٥ – ٥٢٠ الوليد ابن رشد،      أبو )٢(

  .٥١، ص١٩٦٧القاهرة، 
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٧١

  :وجوه التقاطع •

 :منهاتلتقي المضامين بأمور عديدة 

علان، ومـصلحة التـأثير،     جمع بين الأخبار، والإ   فمصلحة الامتداد ت  : المصالح والأهداف  •

 تجمع بين المسلسلات المدبلجة والأخبار، على الرغم من  اختلاف مضمون كل             والانتشار

 .وجه إعلامي عن الآخر

وهدف الترفيه، والتسلية، جامع لوجوه المنوعات الشبابية، والأغاني، والدراما، والمسلسلات          

  .المحلية

نهـا  لتي تعد عملية لغسل الأدمغة، إذ إ      حة التأثير، والتوجيه المبرمج، ا    وجميعها تلتقي بمصل  

 الجمهور، وخاصة الأخبار، والمسلـسلات بأنواعهـا،        ناحية الأهمية، وتأثيرها واسع في    لف من   تتأ

 وآرائهـم    ذات تأثير عميق في حياة الناس وأفكارهم ،ومـشاعرهم،         والسينما، فهي وسيلة إعلامية   

ها تؤثر في الجماهير، أكثر بكثيـر       تة، وأرى أن هذه الأعمال الدرامية على كثر       المذهبية، والسياسي 

 مدخلاً ثقافيا، وفنيـاً، وداعمـاً لـلآراء،         اكونهة،  من الخطب التوجيهية المباشرة، فدار سينما واحد      

  .والاتجاهات، يعد أقوى تأثيراً من مجموعة كتب في هذا الوقت

ية، إذ إن الأخبار تستطيع أن تخطط وتركز الـضوء  في الانتقائوتتقاطع وتلتقي المضامين   •

 وانتقائيـة كـذلك،     على الأحداث التي تبنتها، والتي تعنيها، وتهمل أخرى، بلغةٍ مدروسة،         

 يسير على هذا المبدأ، فهو يركز على الصفات المميزة للسلعة، ويتجاهـل             والإعلان أيضاً 

 فهـذا لا    ، في واقع الأمر   ن عيوبها  بالواقع، مميزات السلعة أقل م     تما دونها، حتى لو كان    

  . لتوجيه المشاهد نحو مآرب مقصودةيهم، فهو ينتقي ما يشاء؛

تتفق المضامين بتنوعاتها باهتمامها، بدراسة الأبعاد النفسية والاجتماعية للمتلقي، لتستطيع           •

 مولـع بهـذه     ناسب، فلا تخفي أن صاحب الإعلان     أن تضع ما تراه مناسباً في مكانه الم       

لتشكيلها للإعلان أحياناً، كما في المسلسلات، والأعمـال        في إعلانه، بل    اد، لتأثيرها   الأبع

هم علـى قـدر     تمع، لكي تستطيع مخـاطب    تجإنها تدرس ما تقبله الفرد، والم     الدرامية، إذ   

تـؤثر فـي    برامج وموضوعاتٍ   اهتماماتهم، والأخبار كذلك، فشاشات التلفزة، تبث يومياً        

 فيه، فكلنا يعرف مدى     اً الاجتماعية وتحددها أحياناً، وهذا ليس مبالغ      نفس المتلقي وعلاقاته  

 .اربها، أو تباعدها تقفي الشعوب، وفيتأثير الأخبار 
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٧٢

تتفق الوجوه الإعلامية بأنها جميعاً تشعر المتلقي بتخمةٍ معلوماتية؛ لتكرارها، ورتابتها في             •

 شـاهدته، البارحـة، واليـوم،     كأنك تشاهد شيئاً قـد فتشعر في أوقاتٍ ما   . عض الأحيان ب

 .وستشاهده غداً

وبالتأكيد تتفق أغلب المضامين أنها معولمة خاضعةً، للسيطرة الغربية، سواء على مستوى             •

 أو الإعلانات أو الأعمال الفنية،مثلاً هناك برامج عربية مـأخوذه مـن بـرامج               الأخبار،

،سـتار اكـاديمي ، سـوبر       من سيربح المليون، ومن جديد، والـرابح الأكبر       :أجنبية مثل 

 "ستار،بالصراحة أحلى

    كأنها منقولةٌ عـن لـسان حـال الغـرب فـي أشـكال لغويـة                 ففي أغلب الأحيان ترى الأخبار      

بالإرهابين أو    مثل ما يتم نقله عن وكالات الأنباء الأجنبية من أخبار تصف العرب والمسلمين            عربية،

الإعلانات تراهـا   ورض المحتلة بالكيان الإسرائيلي،   المتطرفين،والوطن العربي بالشرق الأوسط،والأ   

  : مثل  تعلن عن سلع وبضاعة أجنبيةفي الأغلب الأعم

 Have abreak ,have a kitkat كيت كات ،خدلك بريك،خد كيت كات، -

 Let your hair breathe شامبو سلفكرين دعي شعرك يتنفس، -

 Nokia connecting peopleنوكيا لتواصلٍ أفضل، _

 always togetherنسكافيه دائماً سوياًَ، -

وتلتقي كافة المضامين الإعلامية في الفضائيات في عنصر الصورة المتحركة بالطبع التـي              •

لها أثرها وخصوصيتها في الإعلام المرئي عن الإعلام المسموع والمكتوب،فتكون الصورة           

 على المشهد المراد التعبير     جلية في مواقف عديدة تغيب فيها اللغة،إذ تكون الصورة مسيطرة         

 :عنه مثل

فقرة الأخبار التي تعرض على قناة الجزيرة والرأي الكويتية والتي يكـون عنوانهـا خبـر                 - 

وصورة، فتغيب اللغة غياباً واضحاً إذ يكون الخبر مقتصراً على صور تنقل الحـدث كمـا                

  يجري بالواقع دون أي تأثيرات صوتية لغوية معدة مسبقاً

بعض مشاهد الأعمال الدرامية المتنوعة التي يغيب فيها أيضاً العنصر الكلامي           الصورة في    - 

 .والتي تخدم فيها العمل وتشوق المشاهد بصور متحركة
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٧٣

الصورة في الإعلانات والتي تميز المشهد الإعلامي المرئي،وتكون الصور مدروسة لتخدم             - 

 هو عـيش الـصقيع،وتكون      الذي شعاره " شامبو هيد أند شولدرز   "الإعلان مثل إعلان عن     

الصورة فيه عبارة عن ثلوج متساقطة على رأس من يستخدم هذا المنتج، وعلى مـساحات               

من الصقيع التي تجتاج كل جزء يمشي علية ممثل الإعلان للدلالة على الانتعاش والبـرودة               

احـة  التي تسبب السعادة والر   " شوكلاتة جالكسي "إضافة إلى إعلان    . التي يسببها هذا المنتج   

لمن يتناولها فتكون صورة هذا أن مجموعة من النساء تنتظر حلول الليل لراحتهن ولتتجمعن              

للجلوس سويةً لتناول هذه الحلوى التي بمجرد أكلهم لها تغمض اعينهم واتتضح الابتـسامة              

على وجوههن للإيحاء بالرضا والسعادة،والصورة هي عنصر واضح ومسيطر على أغلـب            

  .فزة وهذا لا شك فيهالإعلانات في التل

  :وجوه الافتراق •

طلبه الواقع من تنوعـات، واتجاهـات متعـددة،         توتفترق المضامين في أحوال كثيرة، لما ي      

  .وغالباً ما تفترق باللغة والموضوع والمرسل إليه

لغوي بتحققاته، من وجهةٍ لآخرى، فلغة الأخبار بمـستواها         لفتفترق الشيفرة، وهي النص ا     •

رداتها الخاصة، تختلف عن لغة الأغاني، وموضـوعاتها، ومفرداتهـا          الفصيح، وحتى بمف  

 .الخاصة، وكذا لغة الإعلان عن لغة برامج الثقافة والفكر والأدب

وتفترق كذلك في الموضوع والمضمون، فموضوع ومضمون الأخبار الذي يعد اتـصالياً             •

المقابلات، من طرف واحد، يقوم بعملية إخبار، وتبليغ، مختلف عن موضوع، ومضمون            

 .والبرامج الفنية، التي تضم أحاديث متبادلة تواصلية، أو تفاعلية، وتشاركية

وتفترق كذلك في شريحة الجمهور المقدم إليها كل وجه إعلامي عن الآخـر، فالـشريحة                •

المستقبلة للمسلسلات المحلية، والأعمال الفنية مختلفة تماماً، عن الشريحة التي تقدم لهـا             

 . رامج السياسية، والاقتصاديةالأخبار، والب

ولكل وسيلة إعلامية جمهورها الذي تخدمه، وتؤثر فيه، ويكون هذا التـأثير تـدريجياً،              " •

وخاضعاً لكثرة استخدام هذه الوسيلة، أو تلك، وكثرة التعرض لها، وهو تأثير عمل علـى               

   .)١("تعديل سلوك الفرد، واتجاهاته

                                                 
، ٢٠٠٢لم اللغة العربية الأولى،     من مؤتمر ع  " م في اللغة العربية   أثر وسائل الإعلا  " كايد محمود، بحث     ، إبراهيم )١(

  .١٦القاهرة، ص
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٧٤

 :وتفترق في شروطها وغاياتها •

 هي الترفيه، والتسلية، على العكس من الأخبـار،     غاني والمسلسلات والبرامج الفنية   فغاية الأ 

وكـذلك  .  والتوجيهيـة والإرشـادية، والإخباريـة      والدينية، التي غايتها، الواقعية   والبرامج الثقافية،   

الشروط، فشرط المقدم في الخطاب الديني، يختلف عن شرط المتلقـي، والواقعيـة فـي الأغـاني                 

وشرط التاريخي في المسلسلات التاريخية، يختلف عن شرط        . ة للشباب، والشابات، وغيرهم   الموجه

  .الجهوية الواقعية في المسلسلات المحكية

فاللغـة تكـون طيعـة، وفقـاً        . وهكذا يتراءى أمامنا مفهوم حيادية اللغة وتطرف الإعلام       

 فهو الجانب المتطـرف،     ما الإعلام ا تتهياً له مصلحته منها، أ     ستخدامات صاحبها، كما يريد وكيفم    لا

وت مدارات متحركة من حولـه،      كأنه المركز الثابت وكل ما حوله من لغة، وصورة، وص         الذي يعد   

 . في تطويعها لهبتطرفٍ
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٧٥

  

  

  

  

  

  

  الفصل الخامس

  من الوصف إلى التنبؤ

  واقع الحاضر وآفاق المستقبل

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٧٦

  :الوصف

بلغ الدرجة العليـا مـن      ئل الإعلام، والذي ي   من واقع الحاضر نرى النفوذ الذي تمتلكه وسا       

 ياته، وفي ثقافته، ولغته، وعلى نحو يهدد       المجتمع، في قيمه، ومبادئه، وفي نظمه، وسلوك       التأثير في 

  . اللغوية هويتها الحضارية وخصوصاً فيبعض المجتمعات

 ها واضحاً  وتؤثر في أدق تفاصيل حياتنا اليومية، وبدا تأثير        فوسائل الإعلام أصبحت تتداخل   

حتى في طرائق تفكيرنا، وحددت لنا أولوياتنا، وردود أفعالنا إزاء الأحداث، وشـكلت لنـا أنمـاط                 

  .، فهي باتت تتدخل في صياغة حاضرنا ومستقبلنااللغوي، والاجتماعيسلوكانا 

ته للتنمية اللغويـة،     صلاحي والإعلام  في حياتنا العامة واللغوية، و      وبقدر أهمية التلفزيون،    

ففي وجوهٍ اعلامية لغوية تستخدم على أكمل        بتخريبها، والقضاء على العربية الصحيحة،     در ما قام  بق

أٌخرى تقلّص استخدامها،بل غاب     وجهٍ وأتم عبارة،صحيحة المعنى والمبنى واللفظ،ونراها في وجوهٍ       

ومية، وغيرها،  الدراما، والبرامج الي  دورها،مقللين من أهميتها بعدم استخدامهم إياها في بعض وجوه          

وبذلك أثروا الأثر البالغ في لغة المجتمع، واستخدموها في حالات يقصدون بها تهيئة نفوس المجتمع               

لقبول الاتجاهات ووجهات النظر المشوهة، والحقائق المزيفة بلغة تتميز وسائل الإعـلام بهـا، دون    

  .مراعاة حرمة اللغة وخصوصيتها

تماد اللغة العربية في الفضائيات، ويرى أنها تـسهم          اع وعلى الرغم من أن البعض يستبشر       

ز الجغرافية، وتمنح المغتـربين فـي الآفـاق        ذلك أنها إذ تتخطى الحواج    "تشارها  في بث العربية وان   

 آراء لا تتفق وهذا المـضمون،        وهناك من جهة أخرى    ،)١("القصية، وسيلة تربطهم بثقافاتهم وتراثهم    

  .  الفضائيات، وما يصيبها من مرض وترهلنها تشفق على حال العربية فيإذ إ

فالإعلام المرئي أشد خطورة من الإعلام المكتوب، لأنه كاشف لعيـوب النطـق، وأكثـر               

ولا بد من الإشارة في بادئ الأمر إلى أن لكل وجـه إعلامـي سـمته                . عرضة للمزالق والأخطاء  

   .الخاص الذي ينفرد به لغوياً

 : وخصائصها لغة الإعلامسمات  •

فرديـا، مثـل    نتاجا   لمؤسسات جماعية إعلامية، وليست ا      عام هذه اللغة جهد جماعي     بشكل

 حد معقـول    تتضح بها الذاتية، وهي إلى    ي، أو الشاعر، فهي موضوعية، لا       ائوإنتاج الأديب، أو الر   

                                                 
  .٩٩نهاد الموسى، اللغة العربية في العصر الحديث، ص )١(
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٧٧

بسيطة، لتتناسب رسالتها والجمهور الواسع، فالوضوح، والتشويق، والميل إلى الإيجاز، سر صـنعة             

  .الإعلام

، الذي يستطيع أن يكبر الأشياء الصغيرة، ويحرك        هيااجوِالإعلام المرئي وسيلة للاتصال ال    ف

الأشياء الثابتة، كما أنه يجعل المشاهد بحالة إلف معه، إذ هو يمتلك قـدرا هـائلا مـن الواقعيـة،                    

يـه،  فالصوت، والصورة، واللغة، والحركة، واللون، تجعل منه وسيلة مؤثرة فـي التعلـيم، والتوج             

اسـتخدام الألفـاظ البـسيطة، الـصحيحة        "وتحرص اللغة الإعلامية علـى      . والإرشاد، والاستحواذ 

 على كل ما عداها من كلمـات، فتـستخدم           والأكثر حداثةً   المألوفة ة، فتؤثر استخدام الكلمات   الواضح

   .)١("حريق بدلا من أتون، وسافر بدلا من ظعن

  :يلي لخصائص اللغة الإعلامية أذكر ما وحصراً

، هـو   فلغة الإعلام خرجت من حقل الأدب، والإبداع، إلى حقل أوسع، وأكثر تأثيراً           : المباشرة . ١

الحقل الذي يتناول اللغة على أنها عملية اجتماعية، لا عملية علمية جافة، كما أنها ليست أدبية                

  .جمالية

 معـين    حـافز  ي هنا أنه عند حدوث أي سلوك لغوي لا بد من وجود دافع، أو              وتعن ":الدافعية . ٢

إذ لا تتحرك إلا لوجود، دافع، أو حافز معين،         . لإحداثه، فهي تتكئ على علاقات داخل المجتمع      

  .)٢("يوجب تحريكها ثم تجليها على ما تتجلى عليه

تنمية اللغويـة، فتتـضارب     هذا عن سمات لغة الإعلام، أما عند دوره اللغوي في تحقيق ال           

نه ملاً على تضخمها، ومنهم من يقول إ      ة من رقودها، ويكون عا     من يرى أنه يبعث اللغ     الآراء، فثمة 

يسرع في موتها، أو تشويهها بلغته الخاصة التي تشتت ما عهدناه من سجية لغوية، بتحويلها للحقائق                

، ويـصبح   "غضب الطبيعـة  "  وسائل الإعلام  والمعاني، فتصبح الكوارث الطبيعية بأنواعها، في لغة      

سلامي، ودول شرق آسيا، دول العالم الثالث، إشارة إلى تخلفـه وتراجعـه             الوطن العربي والعالم الإ   

  !تقدممأمام دول العالم ال

أثيره في  اتساع رقعة الإعلام وت   واليوم قد حقق الإعلام انتشاراً لغويا، أو توسعاً لغوياً؛ نتيجة           

  .الى  أقصاهامن أقصى الأرض _وان كانت تتفاوت صحة هذا التداول_المجتمعات،وساهم بتداولها 

                                                 
  .١٩٧ز شرف، علم الإعلام اللغوي، مرجع سابق، ص عبد العزي)١(
  .١٨ – ١٣ عاشور، مرجع سابق، صن ريما)٢(
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٧٨

وهو الأمر الذي يخدم أحد أعراض التنمية اللغوية، بالمعنى الشامل للتنميـة المعتمـد فـي                

 الشأن فـي الاقتـصاد؛ لأن       هووليس في التضخم اللغوي خطر على اللغة، كما         . الخطاب المعاصر 

 ـ             ا التنميـة   التضخم هو توسيع لنطاق استخدام اللغة، بمضامينها، ومعانيها، وتلك الغاية ترنـو إليه

  .اللغوية

ق مة على لغتنا، على معانيها، وهي تفعـل ذلـك بطـر           إن وسائل الإعلام لها تأثيرات مه     "

 كلمات جديدة لها معان جديدة تتصل بها، وهي توسع المعاني الموجودة لدينا عن              فهي تُنشِىء : عديدة

يق إزاحة المعاني   ، وذلك عن طر   ي تستبدل معاني جديدة بأخرى قديمة     تعبيرات موجودة من قبل، وه    

القديمة جانبا، وفوق ذلك كله، فهي تعمل على استقرار عادات المعاني بالنسبة لمفردات اللغة التـي                

، نصل إلى عملية استقرار المعاني، وهي إحدى وظائف وسائل الإعلام، ومعناها            وأخيراً. تستخدمها

  )١(".التي طرأت عليهاتدعيم الاستخدام الحالي للكلمات والمعاني، بالرغم من التغيرات 

كيب الجمل،   الطرق التي نتحدث بها، وعلى قواعدنا، وصرفنا، وتر        فوسائل الإعلام تؤثر في   

معانيها، مثل ما دخـل      وتؤثر على اللغة بوجه عام، فتوسع الكلمات التي نستخدمها، وتعدلها، فتستقر          

وق، الشرق الأوسط،   دول الط الخصخصة،  :(إلى معجم لغتنا اليومي من كلمات قذفها الإعلام إليه ك         

  ).دول العالم الثالث، السلام العادل، تحديد النسل، العقوبات الذكية، توتر العلاقات

غات الأجنبية، وإقحامها فـي     من الل ترجمة  الوكلمات أخرى تسللت إلى لغتنا بفعل الإعلام، و       

  :عالمنا الإعلامي، مثل

 ويلعـب دورا خطيـرا فـي        –لاقـات    وتـوتر الع   – يلعب بالنار    – في العيون    ذر الرماد "

   .)٢("السياسة

وكما يسهم الإعلام في التنمية اللغوية، يسهم في إضعاف اللغة، مما تقع فيه ألـسنة وسـائل                 

الإعلام من أخطاء لغوية، ونحوية، وتركيبية، وصرفية، وأرى أن سبب ضعف اللغة المستعملة فـي          

 والمتمثل في نقاط عديدة تـدور حـول       تمع،   المسؤول عن ضعفها في المج      نفسه  هو السبب  مالإعلا

وخصوصاً محور التربية والتعليم، والازدواجية بين الفصحى والعامية، بالإضافة إلى عمل الترجمة،            

ائهـا،  نب تعتمد بشكل ملحوظ على وكالات عالمية غربية في التحقق مـن أ أن وسائل الإعلام العربية   

ة،إذ تؤدي الترجمة الحرفية إلى انزياح عـن نظـم          ية، ونحوية، ومعجمي  مما يوقعها في أخطاء صرف    

                                                 
، الـدار   ٥/٢٠٠٤ترجمة كمال عبد الـرؤوف، ط     نظريات وسائل الإعلام،   ملفين ديلفر، ساندرا بول، روكيتش،       )١(

  .٣٧٠الدولية للاستثمارات الثقافية، ص
  .١٩٧جع سابق، ص عبد العزيز شرف، علم الإعلام اللغوي، مر)٢(
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٧٩

عل، باستعمال كلمة من قبل، وكذلك طغيـان        ا بالف  استعمال المبني للمجهول مرفقاً    :الفصحى كما في  

 وراء التشويق؛ فالاسم يوحي للمتلقي الموضوع المتحـدث عنـه،           الجملة الاسمية في الأخبار، سعياً    

  .ا  سمت اللغات الأجنبيةوبعدها يأتي الفعل شارحا، ومعلقا، وهذ

  : أخطاء تركيبية كثيرة يقع بها الإعلاميون من مثل إضافة إلى

يقوم، وهي زيادة لا لزوم لها، ولا تؤدي إلا         لاسيما أن، لابد أن، كما      : إقحام الواو في قولهم   "

   )١(".بدلا من لن)  سوف لن–سوف لا : (إلى ثقل تركيبي، ومن الأخطاء التركيبية كذلك، قولهم

بعبارات عامية، يحيلهـا إلـى      ، فتوقع بالخطأ، عندما يتحدث الإعلامي       اًللعامية تأثير كما أن   

  .بالمرة، بدلا من نهائيا، أو إطلاقا"مثل هكذا قرار، بدل من قرار كهذا، ومثل استعمال : الفصحى

هل أنجزتيها، وهلا حـدثيتنا، وحـذف نـون الأفعـال           : وإضافة ياء بعد تاء المخاطبة مثل     

  .مسة، مثل هي تعتقدي، هل تظنوا، وتحويل الواو إلى ياء في بعض الأفعال مثل، يشكي، ويدعيالخ

، والـسوي فـي الفـصحى تعنـي         بدلا من معاً  ) سوا( وهي تفصيح لكلمة     واستعمال سوياً 

   .)٢("في العامية) سوا(المستوى، والمعتدل، ولا علاقة له بمعنى 

كقولهم، حدثت مشادة كلامية بين قادة حماس وبين        في الربط بين الجمل،     " بين"وتكرار كلمة   

  .إلا مع الضمير، مثل بينهم وبين أعدائهم" بين"قادة فتح، ولا تتكرر 

 أخطاء يقع بها الإعلامي وغيره من       .)٣(" والصيرورة ةالصور"وذكر نهاد الموسى في كتابة      

الـشركة العامـة    . افة، في قولهم  طغيان إقامة اللام مقام الإض    : الناطقين بالعربية، في أيامنا هذه مثل     

  .للبترول، والمشروع العربي للتنمية

واستخدام دوال لفظية على الإضافة المستحدثة، والتنبيه على العلاقة الإضافية بين اسـمين             

  :كقولهم" خاصة"بدوال لفظية تقحم بينهما مثل 

  عثر على الصندوق الأسود الخاص بالطائرة، 

  !ل الخاصة بهوسيظل مشغولاً في بعض الأعما

ولست في صدد تصويب الأخطاء اللغوية الإعلامية، إنما هو الذكر لغايـة الوصـف، فقـد                

أضحت الأخطاء اللغوية في وسائل الإعلام دائرة يدخلها كل لغوي ولساني غايته التصحيح في هـذا                

                                                 
، جامعـة البتـراء     "اللغة العربية ووسائل الإعـلام    " جعفر عبابنة، الأخطاء النحوية والتركيبية الشائعة، من ندوة          )١(

  .١٢٥، ص٢٠٠٠
، لمجمع اللغة العربية الأردنـي،  ٢١ داود عبده، الأخطاء اللغوية الشائعة في الإعلام العربي، من الموسم الثقافي   )٢(

  .٧٣، ص٢٠٠٣
  .٢٦، ص٢٠٠٣، ١ نهاد الموسى، الصورة والصيرورة، دار الشروق، عمان، ط)٣(
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٨٠

 ـ    مختصة لهذا المجال تكتب فيما تلحن     نه أصبحت هناك كتب     االوقت، حتى    ة،  به العامـة، والخاص

  .ووسائل الإعلام، فقد أعطاها الدارسون حقها في العناية، والدرس والوصف

 فقد تمكن الغرب على نحو من الأنحـاء فـي           احية الشكل أما من ناحية المضمون     هذا من ن  

قيادة اتجاه إعلامنا العربي، الذي بدوره يقودنا، ويقود اتجاهاتنـا، وأفكارنـا، وعلاقاتنـا الفرديـة،                

نـك تلاحـظ،    لغربية في تناولات الإعلام، حتى ا      بشكل واضح، حضور الثقافات ا     والجماعية، فترى 

أنهم يبررون هذا بأن العرب مأخوذون بكل ما هو غربي، سواء على مستوى البرامج الإعلامية، أو                

فالاسم الأجنبي يسهم في التحكم بأسعار المبيعـات، ويتناسـب          ؛  الأفكار العامة، أو حتى الإعلانات      

  . ومشهور بمظهر جديد، غير مكرور، وراقٍالات والعولمة، ويظهر السلعةلاتصوزمن ا

حركة انتقال الأفكـار والعقائـد والقـيم،        "وهذا بسبب الاختراق الثقافي الغربي الذي أساسه        

ر مسيطر عليه إلى المجتمعات الأخرى، والاختـراق        غيوالعادات، والتقاليد الغربية، بشكل مكثف، و     

راتيجية تنتجها بعض الدول، يهدف التدخل في شؤون الغير، بقصد التأثير فـي  ستاالثقافي، كسياسة و  

ثقافاتهم وسلوكهم، ومعتقداتهم، تدخلا كليا، أو جزئيا، بمختلف الوسائل، أما وسائل الاختراق الثقافي             

فهي مجموعة الأنشطة الثقافية والإعلامية، والفكرية التـي توجههـا جهـة معينـة نحـو جهـات                  

   .)١(مقصودة

وهـذا  . وهذا أمر مألوف، فالغرب قد اخترق الوطن العربي، وتملك من معطياته، ومقوماته           

صراع الأمم من قديم الزمان، وصراح تفتيت الهوية اللغوية موجود، بوجود البـشرية، قـال ابـن                 

ولما تملك العجم من الديلم، والسلجوقية بعدهم المشرق، والبربر في المغـرب،            "خلدون بهذا الصدد    

 لهم الملك والاستيلاء على جميع الممالك الإسلامية، فسد اللسان العربي لذلك، وكان يـذهب               وصار

 لبقـاء   وصار ذلك مرجعاً  . لولا ما حفظه من عناية المسلمين بالكتاب والسنة اللذين بهما حفظ الدين           

والمغـول    بالأمصار عربية، فلما ملـك التتـر        من الشعر والكلام، إلا قليلا     اللغة العربية المضرية  

   .)٢(" فسدت اللغة العربية على الإطلاقو، ذهب ذلك المرجعبالمشرق، ولم يكونوا على دين الإسلام

 هذاإدراك   طلع إليه من خلال إعلامنا العربي     فدائرة الصراع موجودة منذ الأزل، ولكن ما نت       

ي، من حيث التباين     بأنماط الإعلام الغرب   توى وسائل الإعلام العربية في التأثر     ، فقد أخذ مح   الصراع

  : الشكل والمضمون، بمستويات إعلامية غير مؤتلفة ومنهافي

  .المستوى الهابط، وهو الذي يثير استياء النقاد والمجتمع بشكل مستمر •

                                                 
  .٢٠٠مي، مرجع سابق، صيل عبد الرزاق الد)١(
  .٣٤٦ ابن خلدون، المقدمة، ص)٢(
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٨١

مثل برامج الموسيقى العادية، والأفلام الوثائقيـة الجامـدة،         : المستوى الذي لا يثير الجدل     •

 .وحالة الطقس

لذي يرقى بالأخلاق والتعليم، مثل الموسيقى الجادة، والمناقشات،        ومستوى الذوق الراقي، ا    •

 .والحوارات الهادفة، والدراما الهادفة

وكما تتباين وجوه الإعلام المرئي، تتباين مستوياته اللغوية بصور وأنماط تختلف وتـأتلف             

  : أنماطةوفقا للغايات المرجوة منها، وبالعموم لهذا التباين ثلاث

ويكون داخل النظام اللغوي نفسه، إذ يسود المجتمع نظام لغوي متعارف عليه،            : داخليالتباين ال . ١"

ولكنه يتضمن تنوعات داخلية تنضوي تحته، من ذلك التنوع بين فصحى، وعاميـة، ورسـمية               

  .افة إلى لهجات متباينةودارجة، إض

 وهـو مـا يعـرف    يعني أن نستعمل أنظمة لغوية متباينة شكلا، ومـضمونا،       : التباين الخارجي . ٢

  .بالثنائية اللغوية، أو التعدد اللغوي

وهو أنظمة لغوية تنشأ نتيجة مزج أنظمة لغوية مختلفة أجل التواصـل، كمـا              : التباين المركب . ٣

اللغات الهجين التي تنمو نتيجة حاجة أساسية لدى أناس يتكلمون لغات متباينة، لإيجـاد نظـام                

   .)١("لغوي تواصلي متواضع عليه

 اللغوية أمـر مـألوف، فكـل اللغـات تعتبـر لغـات              اتاءالتباين، والتفاوت في الآد    هذا  

مختلطة،ومتباينة، ولو إلى حد ما، والفرد الآن لا يتحدث بالفصحى، فهي لغة أهـل الاختـصاص،                

وقد يذهب البعض إلى  أن      "والفكر، والذكر، أما لغة الحديث فمختلفة، باختلاف بقاع الوطن العربي،           

 ظاهرة طبيعية في اللغات جميعاً، فليست العربية بدعا في ذلك، ويذهب البعض إلـى أن                الازدواجية

 مـستويان   ويرون أنه كـان للعربـي     . ر الجاهلي الازدواجية في العربية تمتد في الزمان إلى العص       

ا، يتمثل في اللغة المـشتركة التـي يـصطنعها          مق الازدواجية، أوله  رلغويان، بينهما فرق ظاهر فَ    

، إذ امتد خارج قبيلته في الحج، أو التجارة، ويتمثل الثاني في لهجته الخاصة التي يتكلم بهـا                  الشاعر

   .)٢("في نطاق بيئته القبلية، وشؤونه المعيشية اليومية في أهله

ومن الصعب أن نحدد ما إذا كانت اللغة وازدواجيتها تؤثر في لغة الإعلام، أم أن الإعـلام                 

التي تؤثر في اللغة، وقد تكون الإجابة مزيجا من هـذا وذاك؛ لأن كـلا    ولغته المفروضة عليها هي     

                                                 
  ٢٩٢،ص  ٢٠٠١ عمان،وزارة الثقافة،١ط وليد العناتي، التباين وأثره في تشكيل النظرية اللغوية العربية، )١(
  .٢٨، دار الشروق، عمان، ص٢٠٠٣، ١/ثنائيات في قضايا اللغة العربية، ط نهاد الموسى، ال)٢(
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٨٢

 يمثلان السبب والنتيجة، فالعلاقة بين اللغـة ، والإعـلام ولغتـه،             – اللغة والإعلام    –من الطرفين   

  .أصبحت علاقة دائرية، لا تعرف بدايتها من نهايتها

 في أنه يقوم بجمـع الأنبـاء،        ثونبإطلاق، فقد حدده الباح   وبالنسبة لدور الإعلام في حياتنا      

وتخزينها، ومعالجتها، ونشرها، ويساعد على التنشئة الاجتماعية، إذ تتحكم وسائل الإعـلام بأنمـاط         

قربنا نحو أشياء، وتبعدنا عن أخرى، كما أنها تخلق الدوافع وتحث الناس على اختيـارات               تحياتنا، ف 

  .وتطلعات معينة

 ـ   لخطابة متم ، عن ا  )١("وما أشار إليه ابن رشد     لام، ودوره الـذي يكمـن      ثل في أسلوب الإع

 إما أن يحث الناس على الأعمال الفاضلة، أو إرشادهم، وتوجيههم نحو أمـر مـا، أو                 فهو" بنفعيته،

 والإعلام صناعة   دى فئة معينة من الناس، فالخطابة     الحث والإقناع بأعمال غير فاضلة، تجد قبولاً ل       

  ."قت واحدالمتضادات في وكنها الإقناع بيم

وقد تمكن الباحثون من تحديد ما لا يقل عن أربع طرق مختلفة تترك وسائل الإعلام عبرها                

  : الرأي العامفي اًآثار

، - أسـلوب الـتعلم      –تمكين الناس من الإحاطة بما يجري في العـالم          : وهذه الطرق هي  "

 ـ -يب الأحـداث     أسلوب ترت  – والأحداث السياسية الهامة، ومشاكل الساعة       وتحديد القضايا   ب، ولع

    السياسيين ينبغي لومه، أو مكافأته بشأن المواضيع والأحـداث التـي             دور تأثيري في تحديد م ن مِن

 وأخيرا هناك أسلوب التأثير علـى الخيـارات، والميـول           – تحديد المسؤولية    –تدور حول الأخبار    

   .)٢("– الإقناع –السياسية للناس 

 زاد نجاحـه، فالإعلاميـة     بـالإعلام،    مـضمون الإعـلام   كلما ارتبط مفهوم الإعلامية و    و

 كان محتوى الإبلاغ أضعف،     والمضمون الإعلامي عماده كسر أفق التوقع، فكلما كان الخبر متوقعاً         

رود عنصر إعلامي مـا تفاجـأ، و زاد ومـستوى الكفـاءة             وعندما يكون المستقبل غير متوقع لو     

علامية بشكل واضح،إذ تفاجىء المتلقي بها على نحـو         الإعلامية؛فالأخبار العاجلة تحظى بمفهوم الإ    

من الأنحاء،مثل ماتذكره القناوات الفضائية ،عن حدوث انفجار في منطقة ما،أو اغتيـال لشخـصية               

هامة وعامة،أو عن اشتباكات بين أطراف متعادية،والى ما غير ذلك من أخبارٍ عاجلات تفاجىء من               

  .يتلقاها

                                                 
  .٢١ ابن رشد، تلخيص الخطابة، ص)١(
  .١١٣، ص١٩٩٩، ١ لعبة وسائط الإعلام، دار البشير، عمان، ط– شانتو انجر – روبي بير – ستيفن لابير )٢(
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٨٣

  

  التنبؤ

  :آفاق المستقبل

 ئي بأطيافه كافة صورة مماثلة وانعكاس حقيقي      ليه اللغة الآن في وسائل الإعلام المر      لت إ ما آ 

ها بشكل ما في المجتمـع نفـسه،   تطلب استعمالع، واستعمال الفصيحة في الإعلام يلحالها في المجتم 

 ام بها أمر واجب علـى كـل مـن         د اللغة واللسان يؤدي إلى توحد المجتمع، وإعلامه، والاهتم        فتوح

من أحب االله، أحب الرسول صلى االله عليه وسلم، ومـن أحـب   : " يقول الثعالبي في هذاينتمي إليها، 

كتب على أفضل   ل أفضل ا  لالرسول أحب العرب، ومن أحب العرب، أحب اللغة العربية التي بها أنز           

   .)١("، وصرف همته إليهاوالعجم، ومن أحب العربية عني بهاالعرب 

الآخـرين  علام لغة ريادة، والريـادة تفـرض علـى          هتمام بها، فالإ  وعلى الإعلام كذلك الا   

 من وسائل الإعلام المرئية كانت تعتقد واهمة أن الجمهـور           لتحاق بها، وليس إلحاقها بهم، فكثير     الا

 يعـوق العمليـة     فـصيحة مـشكل   يفهم رسائلها، في حين أن العكس هو الصحيح، فلست أرى أن ال           

الحاضر، وهي قادرة جداً على الانفتاح على مستجدات العـالم، فـي           التواصلية الإعلامية في الوقت     

  ي عنها؟ لمعلوماتية، والسياسة، فلماذا النأالعلوم، والثقافة، وا

     لهـذه المهمـة    والتربية    لم يسهر الإعلام   عها لحاجاتنا، وإن  وإن لم نطور اللغة نحن ونطو ،

اظ، والتطوير اللغوي على الجملة، هدف على       فإلى من نكل أمر اللغة؟ فإحكام العلاقة بين عملية الحف         

، إن هناك من يدعو إلى إحـلال اللهجـات العاميـة محـل الفـصحى فـي                  ي بالخصوص الإعلام

ك من يدعو إلى إزالة اللهجات العامية من الوجود، وإحلال الفصحى، وكلتا الـدعوتين              االإعلام،وهن

  .ا بالفشل، لمعارضتهما منطق الحياةم محكوم عليه،فيما أرى

وحيدة التي تربط الأقطـار     فالدعوة الأولى هدم في صرح الأمة، وتقطيع لأوصالها الثقافية ال         

، والدعوة الثانية لا عقلانية، ولن تبلغ هدفها لأنهـا مخالفـة لـشريعة الحيـاة،                العربية والإسلامية 

انين فـي   فالازدواجية بين العامية والفصحى موجودة في كل اللغات، لذلك لا مناص من تعايش اللس             

الوطن الواحد، فالعامية لسان الحياة اليومية، وهي غالبا فرع من الفصحى وواحدة من وجوهها على               

ا زالت بعض الجهات     لها، على نحو من الأنحاء، وم      ، وتبسيطاً  تكون اختصاراً  وجه التقريب، وأحياناً  

                                                 
، در الجيـل  ٢ر العربية، تحقيق إميلي نسيب، ط، فقه اللغة وس٤٤٦، )الثعالبي( أبو منصور عبد الملك بن محمد  )١(

  .١٩٩٨بيروت، 

A
ll 

R
ig

ht
s 

R
es

er
ve

d 
- 

L
ib

ra
ry

 o
f 

U
ni

ve
rs

ity
 o

f 
Jo

rd
an

 -
 C

en
te

r 
 o

f 
T

he
si

s 
D

ep
os

it



 

 

٨٤

فضل مـن الـصواب     الإعلامية تنادي باستعمال اللغة الوسطى، وترى أن الخطأ المشهور خير، وأ          

المهجور، وأن شيوع الاستعمال ناتج عن أن اللفظ المستعمل يحقق الغرض من استعماله في الفهـم                

والإفهام، متجهة بهذا إلى تقليص دور الفصحى بدعوى الاستسهال، وتقليل المجهود، وبأن العربية لا              

  .تلائم برامج الحياة واليومية، وقصصها

م قصص وحكايات المسلسلات الغربية المدبلجة، التي يتحدث        وما يدعو للاستغراب أنها تلائ    

أن اللغـة والقوميـة     عـن    غـافلين    ث بمثله أبطال المسلسلات العربية    أبطالها بلسان فصيح لا يتحد    

 يديره فكر    متماسكاً والهوية أمران متلازمان ومتعادلان، واللغة هي التي تجعل من الشعوب مجتمعاً          

  . واجتماعية واحدةن أنفسهم رابطة وكتلة لغويةفين مولسان، وعقل واحد، مؤل

 وتوظيفهـا،    اللغة الفصحى   قصور وسائل الإعلام في مجال حفظ        وإذا أردنا حصر جوانب   

  :ينوجزها بما يأت

طائفـة كبيـرة مـن       وتكـرار    ،استخدامها لغة مترهلة في كثير من وسائلها، ووجوهها        •

  . بالأخطاء اللغوية التي تعجعباراتها، وصيغها

اظ والمصطلحات غير السليمة في نطقها، وفي تركيبها مما يؤدي إلى       رب كثير من الألف   تس •

التقاط المتلقي لها دون وعي مباشر، مما يـسبب إشـاعتها، وإلفهـا، دون إدراك لعـدم                 

 .صلاحها، وسلامتها

 عـرض فتت  إلى اللغة الأصـلية،    ةتسرب الكثير من الألفاظ، والصيغ، والعبارات الأجنبي      "  •

 . هجين مع لغات أخرىلغويمرور الزمن، إلى تداخل لغتنا ب

استحواذ الصور المتحركة على لب المشاهد، وبذلك يكون اكتـسابه للغـة والمفـردات،               •

  .)١("والمعاني الجديدة بسيطا

  

  :طلع إليه إعلاميا لخدمة اللغة فذلك ماثل فيأما إذا أردنا حصر ما نت

وس أبنائها، فهي رمز للهوية، ووعاء تنصهر       إشعال روح الغيرة على اللغة العربية في نف        •

 .به ثقافتنا، وتاريخنا

حـسين   عن التعرض لصورة أستاذ اللغة العربية في وسائل الإعـلام، وت           الكف والتوقف  •

 . والسخريةصورته، وعدم جعله مادة للتندر والفكاهة
                                                 

  .١١٨، ص١/٢٠٠٣ تيسير أبو عرجه، الإعلام والثقافة العربية، دار المجدلاوي، عمان، ط)١(
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٨٥

ن أي لغـة    تقديم العربية بصورتها الأنيقة والسهلة، وعدم اتهامها بالقصور، والعجـز؛ لأ           •

، لا   حـضارياً   إنـسانياً   توظيفـاً  تمتلك القوة الكافية للتعبير عن حاجات أهلها، وتوظيفهاً       

 . حسب نفعياًقتصادياًا

مة، وعزل  م اللهجات، لأنه أكبر عامل في تقطيع أوصال الأ        اعدم تبني العاميات، واستخد    •

 .هوية، والمحليةعامل أساسي في تغذية روح الجأبنائها بعضهم عن بعض، فضلاً عن أنه 

والتفكر والتدبر بأسباب انتشار العامية ومحاولة معالجتهـا والتنبـؤ بهـا لـضبطها،ودرسها              

 :طغيان العامية في وسائل الإعلام هيأسباب  نسيم الخوري أن فيرى وتحديدها،

  .التي تشكل سبباً مباشراً في تغذية روح الجهوية: الحروب"  . ١

لغوي، فينجذب المسلمون نحو الفصحى لغـة       كوجه من وجوه الصراع ال    : الطائفية . ٢

  . ينجذب المسيحيون إلى العامية، واللغات اللاتينية، والأجنبيةوالقرآن،

 .)١("، التي كانت جراء احتكاك العرب بغيرهم، وتأثرهم بلغاتهماللغات الأجنبية . ٣

 إن اللغـات لا   : "يه بصدد التعدد اللغوي من مستوى نموذجي، إلى آخر محكي         ينويقول مارت 

تبقى بالضرورة على حالة واحدة في جميع مناطق انتشارها، وقد تتسع الفروق إلى درجـة يـصبح                 

، ونستطيع بدورنا أن نقرر أنه لـيس هنـاك مجتمـع            معها حصول الإبلاغ بها ليس أمراً مضموناً      

مختلفة للغة ذاتها، وهنـاك ملايـين        ، ومعظم الناس يستعملون حسب كل حالة أشكالاً        لغوي متجانس 

لبشر ممن ينتمون إلى مجموعتين لغويتين أو أكثر، أي أنهم حسب الشخص المخاطب، يـستعملون               ا

   .)٢("لغات مختلفة

  

نباء من العاميـة،    ها، وحجمها، ونوعيتها هي الأصدق إ     وبالرغم من هذا فإن الفصيحة بمكانت     

،  بالمتلقي نحو الإبهام   الإعلاموالأحق، والأكثر إثباتا، وبها يصل الإعلام إلى هدفه، ومن دونها يسير            

 لنفسه الاستمرارية، والفعاليـة، والقـدرة        الإعلام إذا ارتضى فتنقطع عملية التواصل المنشودة منه،ف    

على الاستحواذ، عليه أن يتمسك بالعربية الفصيحة المفهومة، الموحدة للجمهور العريض في مغارب             

  .الأرض ومشارقها

                                                 
  .٣٤٤ نسيم الخوري، الإعلام العربي وانهيار السلطات اللغوية، مرجع سابق، ص)١(
  .٣٦، وزارة التعليم العالي، سوريا، ص١٩٨٥أحمد الحمو، :  أندريه مارتنيه، مبادئ اللسانيات العامة، ت)٢(
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٨٦

  الخاتمة

مستويات اللغة المتمثِّلة في الخطاب الإعلامي المرئي،       قصدت في هذا البحث أن أكشف عن        

التي تباينت وتنوعت وِفق ما يبغيه الإعلام منها،فَبدت أحياناً بـصورتها الفـصيحة،وأحياناً أخـرى               

بالوسطى،فالإبداعية ،والعامية،فالهجين،وهذا من صلْب اهتمام الدراسات اللـسانية الاجتماعيـة،التي          

مواقع كثيرةٍ، وتُعنى بدراستها في وجوهها المتعددةِ،وتبايناتها،من خلال السياقات         تُعنى بدراسة اللغة ب   

التي تُخلق فيها،وكانت حدود الإعلام المرئية هي إحدى هذه السياقات التي وددتُ دراستها للتبـصر               

 ـ             ل والتفكّر بالحقائق الإعلامية ووجوهها وأغراضها التي تختفي وراء مـستويات اللغـة،والتي تكفُ

دراستها للناظر الفهم والسِلْم من مقاصد الإعلام المرئية والمخفية؛ليستطيع التحكم بما يـصله منهـا               

والتنبؤ به ،من خلال علمه ويقينه بأن الإعلام مازال يجعل اللغة أداة يقوى بها علـى غاياتـه،بكل                  

  .صوره وبرامجه،وإعلانه،وأخباره،وأعماله المتنوعة

ي مضينا فيها مع القنوات الفضائية وبرامج الإعلام المرئـي أرسـتنا            إن رحلة الاستقراء الت   

  أن يـستر   ، و باللغة يتسلحما انفك الإعلام    على حقائقَ يجب على كل من يتلّقاها أن يعيها ويدركها،ف         

الغايات، مصوراً نفسه المركز والمحور، واللغة المدار والأطـراف           و  الحقائق، والأغراض  اهوراء 

  .التي حوله

حقيقة أن اللغة مطية، امتطاها الإعلامي، وصاحب الإعلان، ووسيلة يتوسـلها صـاحبها             وال

ليؤدي غرضاً معيناً، مخترقاً المفاهيم والأشياء، لتتجلى بعد ذلك مخلوقاً آخر مختلفاً عن كينونتها قبل               

  .الاختراق، عابثاً بمدلولاتها كما يرى، ويظن، ويقصد

، دور في كشف الحجاب عن      ة بأساليبها، وتراكيبها المتعددة   وقد كان لتناول المستويات اللغوي    

يقتها، ومجازاتها،   والمآرب التي تختفي وراء اللغة في مستواها، ومبناها، ومعناها، وفي حق           المقاصد

  .الذي كشف لنا تقلب اللغة تقلباً تحكمه كثير من الاعتباراتوفي دلالاتها،

لى دور الإعلام، ولغته، وسماته في توجيه الناس،        وأفضت هذه الدراسة اللغوية إلى التنبيه ع      

  . والمتلقين نحو غرض الإعلام، تواصلياً كان، أو تأثيرياً، أو نفعياً، أو حتى وصفياً سردياً

وعلى الرغم من اختلاف وجوه الإعلام إلا أنها تتفق في أغراضها الأساسية، من تواصـل،               

ستهلاك الفكري المعنوي، أو السعي المـادي، مـن         وتأثير، واستحواذ، وفعالية، قصد التوجيه، والا     

 رحى ومطحنة كلام    صبحت وسائل ووجوه الإعلام المرئي     أ ، فقد خلال اللغة الأداة، أو اللغة الوسيلة     

تطحن بها يومياً الملايين من الكلمات التي تفتقر للصحة، والصواب، ضاربةً باللغة عرض الحـائط               
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٨٧

 يتميـز بـالأثر     رغم من خطورة مكانة الإعلام كونـه      على ال  و .غير آبهة بها، ولا مدركة لحرمتها     

  .الواضع في تعلم اللغات، وإسهامه في تكوينها عند الطفل، أو المراهق أو الأمي وغيرهم

أثير، وبأسٍ شـديد، فـي      نحن نعول على الإعلام المرئي كثيراً، لما له من مكانةٍ، وقوةٍ، وت           

  . في حياتناححضور الواض

مـشهد العربـي    عن حضور العربية في اللإعلام يمثل نداء وأثراً واضحاًفصفوة القول أن ا 

 فهو أوسع وسائل الاتصال، وأكثرها انتشاراً، وتأثيراً، وأشدها خطراً، وذلك           اللغوي في الفضائيات؛  

  .بفعل طبيعة الخصائص التي يتوفر عليها، وتجعل منه بؤرة جذب، واستقطاب على نطاقٍ عام

راسة، أن تكون مبادرة هامة وواضحة، سارت على منهج أهل اللغة في            والمراد من هذه الد   

حفاظاً، ووصفاً واستقراء لها، ولفعاليتها في دفع المرء نحو وجهة نظر معينة، أو تأثر              اهتمامهم بها   

  .معنوي، أو مادي، حرضته لغة الإعلام عليه، أو إليه
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٨٨

  :المراجع والمصادر

، مجلة مجلة اللسانيات واللغة العربيةميائي للخطاب الإشهاري، التحليل السي، )٢٠٠٦( ابرير، بشير

 .٢٠٠٦ عنابة، العدد الأول، ،تصدرها جامعة باجي مختار

، تحقيق وشرح محمد سالم، لجنة إحياء التراث تلخيص الخطابة ،) هـ٥٩٥( الوليد، ابن رشد، أبو

 .١٩٩٧الإسلامي، القاهرة، 

 .، دار لسان العرب، بيروت العربلسان جمال الدين بن مكرم،ابن منظور، 

 .عمان، دار المجدلاوي ،١ط،الإعلام والثقافة العربية ،)٢٠٠٣(أبو عرجة، تيسير 

 ووسائل  ندوة اللغة العربيةفي، تقويم لغة الصحافة العربية اليوم )٢٠٠١(أبو عرجة، تيسير، 

 .ر المناهج، منشورات جامعة البترا، داجامعة البترا الإعلام،

 المكتبة ،)عبد الحميدمحيي محمد : حقيق ت(، ١ط ،شرح شذور الذهب: ي، ابن هشامالأنصار

 .العصرية، بيروت

  .دار الكتاب المصري: ،القاهرة١ ط،معجم مصطلحات الإعلام) ١٩٩٣(بدوي،أحمد زكي

 .،دار المعارفمستويات اللغة العربية المعاصرة في مصر ،)١٩٧٣ (بدوي،السعيد محمد

 . دار الفكر:دمشق ،١ط،صورة الإسلام في الإعلام الغربي، )٢٠٠٤(البشاري، محمد

 .غريب دار ،القاهرة،٣ط،علم اللغة الاجتماعي ،)١٩٩٧(مالبشر، ك

 .بيروت،دار العلم ،١ط،معجم المصطلحات اللغويةبعلبكي، رمزي، 

  ، ٢ط،فقه اللغة وسر العربية ) هـ٤٤٦ (د الملك بن محمدالثعالبي، أبو المنصور عب

 .١٩٩٨، دار الجيل، بيروت، ) إميلي نسيب تحقيق(

 . مكتب التربية العربي لدول الخليج:الرياض،أنت وأنا ،)٢٠٠٢(يوسي، محمد بلالالج

 .، القاهرةقراءة في الخطاب الإسلامي والسياسي المعاصر، )٢٠٠٥(حوات، محمد علي
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٨٩

 مركز دراسات ،، بيروت١ط،الإعلام العربي وانهيار السلطات اللغوية، )٢٠٠٥(الخوري، نسيم

 .لوحدة العربيةا

 .، عمان١ط،عولمة التلفزيون، )٢٠٠٥(الدليمي، عبد الرزاق

ترجمة كمال عبد (، ٥ط، نظريات وسائل الإعلام ،)٢٠٠٤(ديلفر، ملفين؛ ساندرابول؛ روكيتش

  .الدار الدولية للاستشارات الثقافية، )الرؤوف

 .، الدار التونسية للنشر)د محجوب محمرجمة ت(،محاولة في أصل اللغات: روسو، جان جاك

 .مكتبة لبنان ناشرون:  بيروت،مختار الصحاح،)١٩٩٥(الرازي،محمد بن أبي بكر

 . الشارقة،١ط،ضعف الأداء اللغوي في وسائل الإعلام، )٢٠٠١(سالم، رشاد محمد

 . ذات السلاسل:الكويت،لغة الإعلام المعاصر، )١٩٩٩(السبعان، ليلى

 .،جامعة فيلادلفيالمي الثالثالمؤتمر الع،وم الخطاب الإعلاميمفه،)١٩٩٧(سميسم،حميدة

 . مؤسسة الرسالة:، بيروت٣ ط،في علم اللغة العام، )١٩٨٠(شاهين، عبد الصبور

، بيروت، ١ ط،النحو العربي لرجال الإعلام، )٢٠٠١( محمد عبد المنعمخفاجي،. شرف، عبد العزيز

 .دار الجيل

 . ناشرون  مكتبة لبنان: بيروت،١ ط،علام اللغويعلم الإ ،)٢٠٠٠(شرف، عبد العزيز

 .صدارات جريدة الدستورإ :عمان، رؤى حول الصحافة والإعلام، )٢٠٠٤(الشريف، محمود

 ،مجلة اللسانيات واللغة العربية، الأبعاد التداولية في الخطاب الاشهاري ،)٢٠٠٦(صبحي، وفاء

 .)العدد الثاني( مختار عنابة، جامعة باجي

 .وسائل الإعلام والتنمية الاجتماعية ،)٢٠٠٣(هينارطلعت، شا

،  غير منشورة، رسالة ماجستيرتحولات المعجم في العنوان الصحفي )٢٠٠٦(عاشور، ريمان

 . عمان، الأردنالجامعة الأردنية،
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٩٠

اللغة العربية  "،مؤتمر علم اللغة الأول، الإعداد اللغوي للإعلاميين ،)٢٠٠٢(عامر، عبد الحليم محمد

 .، جامعة القاهرة"سائل الإعلامفي و

ئل ،ندوة اللغة العربية ووساالأخطاء النحوية والتركيبة الشائعة،)٢٠٠٠(عبابنة،جعفر

 .الإعلام،منشورات جامعة البترا

 .، مكتبة لبنان، ناشرون٢ ط،معجم الأخطاء الشائعة ،)٢٠٠٣(العدناني، محمد

اللغة العربية في "مؤتمر علم اللغة الأول  ،لاملآثار الإيجابية للغة الإعا، )٢٠٠٢(عمر، أحمد مختار

 .جامعة القاهرة" وسائل الإعلام

وزراة  عمان،، ١ ط،التباين وأثره في تشكيل النظرية اللغوية العربية، )٢٠٠١(العناتي، وليد

 .الثقافة

ل ، اللغة العربية في وسائ، مؤتمر علم اللغة الأوللغة الإعلان التجاري ،)٢٠٠٢(العناتي، وليد

 .الإعلام، جامعة القاهرة

 مكتبة النجلو : القاهرة)الدواخلي، عبد الحميدعبدالحميد،  ترجمة( ،اللغةفندريس، جوزيف، 

 .المصرية

 . دار الجيل:، بيروت٢ ط،التلفزيون والأطفال، )١٩٨٨(كرم، جان جبران

 .، دار البشير، عمان١ ط،لعبة وسائط الإعلام ،)١٩٩٩(لابير، ستيفن؛ بير، روبي؛ اينجر، شانتو

، وزارة التعليم  سوريا،)ترجمة أحمد الحمو(، مبادئ اللسانيات العامة ،)١٩٨٥(مارتينيه، أندريه

 .العالي

 .٢٠٠٤، دار المشرق العربي، لبنان، المقدمة، )هـ٨٠٨ (ابن خلدون،محمد بن عبد الرحمن

 جامعة ،مر علم اللغة الأولمؤت، ر وسائل الإعلام في اللغة العربيةأث ،)٢٠٠٢(محمود، إبراهيم كايد

 .القاهرة
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٩١

 .، عمان، دار الشروق١ط، في الخطاب والمصطلح الصهيوني ،)٢٠٠٣(المسيري، عبد الوهاب

 دار ، عمان،١ط،الصورة والصيرورة، بصائر في أحوال الظاهرة النحوية، )٢٠٠٣(الموسى، نهاد

 .الشروق

 ، عمان،١ط،يم الثبوت وقوى التحولق،اللغة العربية في العصر الحديث، )٢٠٠٧ (الموسى، نهاد

 .دار الشروق

 دار ، عمان،١ ط،قضية التحول إلى الفصحى في العالم العربي الحديث، )١٩٨٣(الموسى، نهاد

 .الفكر

 .دار الشروق، عمان،١ط،الثنائيات في قضايا اللغة العربية، )٢٠٠٣(الموسى،نهاد

 . عالم الكتب، القاهرة،٢ط،) محمد عيادرجمةت(، علم اللغة الاجتماعي ،)١٩٩٠(هدسون

  .، عمان١، طالموسم الثقافي، )٢٠٠٣(مجمع اللغة
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٩٢

  :القنوات الفضائية

  .٦/٩/٢٠٠٧ – ٢٤/٨/٢٠٠٧من : قرأا .١

 .٦/٩/٢٠٠٧ – ٢٤/٨/٢٠٠٧من : الجزيرة .٢

 .٦/٩/٢٠٠٧ – ٢٤/٨/٢٠٠٧من : إم بي سي .٣

  .٦/٩/٢٠٠٧ – ٢٤/٨/٢٠٠٧من : ميلودي .٤
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٩٣

The Linguistics Level in the Visual Media Discourse 

By 

Amani Said Abdelslam Al sharif 

Supervisor 

Dr. Nihad Al mousa , Prof . 
ABSTRACT 

This study has been given a lot of attention in order to explore the 

language levels in visible informational speeches and how would tins 

language help the different informational issues. At the same time, how can 

the advertiser limit language levels according to his needs when addressing 

audience. 

This study depended on multifarious directions on satellite channels, 

reaching out for language levels and its rolls through clear linguist 

informational contradiction. 

The importance of this study is that it deals with different language 

levels, i.e. classic, commoner, middle class Arabic, through the terms and 

conditions that are applied by the information channels, for all what a speech 

requires, especially that information methods have a great impression through 

language communication. 

 

The most important feedback of the above is: 

• Linguistic discrepancy is clear in the visible informational speech which 

vary between specimen, example, colloquial, classic as it requires.  

• The connection between the eloquent level and a specific speech, 

mostly its religious, historical and news.  
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٩٤

• Exploits the content of the eloquent in meaningful advertisements of 

beneficial economical aim. 

• Rules and regulations should be applied between the linguistic level and 

the speech such as using classic accent in religious programs, history in 

the historical series and colloquial in the films. 

This linguistic study clarified the informational language in its linguistic 

choice and its methods, and the impact of all this on the understanding of the 

public opinion and how to use it in the informational issues. 
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